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Ohjelma

12.30–13.00 Ilmoittautuminen ja iltapäiväkahvit

13:00 Tilaisuuden avaussanat pormestari Daniel Sazonov

13:15 Tapahtumien Helsinki

  Brändi ja tapahtumat -yksikön päällikkö Sanna Forsström ja 

  tapahtumapäällikkö Päivi Munther (Helsingin kaupunki)

13:30  Helsinki josta olemme ylpeitä! Paneelikeskustelu uuden kaupunkistrategian pohjalta

            Katja Leppäkoski (Live Nation), Oskari Liimatainen (Lataamo Group), Maria Silvasto (Helsingin 

     Tapahtumasäätiö), Johanna Tolonen, (Finlandia-talo), Tuomo Tähtinen (Fullsteam Agency)

14:15  Tauko 

14:45  Keynote-puheenvuoro: Tapahtumat ja elämykset – Kuinka kaukana arjesta elämys alkaa?

      Elämystalouden työelämäprofessori Miika Lipiäinen (Tampereen yliopisto)

15:05  Tapahtumien päättymisaikalinjaukset 2026-2029

            Ympäristöjohtaja Miira Riipinen (Helsingin kaupunki)

15:15  Kolme maistiaista tapahtumallisuuteen

      1. Case Superterassi, toimitusjohtaja Jaajo Linnonmaa (Jaajo Oy)

      2. Veikkaus Arena ja Allas Live, toimitusjohtaja Katja Leppäkoski (Live Nation)

      3. Kongressien näkymät tuleville vuosille, Senior Advisor Antti Lumiainen (Helsinki Partners)

15:55  Yhteenveto ja lopputervehdys

                      



Sanna 
Forsström & 
Päivi Munther
Helsingin kaupunki

Brändi ja tapahtumat -yksikön päällikkö

sekä tapahtumapäällikkö

Tapahtumien Helsinki 2025



Helsinki 
tapahtumakaupunkina
Tutkimusten valossa, kaupunkistrategiassa ja 

tulevassa kehitysohjelmassa

Sanna Forsström

Brändi ja tapahtumat-yksikön päällikkö 

Helsingin kaupunki
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Helsinki koetaan hyvänä tapahtumakaupunkina 
Kävijätutkimukset 2025, N=28 171 
(Robbie Williams, Iron Maiden, Ultra Bra, Katri Helena, Tuska Festival, Teurastamo Festival, A la Park festivaali, Hellsinki Metal Festival, Helsinki 

Cup, Helsinki City Running Day, Naisten 10, Muodostelmaluistelun MM-kilpailut, Allas Liven keikat)

Helsinki tapahtuma-

kaupunkina (ast. 1-5)

Helsingissä 

turvalliseksi 

olonsa kokee

98%

Lähde: Sponsor Insight 2025

(min 4,44 / max 4,80)

4,64
% stadionkonserttien 

kävijöissä

Majoittuu 

maksullisesti (avg. 

sisältäen myös paikalliset 

tapahtumakävijät)

Matkustaa Helsinkiin 

ensisijaisesti 

tapahtuman vuoksi

20%

95%

(min 5%, max 35%)

(stadionkonserteissa 

25-35%)

Muualta saapuneista 

stadionkonserttien kävijöistä 

Tapahtumakävijöiden 

rahankäyttö 

Helsingissä 

98,5
miljoonaa euroa 

(11 tapahtumaa)

…josta Helsingin 

ulkopuolelta 

saapuneiden osuus

78,5

Matkusti Helsinkiin 

joukkoliikenteellä. 
(% muualta saapuneista)

(min 20%, max 80%)

(stadionkonserteissa 50-

60%)

60%

Kävijöiden mielikuvat 

Helsingistä

1.TOIMIVA

2.ELÄVÄ

3.TURVALLINEN

4.URBAANI

5.AVOIN

Stadionkonserttien 

kävijöistä Helsingin 

ulkopuolelta saapuu

70-85%
Esiintyjästä ja ajan-

kohdasta riippuen

miljoonaa euroa 
(11 tapahtumaa)

Käyttää ravintola-

palveluita myös 

stadionin ulkopuolella

45-60%
Muualta saapuneista 

stadionkonserttien kävijöistä 

2024: 4,58 2024: 97 %

2024: 235 milj. € 
(12 tapahtumaa)

2024: 175 milj. € 
(12 tapahtumaa)



Kansainväliset kongressit (Helsinki Partners)

Huomioita

187 / 63 438 117,4 M€

Taloudellinen vaikutus*Vuosi Kongresseja / osallistujia

2024

• Kongressien osalta vuodet 

vaihtelevat, eli kasvu ei 

ole lineaarista.

• Yleisesti Helsinki 

kiinnostaa – Suomi on 

tällä hetkellä 

Pohjoismaiden suosituin 

kongressimaa.

• Yrityskokousasiakkailla 

myyntiprosessi on 

nopeampi – heille 

myydään vielä vuotta 

2026.

135 / 70 0002025, arvio

2026, vahvistuneet 14 / 11 000

129,5 M€

20,4 M€

2027, vahvistuneet

2028, vahvistuneet

8 / 21 500

6 / 23 500

39,8 M€

43,5 M€

• 70% kongressiosallistujista on 

ensimmäistä kertaa Helsingissä.

• 2/3 voisi harkita Helsinkiä vapaa-

ajan matkakohteeksi kongressiin 

osallistuttuaan.

2024 suosituimmat alat:
• Luonnontieteet ja matematiikka 

21 %
• Lääketiede ja terveystieteet 19 %
• Yhteiskuntatieteet, historia ja 

turvallisuus 19 %

*2000 euroa / kongressiosallistuja sis. kongressimaksun ja 
viipymään liittyvä kulutus Helsingissä



Helsinki tapahtumakaupunkina
Media-analyysit 2024 

Media-analyysissa nousseita huomioita:

• Uutisointi aktiivisinta tapahtumista kesällä ja vuonna 2024 erityisesti 

Coldplayn loppuunmyydyt konsertit sekä niiden vaatimista 

erityisjärjestelyistä

• Eniten mainintoja: Coldplay, Vappu ja Kirjamessut

• Keskustelua käytiin myös suurtapahtumien kohdalla ilmiöittämisestä ja sen 

merkityksestä

• Ruokateema huomioitiin mediassa laajasti

• Mediassa käydyn keskustelun sävy useimmiten neutraalia



Asukaskysely 2025

Asukaskyselyssä nousseita huomioita:

• Tapahtumat tuovat kansainvälisyyttä ja lisäävät vetovoimaa

• Vaikuttavat positiivisesti talouteen ja lisäävät elinvoimaa

• Tapahtumat vaikuttavat viihtyvyyteen

• Asukkaat suhtautuvat positiivisemmin suurtapahtumiin kuin vuonna 2023 

kyselyssä, mutta toivovat heidän huomioimistaan suunnittelu- ja 

toteutusvaiheessa





Nostoja kaupunkistrategiasta 
Kaupunkimme tarvitsee lisää elämää, elinvoimaa ja kasvua

• Ammennamme vahvuuksistamme ja 

katsomme rohkeasti uuteen

• Kunnianhimoisten tavoitteiden saavuttaminen 

vaatii selkeän suunnan ja yhteistyötä

• Helsinki on joustava ja aktiivinen kumppani 

erilaisille ja eri kokoisille yrityksille ja 

yhteisöille

• Suhtaudumme ennakkoluulottomasti 

uusiin avauksiin ja mahdollistamme 

uudenlaisen liiketoiminnan synnyn 

Helsingissä

• Tunnistamme tapahtumien 

monipuolisuuden sekä erilaisten kulttuuri- 

ja tapahtumatoimijoiden moninaisuuden. 

• Tuemme sekä vakiintuneiden että uusien 

kulttuuritoimijoiden toimintaedellytyksiä

• Elinvoimainen keskusta on Helsingille 

keskeinen vetovoimatekijä ja käyntikortti

o Keskusta vetovoimainen ja viihtyisä 

ympäri vuoden. Keskustan elinvoima 

syntyy ihmisistä, yrityksistä, elämyksistä 

ja siitä, että tapahtuu!



Nostoja kaupunkistrategiasta 
Kaupunkimme tarvitsee lisää elämää, elinvoimaa ja kasvua

• Houkuttelemme kansainvälisiä 

suurtapahtumia ja kongresseja

• Konsertit ja festivaalit elävöittävät ja luovat 

osaltaan Helsingin viihtyisyyttä ja kiinnostavuutta

• Edistämme ruoka- ja ravintolakulttuurin 

kukoistusta Helsingissä

• Varmistamme, että meillä on areenat 

suurtapahtumille ja riittävästi paikkoja isoille 

kongresseille

• Hanasaaren alueesta (mukaan lukien 

Suvilahden tapahtuma-alue, Tukkutorin ja 

Sörnäisten vankila-alue) urbaani ja 

vetovoimainen kokonaisuus

•

• Selvitämme mahdollisuutta toteuttaa 

Itäkeskukseen uusi ulkotapahtumille soveltuva 

alue

• Aktivoimme kaupunkitilaa erilaisille kulttuuri- ja 

tapahtumatoiminnoille 

• Kiinteistöjen kehittämistä alan toimijoiden 

kanssa 

• Mahdollistamme ruohonjuuritason 

kaupunkikulttuuria ja kaupunkilaisten 

omaehtoista kaupunkitilan käyttöä

• Varmistamme tapahtuma-aikaiset sujuvat 

joukkoliikenneyhteydet



Kaupunkistrategiakauden ohjelmakokonaisuus 

Yhteen kokoavat 

ohjelmakokonaisuudet

Ympäristö- ja ilmasto kokonaisuus – 

Ympäristönsuojelun tavoitteet 2040

• Ilmasto-ohjelma  

• Luonnonsuojelualueohjelma 2025-

2040

• LUMO-ohjelma 2021-2028

• Itämeri-toimenpideohjelma

• Kierto- ja jakamistalouden 

toimenpideohjelma

Liikennekokonaisuus

• Pyöräliikenteen kehittämisohjelma 

• Kävelyn edistämisohjelma

• Pysäköintipolitiikka

• Liikenneturvallisuuden 

kehittämisohjelma

Uudistavat ohjelmat

Segregaation 

ehkäisyn tavoitteet

• Asunnottomuusohjelma

• Päihdestrategia

Kasvun, osaamisen ja 

elinvoiman tavoitteet 
• Matkailun ja tapahtumien 

kehitysohjelma

• Maahanmuuton ja kotoutumisen 

kehitysohjelma

Merellinen Helsinki -

toimenpideohjelma

Kauniimpi Helsinki-ohjelma 
• Kulttuuriympäristöohjelma

Vakiintuneet ohjelmat

• Hyvinvointisuunnitelma* 

(Kvsto) ​

• Tasa-arvo- ja yhdenvertaisuus-

suunnitelmat*​

• Sosiaali-, terveys- ja 

pelastustoimialan 

palvelustrategia* (Kvsto)​

• Helsingin alueen 

pelastustoimen 

palvelutasopäätös* (Kvsto)​

• AM-ohjelma (Kvsto) ​

• Yleiskaavan toteuttamisohjelma

* Lakisääteiset
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Matkailun ja tapahtumien kehitysohjelma 
2026 – 2029 

2025

Q2–Q3

• Aineiston keruu

• Kaupunkistrategia

• Nykyisen 

toimintaohjelman 2022-

2026  loppuraportointi

2025

Q3–Q4

• Tiedonkeruu

• Työpajat

• Osallistamista

2025

• Kehitysohjelman 

laatimista ja koontia

2026

Q1

• Kehitysohjelman 

koontia

• Kommenttikierrokset 

(Helmi-maaliskuu)

2026

Q2

Kehitysohjelman 

viimeistelyä

Hyväksyminen 

(huhti-toukokuu)

6.5. ohjelman esittely 

Helsingin 

matkailuseminaarissa

Q4

11.11. Helsingin

tapahtuma-seminaari



1. Ympärivuotisuuden vahvistaminen

2. Viipymän pidentäminen ja kulutuksen 

kasvattaminen

3. Kulttuuri, design ja arkkitehtuuri 

vetovoimatekijöinä

4. Transformatiivinen (tapahtuma-matkailu) 

– Helsinki muuttaa kävijää ja kävijä jättää 

positiivisen jäljen Helsinkiin

5. Tapahtumien roolin vahvistaminen

6. Yhteistyön ja verkostojen vahvistaminen

7. Digitaalisuus ja tiedolla johtaminen

8. Kestävyys ja vastuullisuus

9. Saavutettavuus ja liikkuminen

10.Yhteinen visio ja viestintä
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Kohti matkailun 
ja tapahtumien 
kehitysohjelmaa
- koontia pidetyistä työpajoista
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Paneelikeskustelu: Helsinki josta olemme ylpeitä! 

Keskustelua uuden kaupunkistrategian pohjalta

Maria 

Silvasto

Tuotantopäällikkö

Tapahtumasäätiö

Tuomo 

Tähtinen

Toimitusjohtaja

Fullsteam Agency

Katja 

Leppäkoski

Toimitusjohtaja

Veikkaus Arena

Oskari 

Liimatainen

Luova johtaja

Lataamo Group

Johanna 

Tolonen

Toimitusjohtaja

Finlandia-talo



1. Ympärivuotisuuden vahvistaminen

2. Viipymän pidentäminen ja kulutuksen 

kasvattaminen

3. Kulttuuri, design ja arkkitehtuuri 

vetovoimatekijöinä

4. Transformatiivinen (tapahtuma-matkailu) 

– Helsinki muuttaa kävijää ja kävijä jättää 

positiivisen jäljen Helsinkiin

5. Tapahtumien roolin vahvistaminen

6. Yhteistyön ja verkostojen vahvistaminen

7. Digitaalisuus ja tiedolla johtaminen

8. Kestävyys ja vastuullisuus

9. Saavutettavuus ja liikkuminen

10.Yhteinen visio ja viestintä

K
u
v
a
: 

J
u
s
s
i 
E

s
k
o
la

Kohti matkailun 
ja tapahtumien 
kehitysohjelmaa
- koontia pidetyistä työpajoista



Kohti matkailun ja tapahtumienkehitysohjelmaa
- koontia pidetyistä työpajoista

• Keskeiset kehityskohteet matkailun ja tapahtumien kehitysohjelmaan 

2025–2029

• 1. Ympärivuotisuuden vahvistaminen

• Talvikauden kasvattaminen ja sesonkien tasaaminen.

• Uusien talvitapahtumien kehittäminen ja nykyisten laajentaminen.

• Saunojen, talviuintipaikkojen ja muiden talviaktiviteettien lisääminen.

• Yhteistyö naapurimaiden kanssa (esim. yhteismarkkinointi Pohjoismaiden 

kesken).

• 2. Viipymän pidentäminen ja kulutuksen kasvattaminen

• Parempi tuotteistus ja paketointi (esim. tapahtumaliput + julkinen liikenne + 

majoitus).

• Ristiinmyynti tapahtumien ja muiden palveluiden välillä (esim. museot, 

ravintolat).

• Digitaalisten palveluiden kehittäminen (esim. tekoälypohjaiset 

suosittelualustat).

• 3. Kulttuuri, design ja arkkitehtuuri vetovoimatekijöinä

• Uuden arkkitehtuuri- ja designmuseon hyödyntäminen matkailun veturina.

• Designin ja arkkitehtuurin tarinallistaminen ja tuotteistaminen.

• Kulttuuriperinnön ja paikallisten tarinoiden esiin tuominen.

• 4. Transformatiivinen matkailu – Helsinki muuttaa kävijää

• Elämyksellisyys, osallistavuus ja paikallisten kohtaaminen.

• Regeneratiivinen matkailu: vierailija jättää positiivisen jäljen ja saa itse jotain 

pysyvää.

• Inklusiivisuus ja esteettömyys korostuvat.

• 5. Tapahtumien roolin vahvistaminen

• Suurtapahtumien ja kongressien houkuttelu.

• Tapahtumien ympärille rakennettavat lisäpalvelut ja elämykset.

• Tapahtumadatan hyödyntäminen: vaikuttavuus, kävijäprofiilit, taloudelliset 

vaikutukset.



Kohti matkailun ja tapahtumien kehitysohjelmaa
- koontia pidetyistä työpajoista

• 6. Yhteistyön ja verkostojen vahvistaminen

• Helsingin tekijät -verkoston roolin kasvattaminen.

• Yhteinen viestintä ja markkinointiviestien koordinointi.

• Yhteistyö yli toimialarajojen (esim. matkailu/tapahtumat, kulttuuri, teknologia).

• 7. Digitaalisuus ja tiedolla johtaminen

• Tekoälyn hyödyntäminen matkailijan polun suunnittelussa.

• Data-analytiikka ja mittarit päätöksenteon tukena.

• Digitaalinen löydettävyys ja ostettavuus (esim. liput, paketit).

• 8. Kestävyys ja vastuullisuus

• Vastuullinen viestintä (ei viherpesua).

• Kiertotalousratkaisut ja paikallisten resurssien hyödyntäminen.

• Sosiaalinen kestävyys: paikallisten osallistaminen ja hyöty.

• 9. Saavutettavuus ja liikkuminen

• Julkisen liikenteen ja tapahtumien yhteensovittaminen (esim. HSL-liput osana 

tapahtumapaketteja).

• Kansainvälisten yhteyksien kehittäminen (lentoyhteydet, laivaliikenne).

• Esteettömyyden parantaminen.

• 10. Yhteinen visio ja viestintä

• Yhteinen ydinviesti Helsingistä matkailukohteena.

• Kohderyhmien tarkempi määrittely ja viestien kohdentaminen.

• Kansainvälisen näkökulman vahvistaminen markkinoinnissa.



Miika
Lipiäinen
Yrittäjä, Elämystalouden Työelämäprofessori

Tampereen Yliopisto

Tapahtumat ja elämykset -

kuinka kaukana arjesta

elämys alkaa?



KUINKA KAUKANA ARJESTA 
ALKAA ELÄMYS? 
Elämystalouden työelämäprofessori

Miika Salmi Lipiäinen

@Helsingin kaupungin Tapahtumaseminaari

11.11.2025
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ELÄMYSTEN ESIINMARSSI
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…JA NIIDEN KRÄÄSÄISTYMINEN



KAUPUNGIT & ELÄMYKSET

SYY TULLA
Taloudelliset
Koulutukselliset
Parisuhteelliset
elämäntyylilliset mahdollisuudet

SYY JÄÄDÄ
Yhteisöt
Sosiaalinen yhteenkuuluvuus
Mukavuus ja rutiinit
Arjen laatu



ARKI - JUHLA

AVOIMUUS/
SPONTAANIUS

ERITYISYYS

TARVE
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Investointi
Henkilö- / Yhteiskunta- / 
Planetaariset resurssit

Elämyskynnys
Raja, missä kokemuksesta
tulee elämys

Spektaakkeli

Elämyskrääsä

ELÄMYSTALOUDEN ONGELMA

Keskiöstä katoavat “nöyrät” 
elämykset

?
140+ minuuttia / päivä

sosiaalisessa mediassa

30% vapaa-ajasta

4 päivän visiitti Disney 
Landissa $5000-7000 

nelihenkiseltä perheeltä



Miten

KRÄÄSÄ NÖYRÄ SPEKTAAKKELI

SIMULOITU YHTEISÖLLINEN MAKSIMOITU

HARHAUTTAVA MUUNTAVA/TASAPAINOTTAVA SHOKEERAAVA

YKSILÖ JÄSEN SEURAAJA

OLEMATON VAHVA VÄHÄINEN

Mitä

Kuka

Toimijuus

MILLAINEN ON NÖYRÄ ELÄMYS?



MITÄ VOIDAAN TEHDÄ?

1. Onko elämyksiä tarjolla lähellä arkea?
- Paikka
- Hinta

2. Toimijuus ja yhteistyö
- Yhteisöt ja osallisuus
- Avoimen strategian mallit
- Spektaakkelin levittäytyminen ajassa ja paikassa

3. Hyödynnetäänkö koko kello ja kalenteri?

- Yöaika & talvi

4. Datalla ohjauksesta datalla mahdollistamiseen

- Keräys ja jakaminen

- Kaupungin ja elämystoimijoiden KPIt?

Kysymyksiä “nöyriin” elämyksiin perustuvasta kehityksestä



Experience Economy 
@ TUNI

Elämyksellisen elämän puolesta!

EE @ TUNI @ryemiika



Miira 
Riipinen
Helsingin kaupunki

Ympäristöjohtaja

Tapahtumien

päättymisaikalinjaukset

2026 – 2029



Päättymisaikalinjaukset 
2026-2028

Miira Riipinen

Ympäristöjohtaja, Ympäristöpalvelut

Helsingin kaupunki, 2025

11.11.2025
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Taustaa
• Ympäristövalvonnan tavoite on turvata terveellinen, turvallinen ja viihtyisä elinympäristö 

sekä mahdollistaa toiminnanharjoittaminen: kompromissi, jossa yhteensovitetaan 

asukkaiden, tapahtumakävijän ja järjestäjän tarpeet.

• Ympäristönsuojelulain (527/2014) 118 §:n mukainen melua tai tärinää aiheuttava 

tilapäinen toiminta vaatii kirjallisen ilmoituksen tekemisen kunnan 

ympäristönsuojeluviranomaiselle, jos melun tai tärinän on syytä olettaa olevan erityisen 

häiritsevää. Tällaisia toimintoja ovat mm. ulkoilmakonsertit. Ilmoitus on jätettävä 30 

vuorokautta ennen toiminnan alkamista.

• Meluilmoitusvelvollisuudesta säädetään tarkemmin Helsingin kaupungin 

ympäristönsuojelumääräyksissä (kaupunkiympäristölautakunta, ympäristö- ja lupajaosto 

15.7.2019) 

• Meluilmoituksesta tehdään päätös, jossa annetaan määräyksiä koskien tyypillisesti 

päättymisaikaa, melumittausta ja asukastiedotusta.

• Vuodesta 2016 eteenpäin on laadittu vuosittain päättymisaikalinjaus yöaikaan jatkuville 

konserteille. Vuodesta 2023 eteenpäin linjaus laadittu kolmeksi vuodeksi kerrallaan



Vuodet 2023-2025 

• Suvilahdessa järjestetty 8-10 tapahtumapäivää 

vuodessa

• Olympiastadionilla järjestetty 5-10 konserttia 

vuodessa

• Olympiastadionin urheilutapahtumat eivät ole 

mukana päättymisaikalinjauksessa

• Olympiastadionin ympäristössä Helsingin 

jäähallilla ja Bolt Arenalla on myös järjestetty 

festivaaleja yhteensä 5 päivänä vuosittain

• Muilla alueilla merkittävästi vähemmän

Päättymisaikalinjaus 2023-2025 Toteutuma



Päättymisaikalinjaus 
2026-2028
• Asukaskysely syyskuussa 2025 (Digitalist Experience Oy)

• Tapahtumanjärjestäjille tiedotus- ja kuulemistilaisuus 

lokakuun alussa yhdessä Tapahtumateollisuus ry:n kanssa

• Kuuleminen ennen päätöksentekoa marraskuun puolessa 

välissä: toiminnanharjoittajat, alueiden haltijat, erityisen 

herkät kohteet, asukasyhdistykset

• Valvontatieto huomioidaan

• Melunleviämislaskelmat ja tapahtumien 

melumittaukset

• Asukaspalautteet

• Uusi päättymisaikalinjaus tavoitteena saada ympäristö- ja 

lupajaostoon päätettäväksi loppuvuodesta 2025

Kuva: Skyproduciton / aineistopankki



Asukaskysely 2025: alustavia tuloksia

• Asukkaiden kokemuksissa ei näyttäisi olevan isoja muutoksia aiempiin kyselyihin 

• Eniten häiriötä koetaan edelleen tapahtuma-alueen ympäristön roskaantumisesta ja 

virtsaamisesta tapahtumapaikan lähistöllä

• Haittoja aiheutuu paljon myös urheilutapahtumista (myös meluhaittaa)

• Ilotulitukset konsertin lopuksi – yllättävä melu, kuuluu häiritsevämmin, voisiko 

korvata muulla näyttävällä

• Tapahtumat koetaan tärkeiksi ja lähtökohtaisesti positiiviseksi asiaksi, mutta kaivataan 

yhteensovittamista asumisen kanssa erityisesti ilta- ja yöaikaisten tapahtumien osalta



Valmisteluun liittyviä haasteita
• Lähivuosina kaupungissa käytössä olevissa tapahtumapaikoissa on odotettavissa paljon 

muutoksia – tärkeitä alueita poistuu käytöstä rakentamisen vuoksi ja uusia alueita on 

tarkoitus ottaa käyttöön. 

• 2026-2028 linjauksen uudet tapahtumapaikat: Kaivopuisto, Meripuisto, Helsingin jäähalli ja 

Bolt Arena.

• Päiväaikaisia konserttisarjoja koskeva ohjeistus

• Yhteensovittaminen yöaikaisten tapahtumien määrään osana päättymisaikalinjauksia

• Ympäristönsuojelumääräysten muotoilu päiväaikaisten tapahtumien osalta

• Musiikista aiheutuvan meluhaittakokemuksen hallinta

• Tiedotusvelvollisuudesta tapahtumanjärjestäjille aiheutuvien kustannusten nousu

• Bassomelun merkitys haitan kokemiselle

• Uudisrakennukset ovat eräillä tapahtuma-alueilla muodostaneet lähimpiä häiriintyviä 

kohteita – melumittausten perusteella äänitasot nousseet aiemmasta

• Tapahtumanjärjestäjät joutuvat miettimään järjestelyjä uudestaan, jotta aiempi melutaso 

on mahdollista saavuttaa



Kuva: Kati Kauppi



Jaajo
Linnonmaa
Jaajo Oy

Toimitusjohtaja

Case Superterassi



Tapahtumaseminaari 
11.11.2025



Avainluvut
12.6.-14.8.2025

65 Tapahtumapäivää
Yli 200 pääsymaksutonta ja 
ikärajatonta live-ohjelmanumeroa

Kävijöitä yhteensä: 407 475 hlö
Kävijöitä keskimäärin per päivä: 6 269 hlö

Yhden päivän kävijäennätys: 12 187 hlö
(14.8.2025) 
Yli 10 000 kävijän tapahtumapäiviä 9 kpl

keskimäärin 
6 269

kävijää päivässä

407 475
kävijää kesässä



Pepsi MAX -keikkakeskiviikot: 9 kpl

Mummodisko: 2 kpl
5.8. tapahtuma MTV Kymmenen Uutisten loppukevennyksessä

Kaikki laulaa Suoerterassilla -yhteislaulutilaisuudet: 5 kpl

43 kpl Live-podcastlähetystä

IHKU:n Karaokeiltoja joka tiistai

Ohjelmaa lapsiperheille sunnuntaisin

Esimerkkejä Superterassin kesän ohjelmatarjonnasta



Superterassi
mediassa

https://www.mtv.fi/lyhy
et/14a9a8107cdf05ddf
809/video-tanssii-
tatien-kanssa

https://www.helsinginu
utiset.fi/haku/?
q=Superterassi

http://utiset.fi/haku/?q=Superterassi
http://utiset.fi/haku/?q=Superterassi
http://utiset.fi/haku/?q=Superterassi
https://www.mtv.fi/lyhyet/14a9a8107cdf05ddf809/video-tanssii-tatien-kanssa
https://www.mtv.fi/lyhyet/14a9a8107cdf05ddf809/video-tanssii-tatien-kanssa
https://www.mtv.fi/lyhyet/14a9a8107cdf05ddf809/video-tanssii-tatien-kanssa
https://www.mtv.fi/lyhyet/14a9a8107cdf05ddf809/video-tanssii-tatien-kanssa
http://utiset.fi/haku/?q=Superterassi
http://utiset.fi/haku/?q=Superterassi


Superterassi mediassa



Superterassi
mediassa



17 eri liikeidean ravintolatoimijaa 

Ruokamyynti 56 %
Anniskelu 44 %

143 000 pestyä, uudelleenkäytettävää mukia
8 580 hajoamatta jäänyttä lasia 

Ravintolatoiminta



Superterassin 
Sosiaalinen media
Sosiaalinen media @superterassi.fi
Orgaaninen tavoittavuus (1.6.-30.8.): Instagram: 463 000 tiliä, 
Facebook: 448 600 käyttäjää, 
Orgaanisten sisältöjen näyttökerrat: Instagram 11,5 milj,
Facebook 659 300, TikTok 1,1 milj.

Muu media
Uutisnostot mm. Helsingin Sanomat, Yle, Iltalehti, Helsingin Uutiset, 
Ilta-Sanomat (kts. seuraava sivu)

MTV Kymmenen Uutiset: loppukevennys 5.8.2025

Jaajo Linnonmaa nsosiaalisen median kanavat

Muu ansaittu näkyvyys vaikuttajien sosiaalisen median tileillä



Superterassin 
Sosiaalinen media



Jaajon 
Sosiaalinen media - LinkedIn



Jaajon 
Sosiaalinen media - Instagram



Katja 
Leppäkoski
Veikkaus Arena

Toimitusjohtaja

Case Veikkaus Arena ja

Allas Live



VEIKKAUS ARENA
ALLAS LIVE

10.11.2025

51

FINLAND 
VENUES



No one delivers on live experiences in 
Europe & the UK like 

18
COUNTRIES

*European + UK digital footprint includes: Austria, Belgium, Czech Republic, Denmark, Estonia, Finland, France, Germany, Hungary, Israel, Italy, Lithuania, Netherlands, Norway, Poland, Spain, Sweden, Switzerland, UK

11,330
CONCERTS

30M
FANS 160+

FESTIVALS

59+
VENUES

43.5M
TICKETS SOLD

1.09B+
ANNUAL 
DIGITAL 

IMPRESSIONS*

L I V E  N A T I O N



53

VEIKKAUS 
ARENA



L I V E  N A T I O NV E I K K A U S  A R E N A

VEIKKAUS Arena is back to local ownership 
in co-operation with Live Nation, the world’s 
leading live entertainment company. 

VEIKKAUS Arena is poised to bring the biggest 
music artists back to Finland and generate 
an economic boost of €100M+ annually to 
the capital. VEIKKAUS ARENA 



VEIKKAUS ARENA 
World Class Talent 

L I V E  N A T I O NV E I K K A U S  A R E N A

Justin Timberlake

Snoop Dogg

Robbie Williams

Shakira

Gwen Stefani

Lady Gaga

Rihanna
Metallica

Depeche Mode



VENUE 
CAPACITY
• Concerts: 11-13k 
• Concerts 360 / 

in the Round: 15.5k
• Sporting Events: 13.5k

LOCATION
• Helsinki, Pasila 
• Close proximity to 

public  transport and 
Tripla Shopping Mall 

L I V E  N A T I O NV E I K K A U S  A R E N A

VEIKKAUS ARENA 
World Class Venue 

ANNUAL 
PROGRAMMING
• Ca. 100 events per year 

(concerts, hockey 
games, galas, sports 
tournaments etc)



outdoor venue in the heart of Helsinki, 

Finland

2.700 CAPACITY 

UNIQUE SEASIDE ENVIRONMENT

SEASON 2026: 15.5.-12.9.

not just a venue. a summer-long festival.



Allas Live 2025 hosted 52 shows, 23 of which 

were sold out.

Allas Live has brought to the stage 

names like Skunk Anansie, Manic Street 

Preachers,  ANOHNI & The Johnsons, Herbie 

Hancock, Natasha Bedingfield, The 

Hellacopters, Sub Focus, BADBADNOTGOOD, 

The Sounds,  Beth Hart, Paolo Nutini, Flogging 

Molly & all the biggest Finnish acts.

Summer of 2025 attracted over 100.000 visitors

Check the video of 2025 HERE

https://youtu.be/xpT8_Er5kQA


close to all main harbours
located in the Market Square of City center of Helsinki

easy access for the audience

the only festival that lasts the whole summer



WE ARE LIVE NATION

8
COUNTRIES 11,330

CONCERTS

59+
VENUES

9B+
ANNUAL 
DIGITAL 

IMPRESSIONS*

L I V E  N A T I O N

As the world’s leading live entertainment company, we are privileged to work with artists to bring their creativity to life 
on stages around the world. Whether it’s two hours at a packed club, or an entire weekend of sets at a festival, a live 

show does more than entertain. It can uplift, inspire and create a memory that lasts a lifetime.

WE LIVE FOR ARTISTS
WE LIVE FOR IDEAS
WE LIVE FOR FOCUS
WE LIVE FOR TALENT

WE LIVE FOR DECENTRALIZATION
WE LIVE FOR ENTREPRENEURSHIP

WE LIVE TO TAKE CARE OF OUR OWN



Antti
Lumiainen
Helsingin kaupunki

Senior Advisor | Helsinki Partners, Business Events 

and Travel Trade

Kongressien näkymät

tuleville vuosille



2025 congress check up & 
look ahead to 2026–2027



February March April May June July August September October November December

14.–17.5. 

ESPGHAN

5,300 pax

Messukeskus

4.–6.6.
Pentecostal World 

Conference
4,000 pax

Helsinki Ice Hall

9.–13.6.

ICN

7,000 pax

Messukeskus

May–August September–DecemberCongresses 2025 over 1,000
January–April

29.–31.5.
EAPC

2,100 pax

Messukeskus

21.–23.5. 
ESOC

4,200 pax

Messukeskus

21.–24.6. 

EAN

6,400 pax

Messukeskus

25.–28.6. 
FESSH

2,000 pax
Finlandia Hall

7.–12.9.
EPSC 

1,200 pax

Finlandia Hall

17.–20.9.
PReS

1,000 pax

Messukeskus

11.–14.11. 

EPH

2,500 pax
Finlandia Hall

4.–5.11. 

Cyber Security 

Nordic

1,000 pax
Messukeskus

January

Estimate (work in progress) November 2025. For internal use.

January–April 4,400 delegates

September–December 9,660 delegates

May–August 45,350 delegates



February March April May June July August September October November December

9.6.–11.6.
IFME

500 pax

21.6.–26.6.

IBMM 

500 pax
University of 

Helsinki

January–April 4,400 delegates

September–December 1,500 delegates

May–August September–DecemberCongresses 2026 over 500 pax
January–April

19.–21.5.
AOC

1,000 pax
Messukeskus

1.7.

WPSC 

1000 pax
University of 

Helsinki

27.–28.10. 

Cyber Security 

Nordic

1,000 pax
Messukeskus

May–August 10,600 delegates

January

19.–21.1. 
Radical Health

800 pax
Messukeskus

6.–8.3.
ESCRS

2,000 pax
Messukeskus

22.–24.4.
City DNA

250 pax

Clarion

27.7.–1.8.
PME 

600 pax
University of 

Helsinki

25.–28.8. 

SSIEM

2,000 pax

Messukeskus

Estimate (work in progress) November 2025. For internal use.

15.6.–18.6.
EAOHP
500 pax

University of 
Helsinki



59,410
132 congresses

Financial impact 
€120 mill. 

24,400
12 congresses

32,000
8 congresses

2025 2026 2027 2028 –

Confirmed congresses
133,000 delegates and 200+ congresses

Estimate November 2025 (work in progress). For internal use.

17,410
47 congresses
Financial impact 

€35 mill. 



Tilaa Helsingin 
tapahtumallisuuden
uutiskirje!
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