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Digitaalisten
INNovaatioden alka
Manhdollisuuksien
tunnistaminen janiinin
tarttuminen.
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Kasvun
edellytykset.



Kansainvalinen

markkinointi




Kriisitilanteeseen reagointi: chatin perustaminen, MyHelsingin uusien sisaltdjen
luominen, etavappukonsepti ja alustan luominen vapun sisallgille
Markkinointitoimenpiteiden sopeuttaminen tilanteeseen (joidenkin projektien siirtaminen,
painotus paikallisille ja katse kotimaahan)

Tuki matkailu- ja tapahtumaelinkeinolle: mm. webinaarit, Howspacen hyddyntaminen,
vuoropuhelu elinkeinon kanssa, hankkeet tukemassa tuotteistamista ja palvelukehitysta
Kongressi- ja tapahtumamyynti tuleville vuosille jatkuu

Virtual Helsinki kasvaa ja kehittyy

Helsinki Method for Meetings and Events -konsepti

Markkina-analyysityo kaynnistynyt
Tulevaisuuden ennakointityon suunnittelu kaynnistynyt



Helsinki Method for Meetings and Events versio 1.0 lanseeraus toukokuussa.
Panostamme kansainvaliseen viestintaan ja PR-tyohon - kaupungit globaalisti
hakevat ratkaisuja koronatilanteeseen, Helsingista |0ytyy monia tarinoita
kerrottavaksi (Helsinki-apu, Virtual Helsingin vappukonsertti)

Teemme kotimaassa markkinointia ja PR-tyota

Virtual Helsingin uusia sisaltdja julkaistaan

Tulevaisuuden ennakointityé kaynnistyy



« Helsinki Marketing rakentaa ulos kriisista -toimenpiteet linjassa kaupungin
palautumisohjelman kanssa

« Markkina-analyysi valmistuu, suunnittelemme ja kohdistamme kansainvalista
markkinointiamme sen perusteella

« Helsinki Marketingin tulevaisuuden ennakointity0o valmistuu ja sen tuloksia
hyddynnetaan Helsinki Marketingin toiminnan kehittdmisessa ja tulevissa

toimintasuunnitelmissa



