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e ‘Verkostoon kutsu,taan mukaan yrltykse“t ja ol
organisaatiot, Jotka»haluavat kiinnittya Helsinki- . -
brandiin ja-sitoutua yhdessa kehittamaan Heﬂl_s|;r’1\
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Helsinki haluaa kehittaa matkailua ja tehda
kansainvalista markkinointia ja myyntia yhdessa
kumppaneiden kanssa Kumppanuustyt') tarjoaa

kestavaa jaalykasta matkailukohdetta, sekéa .
mukﬁa kasyattamassa Helsingin kansalnv
tunnettgutta Ja mielikuvaa.
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Verkoston edut

 Vuosittain kolme verkostotapaamista ja Helsingin
matkailuseminaari. Tapaamiset koostuvat
asiantuntijapuheenvuoroista, ajankohtaisen tiedon
vaihtamisesta, koulutuksesta, tyOpajoista seka
verkostoitumismahdollisuuksista monipuolisen
verkoston kanssa.

 Vuosittain useampia pienempia teema- ja
toimialakohtaisia tapaamisia esimerkiksi joka toinen
viikko jarjestettavat matkailun aamukahvitilaisuudet.

« Mahdollisuus yrityskohtaiseen sparraustapaamiseen
matkailuyksikon tiimin kanssa valitusta aiheesta.

0
S
@
=
=
c
a
¥
T
o
0]
D
~
25
(72)]
-
o
2
o
X
A
c
lrmy
@
o
~
@)
N—r



« Verkosto on kehittgjaryhma, jolla on mahdollisuus
vaikuttaa Helsingin matkailun kehittamistoimenpiteisiin.
Verkosto on etusijalla matkailuyksikon hankkeiden
toimenpiteissa, mm. hydédyntamassa pilottien uusia
tyokaluja ja tuloksia seka koulutuksia ja tydpajoja.

« Ensikddessa ajantasaista tietoa matkailutoimialoilta.

« Kaytdssa oma digitaalinen tydétila, joka mahdollistaa
mm. tiedon jakamisen niin kaupunkikonsernin
toimijoiden kuin kumppaneiden toimesta, materiaalien
jakamisen, verkostoitumisen ja tyopajojen jarjestamisen.

« Ajankohtaista analysoitua matkailun tilasto- ja
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tutkimustietoa. --: ,M §., g

« Koulutuksia oman toiminnan kehittamiseen ja
mahdollisuus vertaisoppimiseen.




» Verkoston kumppanit ovat etusijalla Helsingin
kansainvalisissa B2B -myynti- ja
markkinointitoimenpiteissa ja suunniteltaessa ohjelmia
kansainvalisiin matkanjarjestaja-, media- ja
vaikuttajavierailuihin.

« Kaytdssa yhteiset Helsinki-brandin mukaiset
destinaatiomyynnin tyokalut yhtenaisen viestin
varmistamiseksi (mm. kuva- ja videomateriaalit).

* Helsinki Partnersin muut kuin erityisesti
matkailutoimijoille suunnatut toimenpiteet tuodaan
myQ0s verkoston hyédynnettavaksi.

Helsinki Partners vastaa Helsingin kansainvalisen
tunnettuuden ja vetovoiman kasvattamisesta
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Matkailuneuvonnan yhteistyo

« Mahdollisuus esitenakyvyydelle
matkailuneuvontapisteella ja nakyvyydelle
matkailuneuvonnan digitaalisissa kanavissa.
Etusijalla ovat yksittaisille matkailijoille suunnatut
palvelut, jotka eivat vaadi ennakkovarausta tal
vaativat etukateisvarauksen lyhyella aikajanteella.

» Suosittelun edistamiseksi mahdollisuus perehdyttaa
ja tutustuttaa matkailuneuvonnan henkilokunta
oman yrityksen palveluun/tuotteeseen.

(C) loannis Koulousis /. Hejsinki Partners




Verkoston
vuosimaksu

Yritykset, yhdistykset ja muut organisaatiot,

joiden likkevaihto on enintdan 3 milj. euroa.:
500 €/vuosi

Yritykset, yhdistykset ja muut organisaatiot,
joiden likkevaihto on yli 3 milj. euroa seka
matkailun alueorganisaatiot:

3500 €/vuosi

Hintoihin lisataan voimassa oleva
arvonlisavero.




Tule mukaan
Helsingin tekijat -
verkostoon!

Y hteyshenkilo:

Juha Riehunkangas
Asiantuntija, verkostoyhteistyo
Matkailu ja kohdepalvelut —yksikko

puh. 040 552 1976 / 09 310 40631
juha.riehunkangas@hel.fi
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