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Vetoomuksesta pyritään tekemään henkilökohtainen esit-
tämällä vaihtoehtoisia ja puhu�elevia tulevaisuuden ske-
naarioita. Alustana toimii helposti täyte�ävä ne�ilomake, 
josta vetoomus voidaan toimi�aa halutuille pää�äjille.

Instagram-kampanja merten 
hyvinvoinnin puolesta

Kampanjassa levi�etään tietoisuu�a ja autetaan yksilöä ym-
märtämään oman toiminnan vaikutukset ja vaiku�amismahdolli-
suudet merten hyvinvointiin lii�yen (esim. mikromuovit, korallien 
kuolema ja ryöstökalastus) Tavoi�eena on saada aikaan muutos-
ta kulu�ajien omassa käy�äytymisesssä ja antaa mahdollisuus 
luoda paine�a polii�iseen päätöksen tekoon sekä suuryritysten 
suuntaan joukkovoiman avulla.

Vaa�eiden ee�isyysmerkki

Ostoskeskuksissa järjestetyt infotilaisuudet, joissa kulu�ajia 
pyritään ohjaamaan tekemään ee�isiä valintoja. Tempauksen 
tavoi�eena on saada kulu�ajat vaatimaan käy�öön ee�isyys-
merkkiä, jonka avulla vaa�een vastuullinen tuotantoketju 
voidaan todentaa.

Vihermob

Tavoi�eena lisätä kaupunkeihin vihreää infrastruktuuria ja 
parantaa näin ihmisten hyvinvointia sekä ilmanlaatua. Vihermob 
toteutetaan osana ilmastolakkoa luontoaiheisen laulun muodos-
sa eduskuntatalon portailla. Osallistujia kutsutaan paikalle 
sosiaalisen median avulla. Laulu esitetään “yllä�äen” sovi�una 
ajankohtana, ja näin pyritään edistämään viheralueiden 
lisäämistä kaupunkiin.

Viherravintola

Viherravintolan toiminta perustuu yhteistyömalliin kauppa-
ketjujen kanssa. Hävikkiruoasta tuotetaan ravintola-annok-
sia, jotka vaihtelevat saatavilla olevan ruokahävikin mukaan. 
Ravintolassa suositaan kasvis- ja lähiruokaa, ja ruoan 
valmistuksessa pyritetään energiatehokkuuteen. 

Kierrätys kanna�aa!

Perinteinen juliste on saanut puhu�elevan digimuodon, 
ja sitä levitetään nuorison suosimissa somekanavissa. 
Julisteen avulla pyritään vaiku�amaan nuorten vaa�eiden 
kierrätykseen ja tuomaan esiin uusia, helppoja 
kierrätystapoja. 

Ekogame

Mobiilipelin tavoi�eena on kerätä pisteitä suori�amalla 
ympäristötekoja reaalimaailmassa. Pisteitä jaetaan jokaisesta 
(esim. kuvaamalla) varmennetusta teosta. Pelin taustajouk-
koina toimivat sponsorit, jotka palkitsevat parhaiten menes-
tyneitä pelaajia. Tuotoista puolet kohdenne�aisiin ympäristön 
suojeluun. Vetoomus
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