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Erilaisia vaikuttamisen keinoja
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Ekogame Viherravintola
Mobiilipelin tavoitteena on kerata pisteita suorittamalla Viherravintolan toiminta perustuu yhteistyomalliin kauppa-
ymparistétekoja reaalimaailmassa. Pisteita jaetaan jokaisesta ketjujen kanssa. Havikkiruoasta tuotetaan ravintola-annok-
(esim. kuvaamalla) varmennetusta teosta. Pelin taustajouk- sia, jotka vaihtelevat saatavilla olevan ruokahavikin mukaan.

Vetoomuksesta pyritdan tekemaan henkilékohtainen esit-
tamalla vaihtoehtoisia ja puhuttelevia tulevaisuuden ske-
naarioita. Alustana toimii helposti téytettava nettilomake,

koina toimivat sponsorit, jotka palkitsevat parhaiten menes- Ravintolassa suositaan kasvis- ja lahiruokaa, ja ruoan
Mobiilisovellus tyneité pelaajia. Tuotoista puolet kohdennettaisiin ympériston Palvelu valmistuksessa pyritetadn energiatehokkuuteen.

josta vetoomus voidaan toimittaa halutuille paattajille. suojeluun.
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Instagram-kampanja merten Vihermob
(] (] [ ]
hyvinvoinnin puolesta 00O o o N
o o L Tavoitteena lisata kaupunkeihin vihreai infrastruktuuria ja
!Der.lr!fceln(.en JH!!ste on §aanut pu.hu.ttelevan dlglmuf)don, n n parantaa nain ihmisten hyvinvointia seka ilmanlaatua. Vihermob
Kampanjassa levittetaan tietoisuutta ja autetaan yksiloa ym- Ja s.lta levitetaan nuorison suosimissa somekanawssa.. toteutetaan osana ilmastolakkoa luontoaiheisen laulun muodos-
mértamasn oman toiminnan vaikutukset ja vaikuttamismahdolli- Julisteen avulla pyritaan vaikuttamaan nuorten vaatteiden Uull sa eduskuntatalon portailla. Osallistujia kutsutaan paikalle
SOME-kampa“ja suudet merten hyvinvointiin liittyen (esim. mikromuovit, korallien I;!err?:yk;seen)a tuomaan esiin uusia, helppoja sosiaalisen median avulla. Laulu esitetéén “yllattaen” sovittuna
kuolema ja rydstokalastus) Tavoitteena on saada aikaan muutos- erratystapoja. Flashmob ajankohtana, ja nain pyritaan edistamaan viheralueiden

ta kuluttajien omassa kayttaytymisesssé ja antaa mahdollisuus lisdamista kaupunkiin.

luoda painetta poliittiseen paatéksen tekoon seka suuryritysten
suuntaan joukkovoiman avulla.

Vaatteiden eettisyysmerkki

Ostoskeskuksissa jarjestetyt infotilaisuudet, joissa kuluttajia
pyritdan ohjaamaan tekemaan eettisia valintoja. Tempauksen
tavoitteena on saada kuluttajat vaatimaan kayttoon eettisyys-
merkkia, jonka avulla vaatteen vastuullinen tuotantoketju
voidaan todentaa.

Tempaus
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