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Toimeksianto ja tyéryhma

Kaupunginjohtaja paatti johtajistokasittelyssa 5.6.2002 § 49, Khs 2002-692 perustaa ul-
komainoslaitteiden nykytilaa ja tulevaisuuden suuntaviivoja selvittavan tyoryhman.

Kaupunginjohtaja paatti nimeta tyéryhmaan seuraavat henkiltt:
-toimistopaallikkd Tapio Sademies kiinteistovirastosta
-asemakaava-arkkitehti Annukka Lindroos kaupunkisuunnitteluvirastosta
-arkkitehti Kirsti Ervola kaupunkisuunnitteluvirastosta

-likenneteknikko Mauri Muilu kaupunkisuunnitteluvirastosta

-teollinen muotoilija Ulla-Kirsti Junttila rakennusvirastosta
-toimistopaallikkd Ari Kettunen rakennusvirastosta

-arkkitehti Ulla Vahtera rakennusvalvontavirastosta
-kaupunkikuva-arkkitehti Marjatta Uusitalo rakennusvalvontavirastosta

Ty6ryhmén puheenjohtajaksi nimettiin kaupunkikuva-arkkitehti Marjatta Uusitalo raken-
nusvalvontavirastosta.

Teollinen muotoilija Ulla-Kirsti Junttila erosi rakennusviraston palveluksesta 31.7.2003.
Hanen tilalleen rakennusvirasto nimesi tyéryhmaan 1.8.2003 [&htien miljodsuunnittelija
Arja Saaristo-Wahlbergin.

Tyoryhma otti nimekseen "ulkomainosryhma” (po.ulkomainoslaitetyéryhma).

Taustaa
Lahtokohtatilanne

Tyo6ta kaynnistettdessa ongelmaksi oli muodostunut se, etta millaan hallintokunnalla ei
ollut selvda toimintamallia sille, miten ulkomainoslaitteita tulee kaupungissa sijoittaa.
Ulkomainoslaitteita koskevat eri virastojen ohjeistukset ja ohjeet olivat vanhentuneita tai
puuttuivat kokonaan.

Samoin havaittiin, ettd osa Helsingissa kaytettavisté ulkomainoslaitteista on sijoitus-
paikkansa kaupunkikuvaan sopimattomia ja malliltaan vanhentuneita. Yrittjat eivat ole
suorittaneet merkittavaa tuotekehitysty6ta. Tah&n on ollut monia syita mm. kilpailun
puute ja kaupungin tavoiteasettelujen heikkous.

Liséksi erilaisten ulkomainoslaitehakemusten maara on jatkuvasti kasvanut Helsingis-
sd, jolloin mainoslaitteiden ennakkokasittely, mallihyvaksynta, paikkojen tarkistaminen,
lausunnot jne. tyollistdvat mm. kaupunkisuunnittelu-, kiinteisto-, rakennusvalvonta- ja
rakennusvirastoa merkittavasti.

Myds useiden toimijoiden maaré aiheutti sekaannusta - yrittajat eivét tienneet kenen
kanssa asioida missékin vaiheessa. Pahimmillaan syntyi paljon paallekkaista ja turhaa
tyota.
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Tavoitteet ja tyon kulku

Ulkomainosryhman asetti ty6lleen seuraavanlaiset tavoitteet:
-menettelytapojen ja prosessien selkiyttaminen

-ohjeiden laatiminen

-luvattomien laitteiden poistaminen

-sekavan ulkomainontatilanteen selkiyttdminen

-kaupungin tulojen turvaaminen

-valmistautuminen kilpailuun v. 2006 mennessa (kilpailu 2006-2008)

Tyo6ryhmé nékee ulkomainonnan kuuluvan moderniin kaupunkiymparistoon ja nékee
sen parhaimmillaan positiivisena kaupunkiymparistta rikastuttavana elementtina.

Ulkomainonnan 1990-luvun kehitys Helsingisséa ei kuitenkaan kaikin osin ole vastannut
tata tavoitetta. Ulkomainonnan kehittdmisesta on puuttunut kaupungin ndkemys ja tah-
totila ja tésta osittain johtuen yrittdjien taholta kehittamisté ja luovuutta.

Sijoituspaikkojen luonne vaihtelee ja laitteiden tulee olla ymparisténsa kaupunkikuvaan
sopivia. Valmiissa ymparistossa myds ulkomainoslaitteiden tulee olla huoliteltuja, vii-
meisteltyja ja ymparistonsa kaupunkikuvaan sopivia niin luonteeltaan kuin mittakaaval-
taan. Keskeneraisilla ja kehittyvilla alueilla voidaan myos kayttaa viimeistelemattomia
laitteita ja ympaéristollisista vaatimuksista voidaan joustaa.

Tybryhma on aluksi selvittanyt Helsingissa kaytdssa olevia ulkomainoslaitteita mm. nii-
den mé&éaraa ja lupatilannetta. Lisaksi on laadittu ohjeistuksia ja neuvoteltu yrittajien
kanssa laitteiden sijoittamispolitikasta ja yrittdjien ndkemyksista.

Ty6ryhma on myos selvittanyt menettelytapoja ja pyrkinyt kehittdmaan prosesseja. Tyo-
ryhmé& on mm. paatynyt siihen, etta kaupungille tulee kehittdd ulkomainoslaitteiden
paikkatietojarjestelméd, joka palvelee kaikkia kaupungin toimijoita - vain sen avulla voi-
daan hallita tuhansien ulkomainoslaitteiden vuokraus-, lausunto- ja lupaprosessi.

Rajauksia

Ulkomainontaa on Suomessa selvitetty erittain vahéan. Ulkomainontaa kaupunkikuvassa
selvitti 1980-luvun alussa laajapohjainen eri intressitahoja edustava tydryhma, joka laati
raportin "Ulkomainonta kaupunkikuvassa”. Raportin mukaan: "Ulkomainoksia ovat kaik-
ki ulkosalla nékyvat tai kuuluvat laitteet ja ilmoitukset, jotka kirjoituksen, muodon, vérin,

aanen, valon, kuvan tai muun keinon avulla jossakin muodossa palvelevat mainontaa”.

Ulkomainonta kaupunkikuvassa, Euroopan Ulkomainosliiton Suomen osasto FEPE Fin-
land. Julisteyhtyma Oy, Maxi-Mainos Oy, Ulkomainos Oy, Suunnittelutoimisto G 4, Hel-
sinki 1983, s.5.

Tybryhma kasittelee tassa tydssa sellaisia ulkomainoslaitteita, jotka edellyttavat haetta-
vaksi maankaytto- ja rakennuslainsdadannén mukaiset luvat rakennusvalvontavirastos-
ta. Tybryhma on rajannut tehtévan suppeasti kasittdmaan vain itse ulkomainoslaitteet ja
niiden sijoittamisperiaatteet. Itse mainonnan sisaltoon ei tdssa tyossa oteta kantaa. Ul-
komainoslaitteet ovat pysyvia - mainonta on vaihtuvaa ulkomainontaa.
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Tarkastelun ulkopuolelle jaa myos rakennusten julkisivuille, katoille tai sisatiloihin sijoi-
tettava mainonta ja muiden kuin ulkomainosyrittgjien harjoittama mainonta (esimerkiksi
yrittdjien erilainen ulkosalle liikkeidensa ulkopuolelle tuoma mainonta, kuten standit).
Mydskaan liikkennevalineisiin esimerkiksi busseihin tai metrojuniin sijoitettua mainontaa
ei kasitella (ns. liikkuva mainonta). Rakennuksiin sijoitettavaa mainontaa sdédelldan ra-
kennuslautakunnan vuonnal997 hyvaksymassa rakentamistapaohjeessa Mainoslait-
teet rakennuksissa ja siirrettdvia mainostelineita rakennuslautakunnan vuonna 2001
hyvaksymassa rakentamistapaohjeessa Siirrettavat mainostelineet eli standit.

. Ulkomainonnan toimintaperiaate

Ulkomainonnan toimintaperiaate on seuraavanlainen:

Ulkomainontaa harjoittavat siihen erikoistuneet ulkomainosyhtiot. Ulkomainosyhtiot
suunnittelevat tai suunnitteluttavat kaytettavat ulkomainosvalineet. Niille hankitaan mal-
lihyvaksynta kaupungin rakennusvalvontavirastosta. Ulkomainosyhtiot vuokraavat ul-
komainoslaitteille paikat kaupungilta, valtiolta tai yksityisilta kiinteistonomistajilta. Ulko-
mainosyhtitt tai kiinteistonomistajat hakevat laitteille rakennuslainsdadannon edellytta-
mat luvat.

Mainostoimistot suunnittelevat yleensé mainostajille kaytettavat mainosjulisteet. Ulko-
mainosyhtitt vuokraavat mainostajille laitteista mainostilat, painavat julisteet, hoitavat
julisteiden levityksen ja vastaavat ulkomainoslaitteiden kunnosta.

Ulkomainonnan historia ja kehitys Helsingissé

Suomessa ensimmaiset ulkomainokset ja julisteet olivat konsertti-, sirkus- ja teatteriai-
heisia. Alun alkaen tunnetut taiteilijat kuten Albert Edelfelt, Albert Gebhard, Akseli Gal-
len-Kallela, Venny Soldan-Brofeldt, Antti Favén, Helena Schjerfbeck ja Hugo Simberg
ovat tehneet julisteita.

Varsinaisesti kampanjamuotoisen ulkomainonnan voidaan laskea alkaneen 1913, jolloin
Kotimaisen Tyon Liitto toteutti "Suomalainen Viikko” kampanjansa. Aikalaiskuvausten
perusteella kyseinen ulkomainonta sai ainakin kaupunkipaikoissa suurta huomiota. Ul-
komainonta oli pitk&&n yksittaista tietylle paikalle suunniteltua ja toteutettua mainontaa.

Julisteista haluttiin ajan myo6ta entista kaupallisempia ja tata varten perustettiin ensim-
mainen reklaamimiesten kerho 1926 ja samana vuonna jarjestettiin jo ensimmaiset rek-
laamimessut. Lisaksi mainostoimistopalvelut alkoivat kehittyd ja monipuolistua 1930-
luvulla, joka osaltaan edisti kaupallisten ulkomainosten maaran lisaantymista.

Suomeen perustettiin kauppaneuvos Ensio Hukkataipaleen ideasta ja aloitteesta v.1946
ensimmainen alan julisteyhtio, Oy Suomen Ulkomainonta, jonka nimi myéhemmin muu-
tettiin Ulkomainos Oy:ksi. Helsingissa ulkomainonta oli pitkaan jarjestaytymatonta ja
vapaata. Ulkomainos Oy sai vuonna 1946 kiinteistdvirastolta luvan pystyttda Helsinkiin
35 pyoOreatd mainospilaria ja 7 suurtaulua maaréatyille paikoille, mutta taloudellisten vai-
keuksien ja raaka-ainepulan vuoksi voitiin pystyttda ainoastaan 11 pilaria. Vuokrauksen
eraana perusteena oli se, etta yhtio sitoutui pitAmaan mainokset siisteind. Tasta ajan-
kohdasta voidaan katsoa kaupungin jarjestaytyneen ulkomainonnan alkaneen.
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Aina vuoteen 1952 asti Ulkomainos Oy sai yksin myyda ulkomainostilaa. Tallin tehtiin
sopimus Oy Liikennemainoksen kanssa pylvastauluista. Tama yhtio sai lisaksi oikeuden
myyda mainostilaa raitiovaunuista. Nain oli syntynyt jarjestaytynyt kilpailutilanne Helsin-
gin kaupungin vuokraamilla ulkomainospaikoilla. Ulkomainospaikkojen lukumaaré kehit-
tyi nopeasti.

Kaupungin rahantarve on ollut aina merkittdvana tekijana ulkomainoslaitteiden luku-
maaran kehittymisessa. Esimerkkind voi mainita, ettéa 1970-luvun alussa AH-Juliste Oy
(mydhemmin Julisteyhtyma Oy) sai aikaan sopimuksen liikennelaitoksen kanssa 200:n
mainoksia sisaltdvan pysakkikatoksen rakentamisesta. Vuosien 1973-1985 aikana mai-
noksellisten pysakkikatosten lukumaara oli kasvanut 873:een. Vastaavasti mainosros-
kakorit syntyivat vuonna 1970 kaupungin saadessa korvauksetta kayttoéonsa roska-
astioita. Maxi-Mainos Oy, joka oli havainnut idean Norjassa, levitti tuotteen nopeasti
Ruotsiin ja Suomeen mm. Helsinkiin. Niistd on muualla jo luovuttu, mutta Suomessa nii-
ta edelleen kaytetaan.

Helsingin kaupungin kanssa on aiemmin ollut sopimus seuraavilla ulkomainosyhti6illa:
Ulkomainos Oy, AH-Juliste Oy, Julisteyhtyma Oy, Merkonomi-Mainos Oy, Mainoslinko
Oy, Telja-Mainos Oy, Oy Liikennemainos, Julisterengas Oy, Mainosrengas Oy, Mainos-
keula Oy, BF-Mainos, Fagermark Oy, Maxi-Mainos Oy, Tahti-Mainos Oy, Kiintopiste
Oy, Maximedia Oy, Liikkuvat Mediat Oy, Posternet Oy, Adex Oy, Mainosvayla Oy, More
Group Finland Oy.

Nykyisin erilaisten yritysostojen seka konkurssien myéta ala on voimakkaasti keskittynyt
ja kaupungin sopimuskumppanit ovat Clear Channel Suomi Oy, Infobase Towers Oy,
JCDecaux Finland Oy seka Viacom Outdoor Oy. (Tassa raportissa em. yrityksista kay-
tetdan jaliempana myds lyhennyksia Clear Channel, Infobase Towers, JCDecaux ja
Viacom Outdoor)

Helsingin kaupungin sopimuskumppaneista talla hetkella merkittédva on ainoastaan
JCDecaux Finland Oy.

Clear Channel Suomi Oy:n ja Viacom Outdoor Oy:n taustalla on yhdysvaltalainen omis-
tus ja JCDecaux Finland Oy:n taustalla ranskalainen, ne ovat monikansallisia porssiyh-
tidita, joiden tuotekehittely ja tuotevalikoima on kansainvalisilla markkinoilla huippuluok-
kaa. Infobase Towers Oy on pieni kotimainen yhtio.

Ulkomainonnan maaréllista kehitysta Helsingissa ei ole johdonmukaisesti seurattu tai ti-
lastoitu. Kiinteistdvirasto on laatinut yleispiirteisen yhteenvedon ulkomainonnan maaral-
lisesta kehityksesta vuosina 1970-2005 Helsingissa tata raporttia varten. Liite 4.

Luvanvaraisuus

Ulkomainoslaitteet ovat rakennuslainsaadannén perusteella luvanvaraisia.

Maankaytto- ja rakennuslain 126 §:n mukaan toimenpidelupa tarvitaan sellaisen raken-
nelman pystyttdmiseen ja sijoittamiseen, jota ei pideta rakennuksena, jos toimenpiteel-
|& on vaikutusta luonnonoloihin, ymparéivan alueen maankayttoon taikka kaupunki- tai
maisemakuvaan. Lain 138 §:ssé todetaan, ettéd toimenpidelupaa ratkaistaessa nouda-
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tetaan mita rakennusluvan edellytyksista saadetéan vain silté osin kuin on tarpeen toi-
menpiteen maankaytdllisten ja ymparistollisten vaikutusten arvioimiseksi.

Maankaytto- ja rakennusasetuksen 62 §:n mukaan toimenpidelupa tarvitaan mm. muun
kuin luonnonsuojelulaissa sdadetyn rakennelman, tekstin tai kuvan asettamiseen ul-
kosalle mainos- tai muussa kaupallisessa tarkoituksessa (mainostoimenpide) taikka
muuhun kaupunki- tai ymparistokuvaan merkittavasti ja pitkaaikaisesti vaikuttavaan jar-
jestelyyn tai muutokseen (kaupunkikuvajarjestely).

Helsingin kaupungin rakennusjarjestyksen 9 ja 37 8:n mukaan julkiseen kaupunkitilaan
sijoitettavien rakennelmien koko, rakenne ja ulkoasu on suunniteltava ja rakennettava
kunkin alueen kaupunkikuvaan sopivaksi ja siten, etteivat ne muodosta liikkuntaestetta.
Mainos- ja muut vastaavat laitteet on kiinnitettava tukevasti eika laite saa haitata julki-
sen kaupunkitilan kayttoa eika olla huomattavasti hairitseva. Laitteen muodon, varityk-
sen ja rakenteen on sovelluttava ymparistoon. Laitteet on pidettéava kunnossa ja rikki-
naiset on joko korjattava tai poistettava valittomasti.

Jarjestyslain 6 8:ssé todetaan mainostamisesta, etté yleista jarjestysta tai turvallisuutta
vaarantavan haikaisevan tai harhauttavan valon taikka likenteenohjauslaitetta muistut-
tavan tai muuten turvallisuutta vaarantavan mainoksen kayttaminen on kielletty. Tallai-
sen valon tai mainoksen kayttajan on poliisin kehotuksesta viipymatta poistettava valo

tai mainos.

Rakennuslautakunta voi myos antaa rakentamistapaohijeita, joilla ohjataan rakentamis-
ta ja rakennetun ympariston laatua. Rakennusvalvonta voi esimerkiksi luopua luvanva-
raisuudesta, mikali toimenpide tayttaa ohjeessa esitetyt vaatimukset.

6. Aiemmat ohjeistukset

Ohjeet ja menettelytavat

Rakennusvalvontavirastossa pylvastaulujen sijoittamiseen on sovellettu 1960-luvulla
laadittuja ohjeita. Uudet pylvastaulupaikat hyvaksyttiin aina julkisivutoimikunnassa (ny-
kyinen kaupunkikuvaneuvottelukunta) ennen laitteiden vuokrasopimuksen tekemista
aina vuoteen 1982 saakka.

Julkisivutoimikunta on antanut vuonna 1983 lausunnon suurtaulujen ja kolmiopila-
reiden sijoittamisperiaatteista.

Suurtauluista on rakennusvalvontaviraston ohje vuodelta 1988 (Rakennusvalvontavi-
raston ohje suurtaulujen sijoittamisperiaatteista, Ohje 1/88).

Rakennustydmaan aitaaminen ohjeessa vuodelta 1988 (Ohje 3/89, paivitetty
1.11.1995) on kasitelty tybmaamainonnan periaatteita.

Kaupunkisuunnitteluviraston lausunnossa vuodelta 1989 on otettu kantaa katumainos-
tauluja vastaavien laitteiden sijoittamisperiaatteisiin yleisesti (pienten City-
mainostelineiden sijoittaminen katutilaan kaupungin maalle).
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Pylvastaulujen sijoittamisperiaatteita on kasitelty kaupunkisuunnitteluviraston lau-
sunnossa vuodelta 1993.

Menettelytapojen ja lupakaytantjen osalta pylvastaulujen ja suurtaulujen luvat myon-
nettiin yleensé maaraaikaisina ( 5 vuotta), koska rakennusvalvontavirasto oli katsonut
laitteiden laadun olevan niin heikko, ettei edellytyksia pysyvien lupien myoéntamiseen
ollut. Tilanne naiden laitteiden osalta on sama tanakin paivana.

Rakennuslautakunnan mainosjaosto

Rakennuslautakunta asetti 9.2.1988 jaoston, joka otti nimekseen rakennuslauta-
kunnan mainosjaosto. Jaosto selvitti ulkomainontaan liittyvia ongelmia, kun lupame-
nettelyn kohteena ovat ns. suurtaulut, mainospilarit ja pylvastaulut. Jaosto mm. katsoi,
ettd lupa ns. suurtaulukehikkojen ja muiden puheena olevien mainoslaitteiden raken-
tamiseen, sijoittamiseen tai ripustamiseen tulisi myontaa paasaantoisesti vain maara-
ajaksi, koska laitteiden laatu oli niin heikko.

Jaosto piti epdkohtana sitd, ettei "kiinteistovirasto tehdessaan vuokrasopimuksia yritta-

jien kanssa mainospaikoista ota riittavasti huomioon sita, mita rakentamista koskevista
saannoksista saattaa johtua. Lupahakemusten perusteltukin hylkddminen kaupunkiku-

vallisten yms. seikkojen vuoksi...Yrittaja pyrkii tietoisesti karjistdmé&an asiaa vetoamalla
vuokrasopimukseen ja sen "sallimaan” hankkeeseen.”

Jaosto paatyi mm. ehdottamaan, etta "rakennuslautakunta antaisi rakennusvalvontavi-
rastolle tehtavéksi laatia, jo aikaisemmin laatimiaan ohjeita hyvaksi kayttaen, uuden oh-
jeiston, joka sisaltaa edella tarkoitettujen mainostaulujen ja -laitteiden sijoittamista ja
suunnittelua koskevat paaperiaatteet, ensin kantakaupungin ja siihen liittyvien tiiviisti
rakennettujen alueiden osalta, ja myohemmin myds esikaupunkien osalta.”
(Rakennuslautakunnan mainosjaoston loppuraportti 27.12.1988.)

Rakennuslautakunta hyvaksyi paatésehdotuksen kokouksessaan 10.1.1989.

Ulkomainoslaitteita koskevien ohjeiden uusiminen onkin néhtava erittain tarpeelliseksi.
Rakennuslautakunta kehotti ryhtymaan siihen jo vuonna 1989.

7. Mallihyvaksynnat

Kullakin ulkomainoslaitteella tulee olla rakennusvalvontaviraston mydntaméa mallihy-
vaksynta. Mallihyvaksyntamenettely on ollut kaytdsséa rakennusvalvontavirastossa
1990-luvun alusta.

Mallihyvaksytyssa laitteessa tulee esittdd mainoslaite kokonaisuudessaan kaikkine
detaljeineen mm. kaikki laitteeseen kiinnitettavat eri osat, materiaalit, tekstit ja lait-
teen varit.

Mallihyvaksynnan jalkeen lupa yksittaisen laitteen sijoittamiseen haetaan liittamalla
rakennusvalvontavirastoon jatettavaan lupahakemukseen lupakuvista ainoastaan
asemapiirros ja ymparistosuunnitelma.
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8. Sopimustilanne

Helsingin ulkomainonnan nykytilanne on osaltaan seurausta 1990-luvun alun tapahtu-
mista. Kaupunginvaltuusto solmi vuonna 1991 sopimuksen eraista kadunkalusteista ja
ulkomainoksista Maximedia Oy:n kanssa.

Sopimus, siihen liittyvat lausunnot ja muu materiaali on kokonaisuudessaan luettavissa
kaupunginhallituksen mietinndsta 6-1991 (Maximedia Oy:n ja Helsingin kaupungin vali-
nen yhteisty6 ulkomainoslaitteiden osalta).

Sopimus solmittiin kesalla 1991. Siind kaupunki antoi Maximedialle yksinoikeuden tiet-
tyihin uusiin laitteisiin ja kaupunki sai kayttoonsa sopimusta vastaan mm. pyséakkikatok-
sia, kartta- ja tiedotustauluja ja wc-laitteita. Kaupunki ei saa vuokratuloja naistéa sopi-
mukseen sisaltyvista laitteista. Sopimukseen sisaltyvat pysakkikatokset siirrettiin heti lii-
kennelaitoksen sopimuksen piiriin ja hoidettavaksi.

Kaupunginhallituksen vuonna 1991 solmima sopimus koski uusia ranskalaisen maail-
manlaajuisen ulkomainosyrittdjan JCDecaux'n kehittamia laitteita. Vanhat Helsingissa
kaytdssa olleet ulkomainoslaitteet kuten vanhanmalliset suurtaulut, kolmiopilarit ja pyl-
vastaulut eivat kuuluneet sopimuksen piiriin. Mydhemmin kiinteistdvirasto on yhdistéanyt
myds nama laitteet saman sopimuksen piiriin niin, ettd kaikkien kiinteistoviraston solmi-
mien ulkomainoslaitteiden vuokrasopimukset paattyvat 31.7.2008.

Ennen sopimuksen solmimista Helsingissa oli toiminut useita ulkomainosyrittéjia. Sopi-
muksen solmimisen jalkeen suuri osa Helsingin ulkomainonnasta paatyi Maximedian
haltuun mm. konkurssien kautta.

Samoilla markkinoilla 1990-luvulla Maximedian kanssa toimi PosterNet, joka perustettiin
vuonna 1992. PosterNet siirtyi yritysostojen kautta aluksi Moren (More Group Finland
Qy) ja vuonna 2000 kansainvalisen Clear Channel Finland Oy- ketjun osaksi.

Ranskalainen JCDecaux osti Maximedian koko osakekannan vuonna 2001 ja jatkoi toi-
mintaa nimella JCDecaux Finland Oy.

Viacom Outdoor Oy on hoitanut l&hinna liikkuvaa mediaa, esim. bussi ja raitiovaunu-
mainontaa.

Infobase Towers Oy markkinoi viestintatorneja eli teollisuusalueiden informaatio-ja mai-
nospyloneita. Yhtio perustettiin vuonna 2001 PosterNetin aiempien omistajien toimesta.

Ulkomainonta Helsingissa on 1990-luvun alkupuolelta ollut erittéin keskittynytta. Kau-
pungin aiemmin solmima sopimus on osaltaan estanyt kilpailun k&ynnistymisen. Lahes
100 % ulkomainonnasta on talla hetkella yhden yrittdjan eli JCDecaux Finland Oy:n hal-
lussa. Kilpailua ei juuri ole. Pienia osia Helsingin markkinoista hallitsevat seuraavat ul-
komainosyrittajat:

-Clear Channel Suomi Oy n.1%

-Viacom Outdoor Oy n. 0,1 %

-Infobase Towers Oy n. 0,1%

Alalle on pyrkimassa useita uusia yrittajia.
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9. Ulkomainoslaitteisiin liittyvida ongelmia

Kilpailun puute Helsingissa on johtanut siihen, etta laitteistossa ei ole tapahtunut mer-
kittavaa kehitysta 1990-luvun alun jalkeen. Vanhentuneita, kehittymattdmia ennen vuot-
ta 1990 kaytossa olleita laitteita on jopa maaraltaan lisatty, koska kilpailua ei ole ollut
eikd kaupungilla ole ollut riittavaa tahtoa, ndkemysté tai ohjausta laitteiston kehittami-
selle tai sijoittamiselle. Kehitys on ollut pitkaan jo taysin pysahtynytta. Vuokra-ajan lop-
pumisen lahestyminenkaéan ei ole kannustanut uusiin investointeihin.

Lisaksi ongelmaksi naytti tyotéd kynnistettdessd muodostuneen, etta osa laitteista ol
jaddnyt maastoon lupa-ajan umpeuduttua eika laitteilla ollut rakennuslainsdadannon
mukaisia lupia. Osalle laitteita ei ollut haettu lupia laisinkaan ja ne oli sijoitettu maas-
toon pelkdn vuokrasopimuksen nojalla. Sijoittaminen oli tehty my6s vastoin rakennus-
valvontaviraston sijoitusperiaatteita.

Kiinteistdvirasto vuokranantajana oli huolehtinut ensisijaisesti vuokratulojen saamises-
ta. Yrittajat eivat olleet huolehtineet lupien hakemisesta, vaikka vuokrasopimuksessa
tata edellytettiin. Rakennusvalvontavirasto, rakennusvirasto tai kaupunkisuunnitteluvi-
raston liikkennesuunnitteluosasto ei mydskaan ollut huolehtinut valvontavelvollisuudes-
taan. Osaltaan tilanne johtui monista toimijoista kaupungin sisalla - tytnjaosta tai pe-
lisdédnndista ei ollut selkedasti sovittu. Lisaksi esimerkiksi rakennusvalvontaviraston
henkildresurssit valvontaan ja maarallisesti suurten ulkomainoslupien kasittelyyn ovat
olleet alimittaiset.

Tilannetta on ollut vaikea valvoa, koska ulkomainoslaitteiden maéara on suuri ja laitteille
ei ole kehitetty tehokkaita seurantajarjestelmié esim. paikkatietojarjestelmaa. Yksittais-
ten laitteiden esim. pylvastaulujen maaré oli kasvanut kontrolloimattomasti vuodesta
1982 vuoteen 1997 osin pelkkien vuokrasopimusten nojalla. Tama johtui siitd, etta kiin-
teistovirasto ryhtyi vuonna 1982 vuokraamaan tietyn maaran laitepaikkoja ilman, etta
rakennusvalvontavirasto olisi antanut paikoista aiemman kaytannén mukaisesti lau-
sunnon kiinteistdvirastolle. Tama johti vahitellen laitteiden sijoittamiseen ohjeiden vas-
taisesti ja lupien laiminlydmiseen. Vasta taman ulkomainostyéryhman tyon aikana pyl-
vastaululuvat kasiteltiin, mutta niiden sijoitus jai viela edelleen monin paikoin ohjeiden
vastaiseksi. Paikat tulee tarkistaa nykyisen vuokrasopimuskauden loppuessa vastaa-
maan ohjeita ja sijoitusperiaatteita.

Sama koskee tilapdisia suurtauluja, joiden sijoittamiseen on myénnetty usein méaaraai-
kainen viiden vuoden lupa, mutta kiinteistdvirasto on solminut vuokrasopimuksen vuo-
teen 2008. Yrittajat vetoavat vuokrasopimukseen laitteiden pitdmiseksi paikoillaan,
vaikka kaupunkisuunnitteluviraston ja rakennusvalvontaviraston nakemyksen mukaan
kaupunkiympariston muuttuminen ja kehittyminen olisi lupa-ajan umpeuduttua edellyt-
tanyt laitteiden poistamista.

Ongelmallista on myds, ettd ulkomainoslaitteiden kasittely vie paljon resursseja useis-
sa virastoissa. Tama johtuu mm. menettelytapojen ja prosessien selkiytymattémyydes-
ta, yhteisten pelisdantdjen puutteesta, seurannan puutteesta, manuaalisuudesta ja sat-
tumanvaraisuudesta. Toisaalta kaupunki mm. kiinteistovirasto saa vuokratuloja, mutta
toisaalta tydpanos kaupunkisuunnittelu-, rakennusvalvonta ja rakennusvirastossa on
erittdin merkittava.
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10.

Kokonaistaloudellisesti ajatellen voi miettia onko em. kehitys ollut Helsingin etujen mu-
kaista. Vuokrat vanhojen laitteiden paikoista ovat vahaisia ja vdhemmalla maaralla uu-
sia korkeatasoisia laitteita olisi voitu helposti korvata vanhojen laitteiden vuokratulot.
Samalla olisi paasty kaupunkikuvallisesti korkealaatuisempaan tulokseen. Yrittajat eivat
esimerkiksi ole valittdneet uusia laitteita sijoittaessaan kaupunginvaltuuston 20 metrin
saannosta (mainoslaitteiden keskindisen etdisyyden toisistaan tulee olla 20 metria),
vaan mm. vanhat pylvastaulut on jatetty paikoilleen, vaikka viereen on tuotu uusi laite.
Tilanne on muodostunut paikoitellen jopa kaupunkikuvallisesti kaoottiseksi ja vaatiikin
johdonmukaista kehitysty6ta ennen uuden sopimuksen solmimista.

Esimerkiksi Pariisissa ulkomainoslaitteiden méaraa on vahennetty, kun kayttéon on
otettu useita kuvapintoja siséltavia vaihtuvaviestisia laitteita.

Helsingin ulkomainoslaitteisto
Yleista

Helsingin kaytdssa oleva laadukas, nykyajan vaatimukset tayttava ulkomainoslaitteisto
on paaosin syntynyt vuonna 1991 laaditun sopimuksen seurauksena. Tall6in Maxime-
dia yhteistydkumppaninaan JCDecaux toi Helsinkiin uusia laitteita. Naita olivat mm.
odotuskatokset, mainospilarit ja kaupunkitiedotustaulut. Osasta laitteita kehitettiin suo-
malaiset versiot, suunnittelijana akateemikko Juha Leivisk&a. Osa laitteista oli eurooppa-
laisia kaytossa olevia malleja, joita Leiviska oli mukana valitsemassa Helsinkiin.

Muut viela kaytossa olevat laitteet ovat pa&osin vanhempia, osa periytyy jopa 1940-
luvulta. Naita ovat vanhanmalliset suurtaulut, kolmiopilarit, pylvastaulut ja mainosroska-
korit. Laadultaan em. laitteet ovat lahinna tilapaisluonteisia.

Vaihtuvaan ulkomainontaan kaytettavat laitteet Helsingissa
Helsingissa on kaytdssa seuraavanlaisia ulkomainoslaitteita:

- suurtaulut
-sisalta valaistu (kauppanimend mm. Senior, Citylite ja Big Light, mallihyvak-
synta Senior-taululla, jota nykyaan kutsutaan Citylite-nimelld)
-vanhanmallinen suurtaulu (eli tilapaisluonteinen suurtaulu, sama malli kuin
tydmaataulu, mallihyvaksymaton)

- mainospilarit
-pydrea (mallihyvaksytty)
-kolmiopilari (mallihyvaksymaton)

- katumainostaulut
-iso eli kaupunkitiedotustaulu (my6s nime& mupi kaytetty, mallihyvaksynta
kahden yrittgjan laitteilla)
-pieni, sama malli ns. jalankulkuopastaulu (mallihyvéksytty)

- pysakkikatokset
-kapea malli (mallihyvaksytty)
-leved malli (mallihyvaksytty)
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- taksikatokset (mallihyvéaksytty)

- pylvastaulut
-malli 1990-luvulta (mallihyvaksytty)
-malli 1960-luvulta (mallihyvaksymaton)

- mainosroskakorit
-mallihyvéksynta laitteella, jota ei viela maastossa
-malli 1970-luvulta (mallihyvaksymaton)

- mainostornit
-viestintatorni (mallihyvaksytty)

Nykyiset laitetyypit ja laitteiden mé&arat on esitetty erillisilla liitteilla. Liite 1-3.

Laitemaarien tarkastelu osoittaa, ettd ulkomainospintojen maaréat ovat olleet voimak-
kaassa kasvussa jo pitkaan ja niiden maéara on noussut nopeasti. Erityisen paljon ovat
lisdantyneet katumainostaulujulistepintojen méaarat. Kilpailutettaessa katumainostaulu-
jen paikkoja yksittaiset ongelmalliset paikat tulee korvata paremmin sopivilla. Sama
koskee mainospilareita. Vanhanmallisten suurtaulujen ja pylvastaulujen maaraa tulee
sen sijaan vahentda, koska laitteet ovat tilapaisluonteisia ja kaupunkiympariston muu-
toksista johtuen osa niiden paikoista ei enda tayta sijoituskriteereja eivatka laitteet enda
vastaa paikalle asetettuja laatuvaatimuksia.

Kaupungissa on edella lueteltujen laitteiden lisaksi yksittaisida muita ulkomainoslaitteita
kuten esim. led-tauluja.

Helsingin kaupungilla on kayttssdan kolme elektronista tiedotustaulua ja liikkennelaitos
on pystyttanyt muutamia infopyloneita keskustaan. Nama laitteet eivat ole varsinaisia
mainoslaitteita.

Kiinteisttvirasto vuokraa lisaksi paikkoja tilapaiselle alle kaksi viikkoa paikallaan pidet-
tavalle ulkomainonnalle katujen ylapuolelle ja toreille (esim. banderolleja ja tapahtumis-
ta kertovia tauluja). My6s rakennusviraston katu- ja puisto-osaston palvelutoimisto
myontaa lupia kaduille, toreille ja aukioille erilaisille laitteille tai tapahtumille.

Ulkomainontaan kaytetddn myds siirrettavia mainostelineita eli standeja (yleisimpié ns.
A-standit). Naita eivat tuo paikoilleen ulkomainosyrittajat vaan yksityiset liikkeenharjoit-
tajat.

11. Tilapainen ulkomainonta

Yleista

Helsingin kaupungin rakennusjarjestyksen mukaan tapahtumien jarjestamista varten
voidaan julkiseen kaupunkitilaan pystyttaa yleisotelttoja ja muita vastaavia siirrettavia
rakennuksia ja rakennelmia ilman rakennusvalvontaviranomaisen lupaa niin, etta ne
voivat olla pystytettyina paikallaan ja kaytdssa kauintaan kaksi viikkoa. S&&nndsta on
sovellettu my6ds enintaan kaksi viikkoa paikallaan pidettaviin kertaluonteisiin kampan-
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jamainoksiin. Kiinteistovirasto vuokraa téllaisia ulkomainontapaikkoja, esimerkiksi katu-
jen ylapuolelle banderolleja ja tilapaisia tapahtumatauluja toreille ja aukioille.

Tilapéisten ulkomainoslaitteiden laatu on heikko ja onkin syyta jatkossa miettia tapoja
sen parantamiseen. Tama edellyttaisi tilapaisten ulkomainontalaitteiden suunnittelua.
Ongelmia aiheuttaa mm. se, etta tilapaiset laitteet tuodaan kaupunkikuvaan irrallisina ja
niiden jalustat ja kiinnityslaitteet ovat tilapéaisen oloisia, rakenteiltaan raskaita ja maan-
pinnan ylapuolella pinta-asennuksina. Myds paikat ovat huonoja. Usein ne halutaan si-
joittaa keskelle jalankulkualueita mahdollisimman ndkyvéalle paikalle, jolloin ne pahim-
millaan muodostavat liikkumisesteen ja aiheuttavat tormaysvaaran.

Standit

Tassa tyossa ei kasitella standeja, joista yleisimpia ovat ns. A-standit, koska niitéa on
kasitelty laaja-alaisessa tydryhméassa vuonna 2000. Standit eivat ole ulkomainosyritta-
jien laitteita, vaan niita tuovat kaduille yksittaiset kauppaliikkeet ja yrittajat.

Kaupunginhallitus antoi kesélla 2000 toimeksiannon rakennusvalvontavirastolle valmis-
tella vuoden 2000 aikana rakentamistapaohjeen siirrettavien mainostelineiden sijoitta-
misesta julkiseen kaupunkitilaan (ns. A-standit). Rakennusvalvontavirasto laati ohjeen
yhteistydssa kaupunkisuunnittelu-, kiinteistd- ja rakennusviraston seka useiden yrittaji-
en ja ulkopuolisten tahojen kanssa (Helsingin Kauppakamari, Suomen toimitila-ja ra-
kennuttajaliitto Rakli, Helsinki City Markkinointi, Uudenmaan Asuntokiinteistoyhdistys,
Helsingin vammaisneuvosto). Rakennuslautakunta hyvaksyi ohjeen Siirrettavat mai-
nostelineet eli standit, sijoittamisperiaatteet 24.4.2001.

Rakennusvalvontavirasto l&hetti ohjeen kevaalla 2001 kaupunginhallitukselle ja muille
osapuolille tiedoksi ja kiinteistdlautakunnalle toimenpiteita varten. Ohjeen toteuttaminen
on kesken kiinteistoviraston osalta. Kiinteistélautakunta ei ole k&sitellyt viela asiaa, lau-
takunnan tulisi vahvistaa omalta osaltaan siirrettdvien mainostelineiden lupa- ja vuok-
rapolitikka. Rakennusvalvontavirasto on vuosittain pyrkinyt valvomaan resurssiensa
sallimissa puitteissa standien sijoittamista jarjestamalla joka kevat standi-iskuja, joista
mm. lehdistdssa on kirjoiteltu laajasti. Esimerkkind voi mainita, ettd mm. Hyvink&alla
standeista peritdaén 50 euron vuosittainen maksu ja niille on sovittu selkeét pelisaannot,
jolloin my6s standien maéaraa ja haittavaikutuksia on pystytty vahentamaan.

12.Menettelytavat ja prosessit

Kaupunkisuunnitteluviraston, kiinteistoviraston, rakennusvalvontaviraston ja raken-
nusviraston edustajista koostuva ulkomainosryhma on sopinut tietyista pelisaannois-
ta ulkomainoslaitteiden lausuntoja, vuokrauksia, lupia ja sijoittamisia silmallapitaen.
Menettelytapoja tarkistetaan jatkossa kaytannon tarpeiden mukaan.

Ryhma on mm. nahnyt nykyisen jatkolupakaytannon tilapaisluonteisten laitteiden
kohdalla jatkossa poissuljettuna menettelyna (ns. maaraaikaiset luvat). Tallaisten
laitteiden vuokrauksessa tulee noudattaa kertaluonteista menettelya, jolloin laittei-
den sopivuus ymparistéon arvioidaan vuokra-ajan loputtua lausuntomenettelyineen.

Lisaksi tydryhma on sopinut, etta se edelleen kokoontuu jatkossakin vahintaan kaksi
kertaa vuodessa pohtimaan ulkomainontaan liittyvia erityiskysymyksia.
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Ulkomainosryhma on tarkastellut ulkomainonnan lupa- ja kasittelyprosesseja tyos-
saan. Ongelmallista on monien toimijoiden mé&éra. Tulevaisuudessa on syyta kehit-
tdé menettelytapoja ja pyrkia yksinkertaistamaan prosesseja ja vahentamaan toimi-
joiden maaraa.

Liitteena prosessikaaviot (Liite 5):

. Nykytilanne, maanvuokraajana kiinteistovirasto
. Nykytilanne, muu maanvuokraaja

. Nykytilanne, jatkoluvat

. Prosessi 1.8.2008 jalkeen

. Kehityskuva

. Kehityskuva, pylvastaulut

O~ WNPE

Ulkomainoslaitteiden vuokraajana kaupungin maalla toimii paasaantoisesti kiinteis-
tovirasto. Helsingin Satamalla on joitakin ulkomainospaikkoja vuokralla. Liikennelai-
toksella on sopimus bussi- ja raitiovaunupysakkikatoksista. Vuokraajana voi olla
myds valtio (esim. ratahallintokeskus) tai yksityinen taho. Kaupunkisuunnitteluvirasto
antaa nykyisin kiinteistdvirastoon jatetyista paikkavaraushakemuksista lausunnon.
Lausunto annetaan seka toiminnallisista etta liikenteellisista seikoista. Rakennusval-
vontavirasto myontaa toimenpideluvat ulkomainoslaitteille rakennusasetuksen 628:n
mukaan. Rakennusvirasto antaa laitteille kaivuluvat ja tarkistaa samalla, ettei laite
ole mm. vesi-, viemari- tai muiden linjojen paalla sekéa tarkistaa, etta laitteen ympa-
risto viimeistellaan muun katuympariston tavoin.

Ennen yksittaisten laitteiden toimenpidelupien kasittelya rakennusvalvontavirasto
kasittelee laitteiden mallit ns. mallihyvaksynnan puitteissa. Rakennusvalvontaviras-
ton myontama mallihyvaksynta koskee luvanvaraisia laitteita. Muille kaduille tuleville
laitteille rakennusvirasto myontda luvat ja samalla huolehtii, ettéd ne ovat Helsingin
katuymparistéon soveltuvia.

Eri toimijoiden menettelytavat on syyté yhtendistaa jatkossa. Kaikkia vuokranantajia
tulee koskea samojen menettelytapojen olipa kyse valtiosta, yksityisista vuokranan-
tajista, kaupungin omista hallintokunnista tai kaupungin liikelaitoksista.

13. Ulkomainonnan taloudellinen merkitys Helsingin kaupungille

Ulkomainoslaitteiden paikkojen vuokraamisesta kertyy tuloja kaupungille. Kiinteisto-
virasto vuokraa paaosan paikoista. Vuokratulot vuonna 2003 olivat yhteensa 570
000 euroa (mukana myods Helsingin Sataman alueella olevien laitteiden vuokratulo-
ja, vaikka liikelaitokset nykyaan vuokraavat itse alueitaan ulkomainontaan). Tilapais-
ten ulkomainosten vuokratulot olivat 191 600 euroa. Vuoden 2004 tuloja ei ole saa-
tu.

Helsingin Sataman tulot ulkomainonnasta olivat vuonna 2004 noin 11 000 euroa
(tAsta puuttuu kiinteistdviraston sataman alueilta vuokraamien paikkojen tulot, jotka
ovat ohjautuneet kiinteistovirastolle).

Osasta maastossa olevista laitteista ei saada vuokratuloja, koska kaupunki on so-
pimuksessa vuonna 1991 saanut mm. odotuskatoksia, kaupunkitiedotustauluja
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(karttatauluja ja kulttuurimainontapaikkoja), wc-laitteita ym. niin, ettei yrittajan tarvit-
se maksaa vuokraa eréistd sopimukseen sisallytetyista laitteista.

Liikennelaitos laatii sopimukset pysékkikatoksista eiké niissé olevista mainoksista
saada tuloja kaupungille.

Vanhoista ennen vuotta 1991 kaytdssa olleista laitteista vuokrat ovat erittain pienet.
Tallaisia laitteita ovat mm. tilapaisluonteiset suurtaulut, kolmiopilarit, pylvastaulut ja
mainosroskakorit. Noin sadan pylvastaulun vuokra on yhta suuri kuin yhden uuden-
mallisen suurtaulun. Eri laitteiden taloudellisuusvertailua ei ole kiinteistoviraston ka-
sityksen mukaan ollut mahdollista tehda.

Samoin vuokrat vaihtuvaviestisista laitteista ovat samat kuin Kiinteita julistepintoja
sisaltavien laitteiden, vaikka naiden laitteiden mainonnallinen arvo on moninkertai-
nen ja myos vuokra voisi olla vastaavassa suhteessa suurempi.

Kaupungin kannattaakin jatkossa ulkomainospaikkojen vuokrapolitikassaan suosia
korkealaatuisia laitteita, joiden vuokratuotot ovat kohtuulliset tai hyvat ja luopua lait-
teista, jotka ovat kaupunkikuvallisesti heikkoja ja lisaksi tuottavat suhteessa vahan.

Yhdistamalla ammattimainen hallinnointi ja taloushallinto korkeatasoisiin kaupunki-
kuvallisiin vaatimuksiin voitaisiin todennakdisesti merkittavasti lisatd kaupungin tulo-
ja ja samalla parantaa kaupunkikuvaa.

14. Yrittgjien kuuleminen

15.

Ulkomainosryhma on tyon kuluessa ollut yhteydesséa ulkomainosyrittdjiin ja esitellyt
valmisteltavaa aineistoa. Yrittdjille on tiedotettu ja heitd on kuultu tyén suuntaviivois-
ta, laadittavista ohjeista, vyohykekartasta, likenneturvallisuusohjeista ja menettely-
tavoista.

Yrittdjille on lisaksi jarjestetty kolme kuulemistilaisuutta 3.6.2003, 30.3.2004 ja
6.4.2005. Kuultavina ovat olleet seuraavat yrittajajarjestot/yrittajat

-Suomen Ulkomainosliitto ry (jasenjarjesttjensa kautta, ei nimettyja edustajia)
-Clear Channel Suomi Oy (lasné 3.6.2003 ja 30.3.2004)

-JCDecaux Finland Oy (lasna 3.6.2003, 30.3.2004 ja 6.4.2005)

-Viacom Outdoor Oy (lasné 30.3.2004)

-Infobase Towers Oy (lasna 30.3.2004 ja 6.4.2005)

Ulkomainonnan tulevaisuuden suuntaviivat Helsingissa

Yleista

Ulkomainonnan laatuun tulee tulevaisuudessa kiinnittda nykyistd enemman huomiota.
Erityisesti kantakaupungin keskeisten osien ja muun kantakaupungin ulkomainonnan
laatuun ja vaikutukseen kaupunkiymparisté6n on saatava laadukkaampi ote.

Helsinki-imagoon kuuluvat korkealaatuiset mainoslaitteet. TAma tarkoittaa sita, etté
johdonmukaisesti vanhoja ymparistoonsa huonosti sopivia laitteita vahennetaan ja kor-
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vataan korkealaatuisemmilla. T&h&n Helsingissa onkin nyt erinomainen tilaisuus. Kaik-
kien kiinteistéviraston vuokraamien laitteiden vuokra-ajat paattyvat 31.7.2008. Helsinki
kilpailuttaa laitteet ja onkin jarkevaa tdssa yhteydessa luopua osasta malliltaan vanhen-
tuneista laitteista tai vahentda niiden méaraa ja korvata ne korkeatasoisemmilla.

Helsinkiin tarvitaan uutta laitevalikoimaa. Olisi tarkeda esimerkiksi kilpailuttaa mainon-
takonsepteja uusilla alueilla. Vanhat konseptit eivat ole erityisen toimivia Helsingin
kaupunkiymparistossa. Kilpailun ja kaupungin tavoiteasettelujen puute on kuitenkin joh-
tanut siihen, etta yrittijat eivat ole suorittaneet tuotekehittelya.

Myds laitteiden paikat tulee sovittaa kaupunkiymparistoon huolella. Taméa on seké kau-
punkisuunnitteluviraston ettéd rakennusvalvontaviraston tehtava. Samoin laitteiden ym-
pariston viimeistelyyn tulee kiinnittda huomiota, rakennusvirasto on tassé avainase-
massa. Rakennusvirastossa asiantuntijoiden (arkkitehtien tai muiden kaupunkikuvalli-
siin kysymyksiin perehtyneiden henkildiden), tulee tarkistaa laitteiden sopivuus katumil-
jobseen (ymparistosuunnitelman tarkistus esim. pinnoitteet).

Kaupungin bussi- ja raitiovaunupysékkien odotuskatokset

Kaupungin liikennelaitos rakennuttaa pysakkikatokset yhteistydssa yrittajan kanssa.
Sopimus on voimassa vuoden 2015 loppuun. Alkuperaisen sopimuksen solmimisen jal-
keen katosten maaraa on liséatty huomattavasti. Kaikkien pystytettévien katosten on so-
vittu olevan sijoitettuna vuoteen 2009 mennessa. Katosyksikaita on talldin kaytéssa
1350, joista 52 on Jokeri-linjalle sijoitettavia erikoiskatoksia ns. Jokeri-katoksia.

Odotuskatosten huolto on toiminut suhteellisen hyvin ja on mahdollista, etté katokset
jaavat vuoden 2015 jalkeenkin edelleen kayttéon. Ulkomaisten esimerkkien valossa
nayttda kuitenkin silta, ettd mallistoja tulee pyrkid modernisoimaan ja kehittamaan,
koska pysakkikatokset ovat kaupunkien imagoon ja matkustajien vetovoimaan voimak-
kaasti vaikuttava asia. Katosten laatua tulee pyrkia arvioimaan hyvissa ajoin ennen so-
pimuskauden paattymistd v. 2015. Eurooppalaiset kaupungit ovat nahneet pysékkika-
tokset tarkeana kehittdmiskohteena ja nimenomaan niiden kaupunkikuvallista laatua on
nostettu, monilla kaupungeilla on paikallisten tai kansainvéalisten huippusuunnittelijoi-
den kehittamid kuhunkin kaupunkiin kehitettyja katosjarjestelmia erilaisine muine lisa-
osineen (ajantasaisinformaatio, opastusjarjestelmat, valaisimet, roskakorit, penkit).
Mainonta on integroitu osaksi katosjarjestelméaa.

Kaupungin tiedotus-, opastus- ja muut tarpeet

Kaupungilla on selkeité opastus- ja tiedotustarpeita. Ulkomainosyrittajat hoitavat nait&
nykyisen sopimuksen nojalla ja ndistd maksettava korvaus johtaa vuokratulojen menet-
tamiseen tai vahenemiseen. Kaupungin kannalta jarjestelmalla on etuja. Kaupunki saa
tietyn méaaran kartta- ja opastetauluja ja niiden yllapidon. Myds kulttuurilaitoksille on tar-
jottu katumainostaulujen pintoja edullisesti. Taté on syyté jatkaa. Kilpailuun |&hdettaes-
sa kaupungilla on kuitenkin syyta olla selkea tahtotila mita tarvitaan, jotta tarpeet ja
niistd maksettava hinta ovat kohdallaan.

My6s muita mahdollisia tarpeita on syyta kartoittaa ja miettid kaupungin strategiaa.
Lontoossa esimerkiksi ulkomainosyrittdja on lanseerannut informaatiojarjestelman.
Myds tiedotustaulut, puhelimet, kioskit, penkit, roskakorit, wc-laitteet, roskienkierratys-
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ja keruujarjestelmat kuuluvat ulkomainosyrittdjien valikoimaan ja tarjontaan muualla
Euroopassa.

Kulttuurimainonta

Tyoéryhmé on tehnyt opintomatkan Lontooseen ja Pariisiin ja tutustunut ulkomainontaan
em. kaupungeissa. Myos muilla matkoilla ulkomainostydryhman tyon aikana on paino-
pisteena ollut ulkomainonnan tarkkailu. Paallimmaisena vaikutelmana eurooppalaisista
kaupungeista on historiallisten keskustojen julkisen miljoon ja kaupunkikuvan kohen-
taminen ja ulkomainonnan vahentaminen ja selkiyttaminen.

Kulttuurimainonnalla on merkittava rooli eurooppalaisten kaupunkien ulkomainonnassa.
Osaltaan tama johtuu kulttuurieroista ja perinteistd, esim. Ranskassa lehtikioskeissa ja
pyoreissa pilareissa sallitaan ainoastaan kulttuurimainonta. Oslon keskustassa samoin
kuin Tukholmassa kaikki pylvasbanderollit ja pylvastaulut on varattu ainoastaan kulttuu-
rimainonnalle. Kulttuurimainonnan osuus kaikkialla Euroopassa kaupunkien keskus-
toissa on laadultaan korkealaatuinen ja merkittava maaraltdan suhteessa muuhun ul-
komainontaan.

Helsingissakin kulttuurimainonnan maaraé on syyta lisatd mm. kulttuurilaitosten lahella
ja keskustassa missa kaupunkilaiset ja turistit liikkkuvat. Uudenlaista pylvasmainontaa
voisi tutkia esim. Kauppatorilla ja sisdantuloteiden varsilla. Pylvasmainonta tulisi toteut-
taa banderollityyppisend mainontana, jollainen on viime vuosina yleistynyt lahes kaikis-
sa eurooppalaisissa kaupungeissa.

Tilap&inen mainonta

Tilapaisten ulkomainontalaitteiden laatutasoa tulee nostaa. Tilapaisen mainonnan pai-
kat tulee suunnitella johdonmukaisesti. Mikali jalkakaytaville tai jalankulkualueille sijoite-
taan tilapaista mainontaa, tulee noudattaa rakennusvalvontaviraston ohjeessa "Siirret-
tavat mainostelineet eli standit, sijoittamisperiaatteet” esitettyja periaatteita. Kaikkien ti-
lapéisten laitteiden mallit tulee hyvaksyttaa rakennusvalvontavirastossa ja arvioida kau-
punkikuvaneuvottelukunnassa. Ympariston esteettomyydesté tulee huolehtia laitteita si-
joitettaessa.

Tyonjako tulee selkiyttaa kiinteistoviraston, rakennusvalvontaviraston ja rakennusviras-
ton valilla. Yrittgjille on talla hetkella epaselvaa kenelld on oikeus myontaa tilapaisia lu-
pia ja kuka vuokrauksia hoitaa kussakin yksittaistapauksessa.

Mallihyvaksynnét

Mallihyvaksynnat ulkomainoslaitteille on syyta myontdd maaraaikaisina, koska kil-
pailutettaessa laitteiden paikkoja tulee mallistoja pyrkia kehittamaan. Korkealaatuis-
ten laitteiden mallihyvéksynnat voivat olla voimassa 10-15 vuotta tai sopimuskau-
den. Mallihyvaksyntda voidaan jatkaa, jos laite edelleen tayttda Helsingissa maari-
tellyt kriteerit. Kustakin laitteesta tulee vuokrasopimusten uusimisen yhteydessa
tehd& arvio kuinka kauan kyseistd mallia viela voidaan kayttéaa. Helsingisséa ennen
vuotta 1990 kaytossa olleilla laitteilla ei ole mallihyvaksyntaa talla hetkelld. Ne ovat-
kin malleiltaan vanhentuneita ja uutta sopimusta solmittaessa niiden vuokrasopi-
mukset tulee rajoittaa maksimissaan viiteen vuoteen tai niiden kayttdalueet tulee
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maaritella sellaisiksi, joissa niihin ei kohdistu kaupunkikuvallisia vaatimuksia. Mikali
laitteille haetaan mallihyvaksyntaa tulee niiden kayttdalueet maaritella.

Tyoryhma on kaynyt laitteiden mallihyvéksynnat l1api ja arvioinut laitteiden sopivuutta

Helsinkiin jatkossa kilpailutettaessa laitteita silmallapitaen vuoden 2008 jalkeista tilan-
netta. Tyoryhman arviot kayvat ilmi liitteesta 1: Laitetyypit. Ulkomainoslaitteiden laite-
kohtainen analyysi.

Laitteiden alueittaiset sijoittamisperiaatteet

Kaupunkisuunnitteluvirasto on laatinut kartan laitteiden alueittaisiksi sijoittamisperiaat-
teiksi. Kartta palvelee kaupunkisuunnitteluvirastoa laitteiden sijoituspaikkalausuntoja
valmisteltaessa. Kartta on yleispiirteinen ja tarkemmat sijoittamiskriteerit maaritellaan
rakennusvalvontaviraston rakentamistapaohjeissa. Kaupunkisuunnitteluvirasto tdsmen-
tda kartan alueittaisia sijoittamisperiaatteita jatkossa mm. suojelualueita koskevilla raja-
uksilla. Kilpailussa tulee noudattaa kartan periaatteita. Liite 6: Ulkomainoslaitteiden
yleispiirteiset sijoittamisperiaatteet (ns.vyohykekartta).

Liikenneturvallisuusnakoékohdat ulkomainoslaitteiden sijoittamisessa

Kaupunkisuunnitteluviraston liikkennesuunnitteluosasto on selvittanyt ulkomainoslait-
teiden liikenneturvallisuutta tyon yhteydessa. Liikennesuunnitteluosasto on hyvak-
synyt suuntaviivat liikenneturvallisuuden arvioinnille. Seuraavassa yhteenveto:

"Ulkomainoslaitteiden sijoittamisessa tulee ottaa huomioon liikkenneturvallisuusnako-
kohdat. Mainos ei saa vieda liiaksi huomiota pois liikenteesta ja liikenteen ohjauslait-
teista. Pyrkimyksena on sijoittaa eniten huomiota vievat mainokset siten, etta niisté joh-
tuva liikkenneturvallisuuden heikkeneminen on mahdollisimman vahaista. Mainoslaitteita
ei saa sijoittaa risteysalueelle, missd ne voivat estdd nakemia tai muutoin haitata lii-
kenneturvallisuutta eika pysahtymismatkalle ennen suojatietd, missa autoilijan huomion

teenohjauslaitteen havaittavuutta.

Liséksi on otettava huomioon, etté tieliikennelain 56 §:n mukaan tielle tai sen valitto-
maan laheisyyteen ei saa asettaa merkkia, kilpea tai muuta laitetta, jonka voi erheelli-
sesti kasittaa likennemerkiksi tai muuksi liikenteen ohjauslaitteeksi taikka joka voi huo-
nontaa sellaisen nakyvyytta. Jarjestyslain 6 §:n mukaan yleista jarjestysta tai turvalli-
suutta vaarantavan, haikaisevan tai harhauttavan valon taikka liikenteenohjauslaitetta
muistuttavan tai muuten turvallisuutta vaarantavan mainoksen kayttaminen on kielletty.
Liikenneministerion paatoksen liikkenteen ohjauslaitteista 4 8:n mukaan liikenteen ohja-
uslaitteeseen tai sen kannattajaan ei saa kiinnittad mitéd&n, mika ei vastaa taman lait-
teen tarkoitusta tai mika vaikeuttaa lilkkenteen ohjausta.

Mainoksen valaistus tulee sopeuttaa ymparistén muuhun valaistukseen. Jos mainok-
sessa on vaihtuva viesti, suhtaudutaan laitteen sijoittamiseen kriittisemmin.

Kaupunkisuunnitteluvirasto antaa lausunnon ulkomainoslaitteiden sijoittamisesta ennen
lupakasittelya. Tama lausunto kootaan liikennesuunnitteluosaston valmistelemien lii-
kenneturvallisuusndkodkohtien ja asemakaavaosaston valmistelemien kaavallisten ja
toiminnallisten nakoékohtien pohjalta.”

Liite 7: Ulkomainoslaitteiden sijoittaminen Helsingissa. Liikenneturvallisuusndktkohdat.
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16. Suositukset jatkotoimenpiteiksi

Ulkomainosryhma esittaa kaupunginhallitukselle, ettd kaupunginhallitus kehottaisi ul-
komainosryhmaa ryhtymé&an ulkomainonnasta vuonna 2006 kaytavan kilpailuttamisen
edellyttdmiin valmisteleviin toimenpiteisiin valitttmasti ulkomainosryhman tassa rapor-
tissa esittamien suuntaviivojen mukaisesti.

Suositukset jatkotoimenpiteiksi:

- Helsingin ulkomainontaa tulee kehittda ja sen suuntaa muuttaa pohjoismaisen paa-
kaupungin arvon mukaiseksi. Tama edellyttda ulkomainoslaiteverkoston moderni-
soimista ja kehittAmista, ulkomainoslaitteiden laadun vaatimusta ja ympariston ja
kaupunkikuvan nykyista parempaa huomioon ottoa.

- Kilpailutettaessa laitteita tulee painottaa laitteiden laadukkuutta. Kantakaupungin
keskeisesséa osassa (vyohyke 1) luovutaan vanhoista ennen vuotta 1990 kaytéssa
olleista laitteista vuoden 2008 jalkeen. Kilpailussa laitteiden laadukkuuden ja ympa-
ristdon sopivuuden tulee talla alueella olla ensisijainen valintaperuste.

- Myo6s muualla Helsingissa (vyohykkeet 2 ja 3) valmiissa, hoidetussa ymparistossa
tulee kayttaa ainoastaan korkealaatuisia vuoden 1990 jalkeen kayttoon otettuja
mallihyvaksyttyja laitteita. Nailla vyohykkeilla ymparistoltaan keskeneraisilla alueilla
(kuten teollisuus- ja varastoalueilla tai ymparistdissa, joissa julkisen tilan peruskor-
jaukset ovat kesken) voidaan kayttda vanhoja ennen vuotta 1990 kayttssa olleita
laitteita.

- Laitteiden sijoituksessa tulee huomioida kaupungin tarpeet:
karttainformaatiolle, kulttuurille ja tiedotukselle tulee olla sopimuksissa riittavat va-
raukset eri puolilla kaupunkia. Kilpailussa tulee suosia laitteita, jotka hyodyttavat
kaupunkia. Tasta esimerkki ovat esim. pyséakkikatokset, joiden yhteyteen mainonta
on integroitu.

- Yksinomaan mainontaan varattujen erilaisten ulkomainoslaitteiden tulee vaistya
em. yleishyddyllisten laitteiden tilalta paikoissa, joissa paikoista on pulaa ja joissa
muutoinkin on kaupallista informaatiota paljon eika kadulta ole luontevasti I6ydetta-
vissd mainoksille paikkoja esim. valikaistoilta.

- Kilpailussa noudatetaan rakennusvalvontaviraston ulkomainoslaitteita koskevia oh-
jeita tai rakentamistapaohjeita.

- Kilpailussa noudatetaan kaupunkisuunnitteluviraston laatiman vydhykekartan peri-
aatteita ja likennesuunnitteluosaston laatimia liikenneturvallisuusohjeita.

- Yhteisty6té eri virastojen vélilla tulee parantaa prosesseja ja menettelytapoja yksin-
kertaistamalla ja kehittamalla. Tama tarkoittaa:

(0]

(0]

eri virastojen roolien selkiyttdmista ja rajapintojen sopimista ja jatkossa ul-
komainonnan parissa olevien toimijoiden vahentamistéd kaupungin kentassa
paikkatietojarjestelmén pikaista kehittamista ja kayttéonottoa. Jarjestelman
tulee palvella kaikkia kaupungin toimijoita (kiinteistévirasto).

selkeiden periaatteiden laatimista ulkomainonnalle rakentamistapaohjeiden
muodossa (rakennusvalvontavirasto)

valvonnan tehostamista (rakennusvalvontavirasto)

ulkomainontaa koskevan vythykekartan kehittamistéa edelleen niin, etta eri
vyobhykkeiden sisalté I6ydetaan erityyppiseen ulkomainontaan soveltuvat
alueet ja ne alueet, jotka jaavat kokonaan ulkomainonnan ulkopuolelle
(kaupunkisuunnitteluvirasto, kaupunginmuseo)
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0 ulkomainoslaitteiden paikkojen huomioimista laadittavissa suunnitelmissa,
mm. katu- ja ymparistdsuunnitelmissa seka katutilaa koskevien suunnitte-
luohjeiden laatimista, joissa huomioidaan my6s ulkomainoslaitteiden mitoi-
tus ja sijoittamisedellytykset ( kaupunkisuunnitteluvirasto, rakennusvirasto)
- Ulkomainoslaitteiden paikat kilpailua varten teetetd&n konsulttityéna (kaupunkisuun-
nitteluvirasto yhteistydssa muiden virastojen kanssa) ja soveltuvin osin virastojen
omana tyona.
- Kaupungin tulee katutilan omistajana ja haltijana ottaa kanta siirrettaviin mainosteli-
neisiin eli standeihin, joista yleisimpia ovat ns. A-standit.
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18. Lahteet ja lisatietoja

Helsingin kaupungin rakennusjarjestys. Helsinki 2000.

Helsingin kaupungin rakennuslautakunnan poytékirja 10.1.1989. Rakennuslautakunnan mainos-
jaoston loppuraportti toimenpide-ehdotuksineen.

Juliste Helsingin kaupunkikuvassa eli periaateselvitys julisteen esiintymisen ehdoista julkisessa
kaupunkiympéristossa Helsingissé. Juha Veijalainen, diplomity6. Teknillinen korkeakoulu. Arkki-
tehtiosasto. 19.3.1984

Julkisivutoimikunnan pdytakirja 21.9.1966. Liite, pylvastaulujen lupaehdot.

Jarjestyslaki. Helsinki 2002.

Kaupunginhallituksen mietinnot 6-1991. Maximedia Oy:n ja Helsingin kaupungin vélinen yhteis-
tyd ulkomainosvalineiden ja kadunkalusteiden osalta.

Kaupunkitilan haltuunotto. Ulla Vahtera. Artikkeli Rakennettu Ympaérist6 (RY) lehdessa 4/2003.

Kaupunkisuunnitteluviraston vastaus 4.7.2001 (Kslk 2001-1186) JCDecauxille. Kirjeenne koski-
en ehdotuksia uusiksi ulkomainostaulujen sijoituspaikoiksi.

Le mobilier Urban Parisien. Pariisin ulkomainoslaitteiden ja kadunkalusteiden malliluettelo. Mai-
rie de Paris. Virkamatkalta Pariisista vuonna 2002 saatu luettelo.

Lausunto pienten City-mainostelineiden sijoittamisesta katutilaan kaupungin maalle. Kaupunki-
suunnitteluvirasto 11.9.1989.

Lyon ja Bordeaux - kaksi ranskalaista kaupunkia. Marjatta Uusitalo ja Ulla Vahtera. Artikkeli Ra-
kennettu Ympaéristo-lehdessa (RY) 1/2005.

Maankaytto- ja rakennuslaki. Helsinki 1999
Maankaytto- ja rakennusasetus. Helsinki 1999

Mainoslaitteet rakennuksissa. Rakennuslautakunnan vuonnal997 hyvaksyma rakentamistapa-
ohje. Rakennusvalvontavirasto, lokakuu 2003.

Matkaraportti Ulkomainostydéryhmén matkalta Lontooseen ja Pariisiin 24.4.-26.4.2003. Helsingin
kaupungin rakennuslautakunnan esityslistan 18/2003, 16.9.2003, liite.

Rakennuslautakunnan mainosjaoston loppuraportti 27.12.1988.
Rakennustydmaan aitaaminen. Ohje 3/89. Rakennusvalvontavirasto 1.11.1995.

Rakennusvalvontaviraston ohje ulkomainonnan suurtaulujen sijoittamisesta. Ohje 1/88. Raken-
nusvalvontavirasto 29.1.1988.

Siirrettavat mainostelineet eli standit, sijoittamisperiaatteet. Rakennuslautakunnan vuonna 2001
hyvaksyma rakentamistapaohje. Rakennusvalvontavirasto, toukokuu 2004.

Talo-osaston lausuntopyynt6 pylvastaulujen sijoittamisesta eri paikoille. Kaupunkisuunnitteluvi-
raston lausunto 19.4.2001.
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Tienvarsimainonnan kasikirja. Ymparistéministerid. Suomen kuntaliitto. Tiehallinto. Helsinki
2002.

Ulkomainonta kaupunkikuvassa. Euroopan ulkomainosliiton Suomen osasto. FEPE Finland. Ju-
listeyhtyma Oy, Maxi-Mainos Oy, Ulkomainos Oy. Suunnittelutoimisto G4. Helsinki 1983.

Ulkomainonta kaupunkiymparistéssa — kaupallisuuden ja kaupunkikuvan yhteensovittaminen,
esimerkkina Helsingin kaupunki. Helsingin Kauppakorkeakoulu. Pro-gradu-tutkielma. Pauli
Sallmén. 5.11.2001

Vaihtuvassa julistemainonnassa kaytettavien ns. mainospilarien ja suurtaulujen sijoittaminen
kaupunkikuvaan. Helsingin kaupungin rakennusvalvontavirasto, julkisivutoimikunnan poytakirja
nro 20/83, 18.5.1983.

Valaisin- ja johdinpylvaisiin kiinnitettdvien mainostaulujen ohjeet. Rakennusvalvontavirasto 1966

Vuokrasopimus Helsingin kaupungin kiinteistoviraston ja Maximedia Oy:n valilla 20.11.1998.
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HELSINGIN KAUPUNKI
RAKENNUSVALVONTAVIRASTO
Kaupunkikuvaosasto

M.Uusitalo

LAITETYYPIT Liite 1 1(3)

1.1.2005

LAITETYYPIT

ULKOMAINOSLAITTEIDEN LAITEKOHTAINEN ANALYYSI:

1. Suurtaulu, sisélta valaistu

2. Suurtaulu, tilapéaisluonteinen

(eli tybmaataulu)

3. Pyored mainospilari

4. Kolmiopilari

-kauppanimena Senior, Citylite ja Big Light
-Senior-taululla mallihyvaksynta vuodelta 2002
(nykyisin nimi Citylite), suunnittelu akateemikko
Juha Leivisk&a

Citylite on vaihtuvaviestinen taulu, mainospintoja 4-
9 kpl

-tilapaisia suurtauluja korvaava laite

-laite kaytossa v. 2008 jalkeen

-mallihyvaksymaton

-vanha laite, ollut kdytéssa noin 50 vuotta, laitetta
muutettu tana aikana mm. puukehykset vaihdettu
alumiinikehyksiksi, tuotekehittely kesken
-perusmalli valaisematon, osassa laitteita kaytetty
maantievalaisimia

-sopii tydmaa-aitoihin ja muihin tilapaisiin ymparis-
toihin

- vuoden 2008 jalkeen kaytto vain tilapaisissa ym-
paristoissa

-pyorealla mainospilarilla on mallihyvaksynta vuo-
delta 1993, maastossa olevat eivét ole mallihyvak-
synnén mukaisia ja niiden detaljiikka on kesken-
erainen

-mallihyvaksytyn mallin on suunnitellut akateemik-
ko Juha Leiviska

-kolmiopilareita korvaava laite

-py6rea mainospilari on kaytéssa vuoden 2008 jal-
keen

-ei tule sijoittaa liian ahtaille reuna- tai valikaistoille
(laite ei saa olla leveampi kuin reuna- tai vélikaista)
-tuotekehittelya tarvitaan mm. tulisi kehittdd mitoi-
tukseltaan pienempi pydred mainospilari, joka sopii
ahtaille valikaistoille

-mallihyvaksymaton

-vanha laite, ollut kaytéssa 1960-luvulta
-1990-luvulla tehty vahaista tuotekehittelyd mm.
vari muutettu Helsinki-vihreaksi

-perusmalli valaisematon, osassa laitteita kaytetty
maantievalaisimia

-kaytto vain tilapaisluonteisissa ymparistdissa vuo-
den 2008 jalkeen
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1.1.2005

5. Katumainostaulu, iso
(laitteella useita nimia mm.
kaupunkitiedotustaulu, mupi, abribus )

6. Katumainostaulu, pieni
(kaytetddn myds nimeé
jalankulkuopastaulu, jolloin laitteessa
karttataulu toisella puolella)

7. Odotuskatos,
kapea ja leved malli
(malli A ja B)

8. Taksikatos
(malli Helsinki)

9. Odotuskatos, Jokeri-katos
(malliAljaA?2)

10. Viestintatorni,
(ns infobase)

-kahdella yrittajalla mallihyvaksytyt laitteet
-vanhempi laite mallihyvaksytty vuonna 1991,
mallin valinta Helsinkiin akateemikko Juha Leiviska
-samaa katumainostaulua kaytetaan pysakkikatok-
sissa, karttatauluna ja kulttuuritiedotuksen tauluna
-kehitetty uusi vaihtuvaviestinen versio 2000-
luvulla, mainospintoja 4-9 kpl

-uudempi laite mallihyvaksytty vuonna 2003
-suunnittelija Mikko Rikala

-molemmat laitteet k&ytdssa vuoden 2008 jalkeen,
laitteet vaativat tuotekehittelya

-laite sopii reuna- ja véalikaistoille

-sijoituksessa huomioitava katutilojen leveydet, ei
tule sijoittaa kapeille jalkakaytaville, joissa muodos-
tavat liikkumisesteen (teravat reunat)

-mallihyvéaksytty v.2000

-keskustan jalankulkuvaylille ja kapeille kaduille
sopiva laite ison katumainostaulun sijasta
-kaytetddn myos tiedotukseen (opaskartta toisella
puolella, sopii my6s kulttuurimainontaan)

-laite kaytossa vuoden 2008 jalkeen

-mallihyvaksynta vuodelta 1991 levealla ja kapealla
katostyypilla

-suunnittelija akateemikko Juha Leivisk&a

-vari Helsinki-vihrea

-sopimus likkennelaitoksen kanssa, laite kaytdssa
ainakin vuoden 2015 loppuun

-kaytetaan koko kaupungin alueella (mainoksetto-
mia pysakkikatoksia on sovittu kaytettavan mm.
Ateneumin edessé, Rautatieaseman edustalla,
hautausmaiden kuten Hietaniemen ja Malmin hau-
tausmaan pysakeilla)

-mallihyvaksynté vuodelta 2003

-malli vastaava kuin kapeat odotuskatokset
lisattyna Taxi-tunnuksella

-kaytdssa vuoden 2008 jalkeen, kayttd koko kau-
pungin alueella (edella mainituin poikkeuksin)

-mallihyvaksynté vuodelta 2004

-malli vastaava kuin muut odotuskatokset paitsi,
ettd pyloni erilainen ja katoksen véri sininen
-kaytto vain Jokeri-linjalla

-mallihyvaksynta vuodelta 2001, suunnittelija
arkkitehti Juhani Pallasmaa, kolme eri korkeutta
7,2m,9,6 mjal2m
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11. Pylvastaulu

12. Mainosroskakori

MUITA YKSITTAISLAITTEITA

13. Elektroninen tiedotustaulu

14. Infopyloni

MU 21.4.2005

-laite kaytossa vuoden 2008 jalkeen

-kaksi mallia

-vanhempi mallihyvéksymatén 1960-luvulta
-uudempi mallihyvaksytty vuonna 1993, suunnitteli-
ja arkkitehti Juhani Pallasmaa

-ei keskustan laite

-pylvéastaulut kaytdossé vuoden 2008 jalkeen vain
kantakaupungin keskeisten osien ulkopuolella

-kaksi mallia kaytossa

-vanhempi ns. maxikori

uudempi mallihyvaksytty vuonna 2004, ns. me-
diajatesailio

-mainosroskakorien kayttd vuoden 2008 jalkeen
suunnitellusti kaupunkitilassa

-Helsingissa kolme kappaletta

Itdkeskuksessa Tallinnanaukiolla, Lasipalatsin ja
Forumin valissa ja Mannerheimintiella Stockman-
nin edessa

-ei varsinainen mainoslaite, malli vanhentunut, jos
jaa kayttoon vuoden 2008 jalkeen tulee korvata
modernimmalla versiolla

-keskustassa noin viisi kappaletta
-likennelaitoksen infojarjestelma, tulisi korvata
esim. jalankulkuopastaululla vuoden 2008 jalkeen
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Liite 2

KUVIA NYKYISISTA LAITTEISTA

1. Suurtaulu, sisalta valaistu
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Mainospinnan koko n. 3200 x 2400 mm
Kaksipuolinen
Laitteessa useita mainospintoja ns. vaihtuvaviestinen laite (mainospintoja 4-9 kpl)






2. Suurtaulu, tilapaisluonteinen
(sama tyyppi tybmaataulu)
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Mainospinnan koko n. 4200 x 2000 mm, liimattava paperimainos
Laite yksi- tai kaksipuolinen, laitteessa 1-2 mainospintaa
Osa laitteista valaistu paalta maantievalaisimin
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3. Pyorea mainospilari
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Mainospinnan koko n. 1400 x 3000 mm
Pyoriva laite, kolme mainospintaa/pilari
Sisalta valaistu



4. Kolmiopilari
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Mainospinnan koko n. 1400 x 3000 mm, liimattava paperimainos
Mainospintoja 3 kpl /pilari
Osa laitteista valaistu paalta maantievalaisimin



5. Katumainostaulu, iso
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Mainospinnan koko n. 1200 x 1700 mm

Sisalta valaistu, kaksipuolinen

Mainospintoja 2 kpl, vaihtuvaviestisessa versiossa 4-9 kpl

Osa tauluista kaupungin kaytossa, toisella puolella karttataulu tai kulttuuritaulu






6. Katumainostaulu, pieni
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Mainospinnan koko n. 800x 1200 mm
Sisalta valaistu, kaksipuolinen
Taulusta kaytetddn nimea jalankulkuopastaulu, kun sen etelapuolella on karttataulu



7. Odotuskatos
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Levea malli

Mainostaulu kooltaan kuten katumainostaulu

Mainospinnan koko n. 1200 x 1700 mm

Laite kaksipuolinen, sisalta valaistu, levedssa mallissa mainos paadysséa, kapeassa
pitkalla sivulla

Katosyksikoita voidaan yhdistelld, perusyksikko n. 4 metria pitka
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Kapea malli




8. Taksikatos
(malli Helsinki)
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Mainostaulu kuten katumainostaulu, mainospinta n. 1200 x 1700 mm
Katos sama kuin kapea odotuskatostyyppi



9. Odotuskatos, Jokeri-katos
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Mainostaulu vastaava kuin muissa odotuskatoksissa
Mainospinnan koko n. 1200 x 1700 mm



10. Viestintatorni
(ns. infobase)
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Mainostornin kokonaiskorkeus 7,2 m, 9,6 mtai 12 m

Kaksipuolinen
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11. Pylvastaulu

PYLVHS

Mainospinnan koko n. 800 x 1200 mm, paperijuliste

Kaksipuolinen
Valaisematon
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12. Mainosroskakori

Mainospinta n. 430 x 620 mm

Mainospinta pussin pinnalla



MUITA YKSITTAISLAITTEITA

13. Elektroninen tiedotustaulu
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Helsingissa 3 kpl, Mannerheimintie/Stockmann, Itakeskus/Tallinnanaukio ja
Lasipalatsin Forumin valissa
Nayttotaulun koko n.1700 x 2300 mm



14. Infopyloni

Helsingisséa n. 5 kpl, ei varsinainen mainoslaite
Pylonin kokonaiskorkeus 3600 mm

Liitteen kuvat rakennusvalvontaviraston arkisto ja Marjatta Uusitalo
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HELSINGIN KAUPUNKI LAITEMAARAT Liite 3 1(3)
RAKENNUSVALVONTAVIRASTO

Kaupunkikuvaosasto

M.Uusitalo 1.1.2005
LAITEMAARAT

1. Kiinteistoviraston vuokraamat

Suurtaulut, sisélta valaistut (JCD 10 kpl,CC 1 kpl) 11 kpl
-vaihtuvapintaisia 10 kpl 40 kpl
Yhteensa mainospintoja 42 kpl
Suurtaulut, tilapaisluonteiset, yksipuoliset 157 kpl
Suurtaulut, tilapaisluonteiset, kaksipuoliset 8 kpl
Tybmaatauluja 33 kpl
Yhteensa tauluja 198 kpl
Yhteensa mainospintoja 206 kpl
Pyoreat pilarit 52 kpl
-mainospintoja 156 kpl
Kolmiopilarit 142 kpl
-mainospintoja 426 kpl
Katumainostaulut, iso 250 kpl

-mainospintoja yksip.(karttat. 39 kpl, julistet.143 kpl) 182 kpl
-kaksipuolinen,mainospinta molemmin puolin 28 kpl 56 kpl

-vaihtuvapintaisia 40 kpl 160 kpl
-tilapéisia tydmaatauluina, yksipuolisia 34 kpl
Yht.mainospintoja 432 kpl
Katumainostaulut, pieni 9 kpl
-mainospintoja 9 kpl
Taksikatokset 11 kpl
-mainospintoja 22 kpl
Viestintatornit 4 kpl
-mainospintoja 8 kpl
Pylvéastaulut, vanha malli n. 1600 kpl
-mainospintoja n. 3200 kpl
Pylvastaulut, uusi malli n. 400 kpl
-mainospintoja n.800 kpl
Yht n. 4000 kpl
Mainosroskakorit 1017 kpl
-mainospintoja n. 1000 kpl

J:\Kaupunkikuvaosasto\Prosessikuvaukset\Raportti Liitteet\liite3.Laitemaéarét 1.1.2005.doc / a
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Internet

http://www.rakvv.hel.fi

Sahkoéposti

rakennusvalvonta@hel.fi



usf | HELSINGIN KAUPUNKI LAITEMAARAT Liite 3 2(3)
% RAKENNUSVALVONTAVIRASTO

Kaupunkikuvaosasto

M.Uusitalo 1.1.2005

2. Liikennelaitoksen mainospaikat

Pyséakkikatokset 1235 kpl
-mainospintoja 2256 kpl
Jokerikatos 1 kpl
-mainospintoja 4 Kkpl

3.Helsingin Sataman vuokraamat:

Katumainostauluja 8 kpl
-mainospintoja 16 kpl
Pylvastauluja 8 kpl
-mainospintoja 16 kpl

4 Ratahallintokeskuksen vuokraamat:

Suurtauluja, tilapaisluonteisia 41 kpl
-yksipuolisia

Yhteensa mainospintoja 41 kpl
Kolmiopilareita 20 kpl
-mainospintoja 60 kpl
Katumainostauluja 111 kpl
-yksipuolisia 60 kpl
-kaksipuolisia 51 kpl
Yhteensa mainospintoja . 162 kpl

5. VR-Yhtymé&n vuokraamat

Katumainostauluja 6 kpl
-mainospintoja 18 kpl

J:\Kaupunkikuvaosasto\Prosessikuvaukset\Raportti Liitteet\liite3.Laitemaéarét 1.1.2005.doc / a
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HELSINGIN KAUPUNKI LAITEMAARAT Liite 3 33
RAKENNUSVALVONTAVIRASTO
Kaupunkikuvaosasto

M.Uusitalo 1.1.2005
Yhteensa koko Helsinki:

Suurtaulut, uudet 11 kpl
-mainospintoja 42 kpl
Suurtaulut, tp. 239 kpl
-mainospintoja 247 kpl
Pydreat mainospilarit 52 kpl
-mainospintoja 156 kpl
Kolmiopilarit 162 kpl
-mainospintoja 486 kpl
Katumainostaulut, isot 409 kpl
-mainospintoja 622 kpl
Katumainostaulut, pienet 9 kpl
-mainospintoja 9 kpl
Katumainostauluja odotuskatoksissa 1130 kpl
-mainospintoja 2260 kpl
Katumainostauluja taksikatoksissa 11 kpl
-mainospintoja 22 kpl
Viestintatornit 4 kpl
-mainospintoja 8 kpl
Pylvéastaulut n. 2000 kpl
-mainospintoja n. 4000 kpl
Mainosroskakorit n. 1000 kpl
-mainospintoja n.1000 kpl
Mainospintoja yhteensa 8852 kpl
IIman mainosroskakoreja 7852 kpl

MU 21.4.2005
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Liite 4

KINTEISTOVIRASTON VUOKRAAMIEN ULKOMAINOSLAITTEIDEN MAARAT

KEHITYS 1970-2005

Kiinteistoviraston tilakeskuksen ulkomainoslaitteiden lukumaéara

Luvuista puuttuvat mm valtion, valtion liikelaitosten,

kaupungin muiden hallintokuntien, yksityisen,
yms malilla sijaitsevat laitteet

Hki Hki
1970 1980
Pylvastaulut 1110 1168 1671
julistetaulut
(pylvéastaulukoko) 96 96
mainospilarit 106 107
(kolmio ja pyoreat)
pyorivat suurmainospilarit 2 0
suurtaulut 42 124
mainosroskakorit 2000

katumainostaulut
(joista tilakeskuksen kaytdssa toinen puoli edelleen

luovutettavaksi maéardajaksi virastojen ja laitosten tapahtuma

yms mainontaan seka opastekarttoina)
bigh light

taksikatos

viestintatorni

puhelinkioskit

pyséakkikatokset

pysakointiautomaatit

21.4.2005 MU lis. liite 4

Hki
1993

2142

56

203

107

2000

HKi Tukholma

2005 2005
ei tietoa
0
196 352
0
173 78
1017
259 357
(159)
11
11
4
246
925
ei tietoa

10.2.2005 hk/ts



LITE 5
8.4.2005

ULKOMAINONNAN PROSESSIKAAVIOT

NYKYTILANNE / kiinteistdvirasto maanvuokraajana

NYKYTILANNE / muu maanvuokraaja

NYKYTILANNE / JATKOLUVAT

PROSESSI 1.8.2008 lahtien, yhtendinen maanvuokraajasta riippumatta
KEHITYSKUVA

KEHITYSKUVA / PYLVASTAULUT

2

Nykytilanteessa lupakasittelyssa on kolme erilaista tapaa, mika on tarpeetonta.
Kaikkien osapuolten kannalta on eduksi, ettd kaytdnnot yhdenmukaistetaan ja
prosesseja sekd menettelytapoja yksinkertaistetaan.

Liséksi ulkomainoslaitteita sijoitettaessa huomioidaan seuraavat asiat:

SAHKOSUUNNITTELU

Sahkdsuunnitelmat voidaan tehda hankkeen eri vaiheissa.

Paasaantoisesti suunnitelmat pyydetaan Helsingin Energialta mahdollisimman aikaisessa vai-
heessa, jolloin pystytddn ennakoimaan maanrakennuksesta koituvia kuluja.

KAIVULUPA TAI TILAPAISET LIIKENNEJARJESTELYT KATUALUEELLA

Kadun kaivamiseen tarvitaan aina lupa, joka haetaan kirjallisesti kaupungin/kunnan ao. viran-
omaiselta. Kyseista lupaa ei saa virastosta ilman virallista johtotietopalvelun kaapelikuvaa ja
rakennuslupaa (toimenpidelupa).

Sahkosuunnitelman ja johtotietopalvelun suunnitteleman kaapelireitityksen perusteella tehdaan
hankkeelle virallinen tilapainen liikennejarjestelyilmoitus.

MUITA LUPIA
Muita kaupungin/kunnan viranomaisilta haettavia lupia ovat melua aiheuttavan tyon suorituslupa
ja kadun aitauslupa. Yotyolupa haetaan poliisilta.



NYKYTILANNE,

Ulkomainonnan prosessikaavio
kun maanvuokraajana on Kiinteistovirasto 1

HAKIJA
(ulkomainosyrittaja)

:

RAKENNUSPAIKAN VUOKRAAJA lausuntopyynto > KAUPUNKISUUNNITTELU-
- Helsingin kaupunki / VIRASTO
kiinteistdvirasto - liikenteelliset ja
toiminnalliset seikat
< lausunto
l paikasta
VUOKRAUSPAATOS

- mahdolliset ehdot, maaraajat tila-
paisissa laitteissa

HAKIJA

A 4

RAKENNUSVALVONTAVIRASTO
Lupahakemus rakennusvalvontavirastoon
- rakvv:n edellyttaméat lupahakemusasiakirjat
(hakemus, 2 sarjaa piirustuksia)
- liitteend vuokrauspaatos
- liitteen& kaupunkisuunnitteluviraston lausunto

!

TOIMENPIDELUPA
- vuokrauspaatdoksen mukaisesti
- maaraajan ilmoittamaan lupaehtoon lisédys "ellei kaavoituksesta tms. muuta johdu”;
irtisanominen kesken lupa-ajan on mahdollista tehd& maankaytdllisista syista tai muuttuvasta
ymparistosta johtuen

|

RAKENNUSVIRASTO
- kaivulupa

LUPIA ULKOMAINOKSILLE ON MYONNETTY RAKENNUSVALVONTAVIRASTON OHJEIDEN JA OH-
JEISTUSTEN SEKA KAUPUNKISUUNNITTELUVIRASTON LAUSUNTOJEN MUKAAN.
( ks. raportti, kohta aiemmat ohjeistukset)



Ulkomainonnan prosessikaavio
NYKYTILANNE,

kun maanvuokraajana on muu kuin Kiinteistovirasto

HAKIJA
(ulkomainosyrittaja)

:

RAKENNUSPAIKAN VUOKRAAJA
- Helsingin kaupunki
(esim. Helsingin Satama, jne)
- valtio (esim. ratahallintokeskus)
- yksityinen maanomistaja

!

VUOKRAUSPAATOS

HAKIJA

A 4

RAKENNUSVALVONTAVIRASTO
Lupahakemus rakennusvalvontavirastoon
- rakvv:n edellyttamat lupahakemus-
asiakirjat (hakemus, 2 sarjaa piirus-
tuksia)
- liitteena vuokrauspaatos

lausuntopyynt®

A 4

!

TOIMENPIDELUPA
- vuokrauspaatoksen mukaisesti

lausunto
paikasta

kaupunkisuunnitteluviraston lausunnon mukaisesti

|

RAKENNUSVIRASTO
- kaivulupa

KAUPUNKISUUNNITTELU-

VIRASTO

- liikenteelliset ja
toiminnalliset seikat

LUPIA ULKOMAINOKSILLE ON MYONNETTY RAKENNUSVALVONTAVIRASTON OHJEIDEN JA
OHJEISTUSTEN SEKA KAUPUNKISUUNNITTELUVIRASTON LAUSUNTOJEN MUKAAN.

( ks. raportti, kohta aiemmat ohjeistukset)




Ulkomainonnan prosessikaavio
NYKYTILANNE / JATKOLUVAT 3

HAKIJA
(ulkomainosyrittaja)

:

RAKENNUSVALVONTAVIRASTO lausuntopyyntd N KAUPUNKISUUNNITTELU-
Lupahakemus rakennusvalvontavirastoon VIRASTO
- liitteena vuokrauspaatos - liikkenteelliset ja

toiminnalliset seikat

lausunto

l paikasta
JATKOLUPA
- kaupunkisuunnitteluviraston lausunnon mukaisesti
- vuokrauspaatoksen mukaisesti
- jos lausunnossa ja vuokrauspéaatoksessa on ristiriita, kaytetaan rakennusvalvontavirastossa har-
kintaa
- yleensa kyse on tilapaisesta laitteesta

LUPIA ULKOMAINOKSILLE ON MYONNETTY RAKENNUSVALVONTAVIRASTON OHJEIDEN JA
OHJEISTUSTEN SEKA KAUPUNKISUUNNITTELUVIRASTON LAUSUNTOJEN MUKAAN.
( ks. raportti, kohta aiemmat ohjeistukset)



1.8.2008 LAHTIEN

Ulkomainonnan prosessikaavio
yhtendinen maanvuokraajasta riippumatta I

HAKIJA
(ulkomainosyrittaja)

:

RAKENNUSPAIKAN VUOKRAAJA lausuntopyyntd > KAUPUNKISUUNNITTELU-
- Helsingin kaupunki VIRASTO
- valtio (esim. ratahallintokeskus) - liikkenteelliset ja
. .. lausunto . . .
- yksityinen maanomistaja paikasta toiminnalliset seikat
lausuntopyynto N RAKENNUSVIRASTO
- kaivuty6t ja ymparistd
lausunto

!

VUOKRAUSPAATOS
- mahdolliset ehdot, maaraajat tilapaisissa laitteissa
(kertaluonteinen lupa, ei jatkolupakaytantoa)

|

RAKENNUSVALVONTAVIRASTO
Lupahakemus rakennusvalvontavirastoon
- rakvv:n edellyttamat lupahakemusasiakirjat
(hakemus, 2 sarjaa piirustuksia)
- liitteena vuokrauspaatos
- liitteend kaupunkisuunnitteluviraston lausunto
- liitteena rakennusviraston lausunto

!

TOIMENPIDELUPA
- vuokrauspaatdoksen mukaisesti
- maaraajan ilmoittamaan lupaehtoon lisédys "ellei kaavoituksesta tms. muuta johdu”;
irtisanominen kesken lupa-ajan on mahdollista tehd& maankaytdllisista syista tai muuttuvasta
ymparistosta johtuen

|

RAKENNUSVIRASTO
- kaivulupa

PAIKKAVARAUKSIA JA LUPIA ULKOMAINOKSILLE HAETAAN RAKENNUSVALVONTAVIRASTON JA
KAUPUNKISUUNNITTELUVIRASTON OHJEIDEN MUKAAN.



Ulkomainonnan prosessikaavio
KEHITYSKUVA 5

HAKIJA
(ulkomainosyrittaja)

:

RAKENNUSPAIKAN VUOKRAAJA lausuntopyyntd > KAUPUNKISUUNNITTELU-
- Helsingin kaupunki VIRASTO
- valtio (esim. ratahallintokeskus) - liikkenteelliset ja
- yksityinen maanomistaja toiminnalliset seikat
lausunto
paikasta

!

VUOKRAUSPAATOS
- sisaltaa ymparistdsuunnitelman tarkistuksen ja kaivuluvan

- mahdolliset ehdot, maaraajat tilapaisissa laitteissa

RAKENNUSVALVONTAVIRASTO:
roolina rakennuslautakunnan vahvistamien ohjeiden laatiminen yhteistydssa eri hallintokuntien kanssa,

mink& seurauksena maankaytto- ja rakennusasetuksen mukaisesta toimenpideluvanvaraisuudesta on

voitu luopua.
Valvonta.

PAIKKAVARAUKSIA JA LUPIA ULKOMAINOKSILLE HAETAAN OHJEIDEN MUKAAN.




Ulkomainonnan prosessikaavio
KEHITYSKUVA / PYLVASTAULUT 6

HAKIJA
(ulkomainosyrittaja)

:

RAKENNUSPAIKAN VUOKRAAJA lausuntopyyntd N RAKENNUSVALVONTA-
- Helsingin kaupunki VIRASTO
- valtio (esim. ratahallintokeskus) < - kaupunkikuvalliset seikat
- yksityinen maanomistaja lausunto
paikasta

!

VUOKRAUSPAATOS

l

RAKENNUSVALVONTAVIRASTO

TOIMENPIDELUPA
- kaupunginosittain

RAKENNUSVALVONTAVIRASTO:

roolina rakennuslautakunnan vahvistamien ohjeiden laatiminen yhteistydssa eri hallintokuntien kanssa,
minka seurauksena maankaytto- ja rakennusasetuksen mukaisesta toimenpideluvanvaraisuudesta on
mahdollista luopua.

Valvonta.

PAIKKAVARAUKSIA JA LUPIA ULKOMAINOKSILLE HAETAAN OHJEIDEN MUKAAN.



LITE 6.

ULKOMAINOSLAITTEIDEN YLEISPIIRTEISET
SIJOITUSVYOHYKKEET

ULKOMAINOSLAITTEITA SAA SHOITTAA ERl VYOHYKKEILLE CHEISEN KARTAN, TAULUKON JA
RAKENNUSVALVONTAVIRASTON RAKENTAMISTAPACOHJEIDEN MUKAISEST!. LAITTEIDEN
SIJOITUSPAIKAT YKSILOIDAAN TARKEMMIN RAKENTAMISTAPAOHJEISSA.

TATA KARTTAA SOVELLETAAN UUSIIN ULKOMAINOSLUPAHAKEMUKSIIN JA KAIKKIIN ULKOMAINOS-
LAITTEISIIN 1.8.2008 Al KAEN.

SIJOITUSVYOHYKKEET
LAITETYYPIT I ! 11
KATUMAINOSTAULUT X X X
JALANKULKUOPASTAULUT JA PIENTAULUT X X X
PYOREAT MAINOSPILARIT X X X
KAMPAN.JALUGNTEISET PYLVASMAINOKSET X X X
SAHKOISET MAINOS- JA INFORMAATIOTAULUT* X X X
TAKSI- JA PYSAKKIKATOKSET b 4 X X
PYLVASTAULUT X X
SISALTA VALAISTUT SUURTAULUT X X
MUUT SUURTAULUT X
KOLMIOPILARIT X
MAINOSTORNIT X
TYOMAATAULUT X X X
MAINOSROSKAKORIT X X X

* VYOHYKKEELLA I VAIN KORTTELIEN SISAPIHOJEN KALTAISISSA PAIKOISSA.

- ASTANDEISTA JA MAINOSLAITTEISTA RAKENNUKSISSA ON RAKENNUSLAUTAKUNNAN HYVAK-
SYMAT RAKENTAMISTAPAOHJEET.

- SUURTAULUISTA JA MAINOSROSKAKOREISTA ON RAKENNUSVALVONTAVIRASTON OH.JEET.

- MUISTA LAITTEISTA ON OHJELUONNOKSET.

UUSIIN JULKISTEN ULKOTILOJEN SUUNNITELMIIN, YMPARISTO- JA KATUSUUNNITELMIIN SISALLY-
TETAAN ULKOMAINOSLAITTEIDEN PAIKAT JA TYYPIT. MYOS ASEMAKAAVOJEN LITEAINEISTOSSA
KUTEN LAHIYMPARISTON SUUNNITTELUOHJEISSA OTETAAN MAINOSTEN SLIOITTAMINEN
HUOMIOON.

ULKOMAINOSTYORYHMA / HKR, KSV, KV, RAKVV 18.3.2005



ULKOMAINOSLAITTEIDEN YLEISPIIRTEISET
SIJOITUSVYOHYKKEET

I KANTAKAUPUNGIN KESKEISET OSAT

I MUU KANTAKAUPUNKI
IT ESIKAUPUNKIALUEET

ULKOMAINOSTYORYHMA / HKR, KSV, KV, RAKVV 18.3.2005




Helsingin kaupunki LITE 7
Kaupunkisuunnitteluvirasto
Liikennesuunnitteluosasto OHJE

Ulkomainoslaitteiden sijoittaminen Helsingissa
Liikenneturvallisuusnakdkohdat

18.3.2005 / MM



MM/ 18.3.2005

Ulkomainoslaitteiden sijoittaminen Helsingissa
Liikenneturvallisuusnékotkohdat

Johdanto

Kaupunginjohtaja paatti johtajistokasittelyssa 5.6.2002 § 49, Khs 2002-692 perustaa ulko-
mainoslaitteiden nykytilaa ja tulevaisuuden suuntaviivoja selvittavan tyoryhman.

Kaupunginjohtaja p&éatti nimeta tydoryhmaan seuraavat henkilot:
-toimistopaallikkd Tapio Sademies kiinteistovirastosta
-asemakaava-arkkitehti Annukka Lindroos kaupunkisuunnitteluvirastosta
-arkkitehti Kirsti Ervola kaupunkisuunnitteluvirastosta

-likenneteknikko Mauri Muilu kaupunkisuunnitteluvirastosta

-teolllinen muotoilija Ulla-Kirsti Junttila rakennusvirastosta
-toimistopaallikkd Ari Kettunen rakennusvirastosta

-arkkitehti Ulla Vahtera rakennusvalvontavirastosta
-kaupunkikuva-arkkitehti Marjatta Uusitalo rakennusvalvontavirastosta

Tyéryhman puheenjohtajana on toiminut Marjatta Uusitalo rakennusvalvonta-
virastosta.

Teollinen muotoilija Ulla-Kirsti Junttila erosi rakennusviraston palveluksesta
31.7.2003, hanen tilalleen rakennusvirasto nimesi tyéryhmaan 1.8.2003 |ahti-
en miljésuunnittelija Arja Saaristo-Wahlbergin.

Tyo6ryhma otti nimekseen "ulkomainosryhma” (po.ulkomainoslaitetyéryhma).

Rakennusvalvontaviraston ohjeessa "Ulkomainoslaitteet, sijoittamisperiaatteet” viitataan
mm. liikenneturvallisuusnakokohtien huomioon ottamiseen ulkomainoslaitteiden sijoittami-
sessa. Kaupunkisuunnitteluviraston liikennesuunnitteluosasto on laatinut liikenneturvalli-
suusnakdkohdista taman ohjeen, joka on tarkoitettu apuvalineeksi tarkasteltaessa ulko-
mainoslaitteiden sijoittamista ja helpottamaan uusien hakemuksien kasittelyéa. Ohje on hy-
vaksytty likennesuunnitteluosaston osastokokouksessa 18.3.2005.



MM/ 18.3.2005

Ulkomainoslaitteiden sijoittaminen Helsingissa
Liikenneturvallisuusnékotkohdat

Yhteenveto

Ulkomainoslaitteiden sijoittamisessa tulee ottaa huomioon liikenneturvalli-
suusnakdkohdat. Mainos ei saa vieda lilaksi huomiota pois liikenteesta ja lii-
kenteen ohjauslaitteista. Pyrkimyksena on sijoittaa eniten huomiota vievat
mainokset siten, etta niista johtuva liikkenneturvallisuuden heikkeneminen on
mahdollisimman vahaista. Mainoslaitteita ei saa sijoittaa risteysalueelle, missa
ne voivat estaa nakemia tai muutoin haitata liikenneturvallisuutta eika pyséah-
tymismatkalle ennen suojatietd, missa autoilijan huomion tulee kiinnittya suo-

laitteen havaittavuutta.

Liséksi on otettava huomioon, etta tielikennelain 56 8:n mukaan tielle tai sen
valitttmaan laheisyyteen ei saa asettaa merkkia, kilpea tai muuta laitetta, jon-
ka voi erheellisesti kasittaa likennemerkiksi tai muuksi likenteen ohjauslait-
teeksi taikka joka voi huonontaa sellaisen nakyvyytta. Jarjestyslain 6 8:n mu-
kaan yleista jarjestysta tai turvallisuutta vaarantavan, haikaisevan tai harhaut-
tavan valon taikka liikenteenohjauslaitetta muistuttavan tai muuten turvallisuut-
ta vaarantavan mainoksen kayttaminen on kielletty. Liikenneministerion paa-
toksen liikenteen ohjauslaitteista 4 8:n mukaan liikenteen ohjauslaitteeseen tai
sen kannattajaan ei saa kiinnittdd mitaan, mika ei vastaa taméan laitteen tarkoi-
tusta tai mik& vaikeuttaa liikenteen ohjausta.

Mainoksen valaistus tulee sopeuttaa ympariston muuhun valaistukseen. Jos
mainoksessa on vaihtuva viesti, suhtaudutaan laitteen sijoittamiseen Kkriitti-
semmin.

Kaupunkisuunnitteluvirasto antaa lausunnon ulkomainoslaitteiden sijoittami-
sesta ennen lupakasittelya. Tama lausunto kootaan liikennesuunnitteluosaston
valmistelemien liikenneturvallisuusndkdkohtien ja asemakaavaosaston valmis-
telemien kaavallisten ja toiminnallisten nakdkohtien pohjalta.



MM / 18.3.2005 OHJE

Ulkomainoslaitteiden sijoittaminen Helsingissa
Liikenneturvallisuusnékotkohdat

Johdanto

Mainos asetetaan siina tarkoituksessa, etta se kiinnittaa kadulla liikkkujan
huomiota kaikista niisté& suunnista, joille se nakyy. Huomion viemisella pois lii-
kenteesta ja liikenteen ohjauslaitteista on vaikeassa likenneymparistossa lii-
kenneturvallisuutta heikentava vaikutus, vaikka sita ei olekaan pystytty onnet-
tomuustilastoilla osoittamaan. Mainos kuuluu kuitenkin kaupunkiin. Taman oh-
jeen avulla pyritaankin sijoittamaan eniten huomiota vievat mainokset siten,
ettd niista johtuva liikenneturvallisuuden heikkeneminen on mahdollisimman
vahaista. Liikenneturvallisuusnékdkohdat tulee erityisesti huomioida seuraa-
vissa tilanteissa.

Mainoslaitteen sijoittamista rajoittavat tekijat.
Pysahtymismatka

Risteys ja nakemaalue
Liikenteen ohjauslaite
Pysakkialue ja tonttiliittyma
Koulu, leikkipuisto yms.

arwnE

Muut mainoslaitteen sijoittamiseen vaikuttavat tekijat.

1. Valaistus

2. Vaihtuva viesti

3 Mainoslaitteen koko

4 Poikkeava likenneymparisto

5 Jalkakaytavan, pyoratien vapaan tilan leveys

Tama ohje ei koske mainosroskakoreja, pysakki- eika taksikatoksia.

MAINOSLAITTEEN SIJOITTAMISTA RAJOITTAVIEN TEKIJOIDEN ARVIOINTI.
Mainoslaitetta ei saa sijoittaa seuraavissa tilanteissa:

1.

Pysahtymismatka.

Pyséhtymismatka on matka, jonka aikana auto on voitava pysayttaa (ennen
suojatietd; likennevaloja; ristedvaa katua). Kielto koskee kapealla kadulla ajo-
radan molemmilla puolilla ja leveammalla kadulla vain oikealla puolella olevaa
vapaata tilaa. Pysahtymismatkan maarittelyssa on kaytetty keliolosuhteena
kosteaa tienpintaa keséaaikana.

Pysahtymismatka méaaritelladn nopeusrajoitusarvon perusteella seuraavasti:

Nopeusrajoitus km/h 30 40 50 60 70 80
Pysahtymismatka metria 15 25 35 45 55 70




Pysahtymismatkan maarittely (nop.raj. 50 km/h)
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Kuva 2

Ei mainoksia

1:1000

Kun ajokaistoja on 2+2 tai enemman tai 1+1 ja pysakointia

molemmilla puolilla
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Kuva 3
Kun ajoratojen valissa on keskikaista tai pitka saareke



Risteys ja ndkemaalue.

Risteysmaaritelma:

Risteys méaaritellaan tassa yhteydessa alueeksi, joka rajautuu
suojateihin suojatiet mukaan lukien tai milloin suojateita ei ole, jal-
kakaytavan tontin puoleisen reunan ajateltuun jatkeeseen.

Kuva 4
Risteysalueen maarittely

Nakemaalueen maarittely:

Tapaus A. Tiet ovat etuajo-oikeussuhteiltaan samanarvoiset.
Nakemaalue maarataan mittaamalla pysahtymisnakeman edellyt-
tama matka kaikkiin suuntiin seuraavan taulukon mukaisesti. Yh-
distamalla nain saadut pisteet saadaan maariteltya nakemaalue.

Nopeusrajoitus km/h

30 40 50 60 70 80

Tapaus A
Kaikkiin suuntiin metria

15 25 35 45 55 70
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‘ Tila mainoksille

Ei mainoksia

Kuva 5

Pysahtymismatkan ja nakeméaalueen yhteisvaikutus ( nop.raj. 50 km/h)



Nakemaalueen maarittely:

Tapaus B. Liittyvalta kadulta tulevalla on vaistamisvelvollisuus ("karkikol -
mio”).
Nakemaalueen pituus sivusuunnassa on 15 metria ja paasuun-
nassa molempiin ajosuuntiin seuraavan taulukon mukainen. Yh-
distamalla nain saadut pisteet saadaan maariteltya nakemaalue.

Nopeusrajoitus km/h 40 50 60 70 80
Tapaus B
Sivusuunnassa 15 m ja paasuunnissa metria 60 80100 120 150
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Kuva 6

Pyséhtymismatkan ja nakemaalueen yhteisvaikutus ( nop.raj. 50 km/h)

Nakemaalueen maarittely:

Kewyt liikenne. Pyoréliikenteen keskindisessa risteyksessa pysahtymismatka
on 10 metria molempiin suuntiin. Yhdistamalla nama pisteet saadaan méaaritel-

tya ndkemaalue.
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Kuva 7
Kevyen liikenteen ndkemaalueen
maarittely




Liikenteen ohjauslaite

Mainoslaitetta ei saa sijoittaa liikenteen ohjauslaitteiden kanssa samaan pyl-
vaaseen tai siten, etta se peittaa tai hairitsee liikenteenohjauslaitteiden naky-
vyytta ja luettavuutta niin ajoradan sivu- kuin pituussuunnassa.

Mainosta ei saa sijoittaa 20 metrin matkalle ennen eika 10 metrin matkalle jal-
keen liikkuvaa liikennetta varten asetettua likkenteen ohjauslaitetta kuten varoi-
tus-, etuajo-oikeus-, vaistamisvelvollisuus-, suojatie- tai nopeusrajoitus- merk-
kia.

Pysakointia seka jalkakaytava- ja pyoratieta koskevien liikenteen ohjauslaittei-
den osalta ovat vastaavat mitat 10 metria ennen ja 10 metria jalkeen.

Mainos voidaan asettaa edell& mainituille alueille, jos mainoslaitteen ja liiken-
teen ohjauslaitteen vali sivusuunnassa on vahintaan mainoslaitteen levyinen.

Ei mainoksia

Kuva 8
Liikenteen ohjauslaitteen huomioon ottaminen

Pysakkialue ja tonttiliittyma

Pysakkialueen ja tonttilittyman merkitys tulee huomioida mainoslaitetta sijoi-
tettaessa. Ohjeena voidaan pitaa, ettd mainosta ei sijoiteta pysakkialueelle (ei
koske pysékkikatoksessa olevaa mainosta) eika 5 metria lahemmaksi tonttiliit-
tymaa.

Tila mainoksille 5 / Tila mainoksille
Ei mainoksia

1) Ei koske pysékkikatokseen sijoitettua mainosta

Kuva 9
Pysakkialueen ja tonttilittyman huomioon ottaminen



Koulu, leikkipuisto yms.

Mainoksia ei saa sijoittaa likenneymparistoon, missa liikkuu poikkeukselli-
sen paljon jalankulkijoita kuten lapsia tai vanhuksia, joiden huomioon otta-
minen vaatii autoilijoilta erityista tarkkaavaisuutta.

Tarkasteltavat asiat laitekohtaisesti:

Risteys-/
Mainoslaite Pyséhty- ndkem&-  Liik.ohj. Valaistus Vaihtuva
mismatka alue laite viesti
Pylvastaulu X 2) X
Mainospilari x 1) X X X
Katumainostaulu x 1) X X X X
Jalankulkuopastaulu X 2) X X X

1) oikealle puolelle ei; vasemmalle puolelle tilanteen mukaan (kuva 1,2 ja 3)
2) voidaan kayttaa harkintaa

MUIDEN MAINOSLAITTEEN SIJOITTAMISEEN VAIKUTTAVIEN TEKIJOIDEN
ARVIOINTI.

1.

Valaistus

Mainoksen valaistus ei saa olla voimakkaampi kuin sen ymparistossa kaytetty
muu valaistus. Mainoksen valaistus ei saa syttya ja sammua pimealla.

Vaihtuva viesti
Jos mainoksessa on vaihtuva viesti, suhtaudutaan laitteen sijoittamiseen kriit-

tisemmin. Vaihtuvaksi tulkitaan tédssa yhteydessa alle minuutin vélein vaihtuva
viesti.

Mainoslaitteen koko

Mainoslaitteen suuri koko tuo mainokselle myds suuren huomioarvon. Tallai-
sia laitteita ovat suurtaulut ja mainostornit.

Na&ita mainoslaitteita koskevat hakemukset kasitellaan tapauskohtaisesti.
Mainoslaitteen sijoituksessa otetaan huomioon edellé esitetyt liikenneturvalli-
suusnakokohdat seké laitteen huomioarvo esitetyn sijoituskohteen liikken-
neymparistossa.

Poikkeava liikenneymparisto.

Mikali likenneymparistdon liittyvien tekijoiden ja onnettomuustilastojen tarkas-
telu antaa aihetta, voidaan sijoittamisohjeista yksittaistapauksissa poiketa. Lii-
kenneymparistoon liittyvia tekijoita ovat mm. nopeusrajoitus, likennemaara,
likenteen koostumus (esim. pydrailijat, jalankulkijat, lapset, vanhukset), liitty-
matiheys ja informaation kokonaisméaara.



Jalkakaytavan, pyoratien vapaan tilan leveys.

10

Mainoslaitteen kohdalla tulee vapaan tilan leveyden olla vahintaan kuvassa 10
esitettyjen minimivaatimusten mukainen.
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Kuva 10

Vapaan tilan mitoitus kevyen liikkenteen vaylilla.

Lahdeaineisto
Lainsaadanto

Tieliikennelaki 56 §, jarjestyslaki 6 § ja likenneministerion paatos liikenteen
ohjauslaitteista 4 8.

Pysahtymismatka / -nakema:

Liikennesuunnitteluosaston 2.11.2001 hyvaksyma "Katupoikkileikkausten

suunnitteluohjeet” sekd ohje pysahtymisnakeman mitoituksesta.

Liittymisndkema:

Kaupunkiliiton julkaisu: "Katujen tasoliittymien suunnitteluohjeet” ( C55, sivut
64-66). Ohjetta on sovellettu siten, etta ndkemé&alueen pituudeksi on valittu

sivusuunnassa 15 metrin poikkeuksellinen arvo ja paasuunnassa katujen mi-

nimiarvot.



LIITE 8

VALOKUVIA TOTEUTETUSTA ULKOMAINONNASTA SUOMESSA

1. Historiallisia esimerkkeja Helsingista

Helsingissa on pitkd mainospilareiden perinne.
1920-luvulla pilarit olivat siroja. Pienen mittakaa-
vansa ansiosta ne sopeutuivat hyvin katutiloihin.
Mainospylvas Kasarmintorilla ja Paavartiontorilla
v.1923. Kuvat kaupunginmuseon arkisto.

Mainospylvas Viipurinkadun ja
Porvoonkadun

kulmauksessa v.1954.
Kuva kaupunginmuseon arkisto.



Lupahakemuksessa kaytetty esimerkkikuva.
(Pydriva valomainospilari Mannerheimintien

ja Pohjois-Esplanaadikadun risteykseen).
Kuva rakennusvalvontaviraston arkisto vuodelta 1952.

Kolmikulmainen pydriva valomainospilari Man-
nerheimintien ja Pohjois-Esplanaadikadun

risteyksessé ns. Wulffin kulmauksessa.
Kuva rakennusvalvontaviraston arkisto vuodelta 1959



Mainospylvas Arkadianaukiolla.
Kuva rakennusvalvontaviraston arkisto
vuodelta 1965

Mainospylvas Arkadianaukiolla

(=Paasikivenaukiolla) v. 1975.
Kuva kaupunginmuseon arkisto.
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City-pilari edesta City-pilari sivulta City-pilari paslta

Ns. City-teline oli kaytdssa 1990-luvun alussa. Laitteet korvattiin myéhemmin nykyisilla

katumainostauluilla.
Kuvat rakennusvalvontaviraston arkisto.




2. Toteutetun ulkomainonnan tarkastelua Helsingissé ja esimerkkeja
muualta Suomesta

Kaupungin hierarkkisuus: Kaupungissa tulee olla myts mainoksettomia

alueita. Senaatintori on perinteisesti ollut rauhoitettu mainonnalta.
Kuva Marjatta Uusitalo

Kauppatorin pylvasmainokset sijaitsevat arvokkaassa ymparistossa taideteosten valitttmassa laheisyydessa.
Kuva Ulla Vahtera



Hakaniemenranta. Katutilaan on kertynyt suunnittelemattomasti erilaisia

mainoslaitteita.
Kuvat Marjatta Uusitalo



Toolontori. Aukiotilojen seesteisyys on kadonnut mainoslaitteiden ja mainonnan halyyn.
Kuvat Ulla Vahtera



Sornaisten rantatie. Erilaisten, ldhella tosiaan sijaitsevien mainoslaitteiden kasauma.
Kuva Marjatta Uusitalo

Oulunkyla. Sillan alla olevien mainoslaitteiden lisdarvo on kevyen liikenteen vayléalle kohdentuva valaistus.

Mainoslaitteiden maaran tulee kuitenkin olla kohtuullinen ja niiden tulee laadultaan soveltua sijoitusymparistoonsa.
Kuvat Ulla Vahtera



Liikenneymparistoon sijoitettavat mainoslaitteet
tulee pohtia huolella. Mainoslaitteet eivéat saa
muodostaa ndkeméaestetta. Pylvastauluja ei
tule sijoittaa risteysalueille eikd samaan pyl-
vaaseen lilkkennemerkkien kanssa.

Kuvat Marjatta Uusitalo



Kaisaniemen puistossa sijaitsevat pylvastaulut taustanaan arkkitehtonisesti korkeatasoinen vastavalmistunut
ymparistd. Pylvastaulut on sijoitettu liikennemerkkiin ja ristikkopylvaéaseen. Lopputulos ei vastaa ympariston
arvoa. Kuva Marjatta Uusitalo

Pienikin mainoslaite voi olla merkittava maisematekija.
Silloille ei tule sijoittaa pylvastauluja. Kuva Ulla Vahtera

Pylvastaulut ovat lahes kiinni rakennuksen julkisivussa. Rakennusten kayttajille tamankaltainen mainonta on

hairidtekija, josta rakennusvalvontavirasto saa negatiivista palautetta ja joutuu usein puuttumaan asiaan.
Kuva Marjatta Uusitalo



Koskela - Kapyla.Tilapaisluonteisia tauluja ei tulisi sijoittaa valmiiksi rakennettuun, pysyvaan ymparistoon.
Kuva Ulla Vahtera



Laitteiden laatu: Ennen vuotta 1990 kayttdon otetut laitteet ovat tilapaisen oloisia ja kaupunkikuvalliselta "laadul-
taan heikkoja” (sitaatti rakennuslautakunnan mainosjaoston loppuraportista vuodelta 1988). Téallaisia laitteita on
edelleen runsaasti varsin keskeisilla paikoilla Helsingissa. Kuvat Marjatta Uusitalo ja Ulla Vahtera



Ulkomainoskalusteet tulee sijoittaa huolella katutilaan ja niiden tulee olla mitoitukseltaan sellaisia, etta ne mahtuvat
niille varatuille reuna- tai valikaistoille. Helsingin katutila on ahdas, Helsingissa tarvitaankin tuotekehittelya esim.
pienempid ulkomainoslaitteita. Kuvat Marjatta Uusitalo



Jalankulkuymparistossa laitteiden terévéat kulmat ovat turvallisuusriski. Kuvat Marjatta Uusitalo



Jokainen laite tuo mukanaan kunnossapito-ongelmat: maanpinnan siisteys, lumien auraus seka "tagit” tyollistavat.
Kuvat Marjatta Uusitalo



Tilapéista mainontaa Kauppa- ja Hakaniementorilla.
Tilapéiselle mainonnalle on tarvetta ja tarvitaan hyvia suunnitteluratkaisuja.
Kuvat Marjatta Uusitalo



Siirrettavat mainostelineet eli standit ovat merkittava liikkkumisen haittatekija katutilassa. Kuvat Mannerheiminteilta
ja Mikonkadulta. Kuvat Marjatta Uusitalo



Pysékkikatokset ovat onnistunut esimerkki toimivasta integ-
roinnista. Katosten mitoitus on joustava, joten sijoittaminen
ahtaaseenkin katutilaan on mahdollista. Y6aikaan lisdarvona
on valaistus. Kuvat Marjatta Uusitalo ja Ulla Vahtera

Pienen katumainostaulun eli jalankulkuopastaulun lisdarvo on
siihen sijoitettu karttataulu. Mitoitukseltaan taulu soveltuu

ahtaisiin katutiloihin.
Kuva Marjatta Uusitalo



Katumainostaulujen uudenlainen ryhmittely Jyvaskylan matkakeskuksessa. Mainoslaitteita voidaan integroida muu-

hun kadunkalustukseen ja siten ne voivat olla luontevalla tavalla elimellinen osa rakennettua ymparist6a.
Kuvat Marjatta Uusitalo



Siltojen alla, tunneleissa ja jalankulkuymparistdissa valaistu ulkomainonta tuo lisdarvoa turvallisuuden tunteena.
Raataloidysti sijoitettu mainoslaite voi tuottaa sijaintipaikalleen myds esteettista lisdarvoa. Kuva Ulla Vahtera

Mainosten sijoittaminen siltojen alle on ongelmallista: Silta rakenteineen voi itsessaan olla kaunis. Mainoslaitteiden
ei tulisi tukkia nakymia, peittaa viimeisteltyja pintoja tai rakenteita epdonnistuneesti eikd aiheuttaa liikkenneturvalli-
suusriskia. Kuva Marjatta Uusitalo



Ty6maahuput ja -aidat ovat kayttokelpoisia paikkoja mainonnalle. Tilapaistenkin rat-

kaisujen tulee olla siisteja, joten tuotekehitys talla saralla on tervetullutta.
Kuva Clear Channel



LITE 9

ULKOMAISIA ESIMERKKEJA

Kaupungit panostavat imagoonsa. Julkisten kau-
punkitilojen viimeistely on huippuluokkaa.

Myds kadunkalusteet ovat osa kaupungin kor-
kealaatuista imagoa ja niiden suunnittelusta vas-
taavat kansainvaliset huippusuunnittelijat. Kes-
kusta-alueilla ulkomainonta on integroitu pysak-
kikatoksiin. Madrid.

Kuvat Marjatta Uusitalo



Bordeaux on ottanut aiemmin taysin autojen valtaaman keskustan haltuunsa. Kansainvalista mainetta saaneet
keskustaratkaisut ovat saaneet aikaan seesteisen ja kauniin, identiteetiltdéan vahvan kaupungin. Ulkomainonnan
osuus on kontrolloitua painottuen esikaupunkialueille. Keskeisimmat kaupunkitilat ovat taysin mainoksettomia. Jopa
elegantisti suunniteltu raideliikennekalusto keskusta-alueella on mainoksetonta. Bordeaux on laadukkaan kaupun-

kidesigninsa ansiosta saanut vieraakseen runsaasti suunnittelusta kiinnostuneita kavijoita.
Kuvat Ulla Vahtera

Keskusta-aukiotilan halyisyydessa on huikea ero.
Kuvat Marjatta Uusitalo ja Ulla Vahtera



Barcelonan keskeisimmalla kadulla, La Ramblasilla kaupungin kulttuurielaméan aktiivitapahtumista kertoo uusittuun
valaisinkalustoon integroitu banderollisto. Uudet valaisinkalusteet edustavat modernia, siroa muotokielta jattaen
paikalla oleville vanhoille rustikoiduille valaisimille tilaa nousta esiin. Kokonaisuus on harkittu ja detaljiikka banderol-

lien kiinnitysmekanismeja mydten hallittu.
Kuva Ulla Vahtera

Itavallan Gratzissa, vuoden 2003 kulttuuripaakaupungissa, keskeisimmat aukiot on otettu tarkastelun alle. Taitavien
ja ennakkoluulottomien suunnittelutoimistojen ammattitaitoa hyddyntaen on |I6ydetty korkealuokkaiset ratkaisut,
joilla aukiot ovat puhdistuneet ja palauttaneet identiteettinsd. Aukioita ei kuitenkaan ole museoitu, vaan niiden ny-
kyaikaiset toiminnalliset vaatimukset on ratkaistu kokonaisuudessaan huolella. My6s ulkomainonta on |6ytanyt

sijansa — esimerkiksi bussikatokseen integroidun jakokaapin yhtena pintana.
Kuva Ulla Vahtera



Tukholman S6édermalmilla satamasta
saavuttaessa banderollimainonta luo
identiteettia suurimittakaavaiseen teolli-
suus- ja liikenneympéaristoon.

Kuvat Marjatta Uusitalo



Oslon paakadulla, kuninkaanlinnaan johtavalla Karl
Johans Gadella, valaisinpylvéisiin integroidut bande-
rollit kertovat kaupungin tapahtumista. Banderollit
ovat paikoillaan vain muutaman kerran vuodessa
lyhyehkolla maaraajalla.

Kuva Marjatta Uusitalo

Dublin. Kulttuurimainonta on suunniteltu tyylikkéasti

valaisinpylvaisiin.
Kuva Marjatta Uusitalo

Lyon, Cite Internationalé:
Uudelle kongressi- ja
kulttuurialueelle saavut-
taessa valaisinpylvaisiin
sijoitettu banderollisto
kertoo alueen tapahtu-

mista.
Kuva Lauri Jaéaskeléainen



Ulkomainoslaitteita kaytetdaén kulttuurimainon-
taan. Esimerkkejd mainospilareista, Berliini,
Madrid ja Weimar.

Kuvat Marjatta Uusitalo



Bordeux ja Lyon. Myds katumainostauluja voi-
daan kayttaa kulttuurimainontaan. Katumainos-
taulut voivat sijaita joko rakennusten tonteilla

tai julkisissa tiloissa kuten kaduilla ja toreilla.
Kuvat Lauri Jaaskelainen ja Ulla Vahtera



Euroopan paakaupungit ovat panostaneet
ulkomainoskalusteisiin. Design on osa kau-

pungin identiteettid. Madrid ja Tukholma.
Kuvat Marjatta Uusitalo



Mainonnan integroimista. Ulko-
mainoskalusteeseen on integroitu
informaatiopiste. Wien.

Mainonnan ja kerayksen integrointi.
Madrid.

Kuvat Marjatta Uusitalo



Ulkomainosyrittdjien ja hyvien
suunnittelijoiden yhteistydna kehi-
tettyja kadunkalusteita: tiedotustau-
luja, kioski ja penkki.

Kuvat Marjatta Uusitalo



Ulkomailla mainosroskakoreista on luovuttu. Muotoiluun on paneuduttu ja lopputuloksena on kadunkalusteita, joihin

graffiteja ja tarroja on vaikea kiinnittaa. Kuvat Malmé ja Glenelg.
Kuvat Marjatta Uusitalo



Tilapéiselle kulttuurimainonnalle on suunniteltu telineet lyhtypylvaisiin. Wien. Kuva Marjatta Uusitalo

Pysékointilaitosten ilmanvaihtohormeja on kaytetty kulttuurimainontaan. Wien.
Kuva Marjatta Uusitalo



Mainospilarit ja muut ulkomainoskalusteet tulee sovittaa niille varatulle reuna- tai valikaistalle. Wien.
Kuva Marjatta Uusitalo

Ulkomainonta on suunniteltu osaksi modernin terminaalirakennuksen ulkoarkkitehtuuria. Kuva Marjatta Uusitalo.



nong Nong
Fiuw PARCEASIA 2004

Taitavasti suunnitellulla ulkomainonnalla on mahdollista elavéittdd kaupunkitiloja. Tukholma. Kuva Marjatta Uusitalo

Suurtaulut rajaavat vilkkaasti liikennoitya jalankulkuvayldd suurimittakaavaisessa ymparistossa. Tukholma.
Kuvat Marjatta Uusitalo



Pariisi. Korkealaatuisia ulkomainoslaitteita sallitaan sijoitettavan rakennusten umpipaatyihin tietyilla alueilla.
Kuva Marjatta Uusitalo

Lyon. Maltillisen kokoiset mainoslaitteet harkitusti sijoitettuna pittoreskiin ymparistdon tiedottavat kaupungin tarke-

asta tapahtumasta.
Kuva Ulla Vahtera



Led-tauluja kaytetaan sisapihanomaisissa ulkotiloissa, joissa ne eivat aiheuta lilkkenneturvallisuusriskia. Oslo,

paarautatieasema.
Kuva Marjatta Uusitalo

Lyonissa kauppakeskus Part Dieussa led-mainostaulu on integroitu elimelliseksi osaksi rakennuksen julkisivuarkki-

tehtuuria. Onnistunut ratkaisu - mainonnan ei tarvitse olla perinteisella tavalla rakennukseen paalle liimattu lisa.
Kuva Lauri Jaaskeldinen



LIITE 10

MATKARAPORTTI ULKOMAINOSTYORYHMAN MATKALTA LONTOOSEEN JA PARIISIIN
24.4.-26.4.2003

YLEISTA

Jo tyon alkuvaiheessa todettiin tarpeelliseksi tehda tutustumiskéynteja muihin eurooppalaisiin kaupunkeihin, jotta néhtaisiin,
millaisia mainoslaitteita on toteutettu ja mitka sdanndstot muualla mahdollisesti on olemassa ja kuinka ne toimivat. Pikaisim-
min jarjestettdvan matkan kohteiksi valittiin Lontoo ja Pariisi, koska niissa useilla maailmanlaajuisilla ulkomainosyrittajilla on
keskeiset toimipisteet kehityskeskuksineen. Kaupungeissa tiedettiin myds toteutetun uudenlaista ulkomainontaa, jollaista on
odotettavissa tarjolle myds Suomeen l&hitulevaisuudessa. Matkaan ei ollut mahdollisuutta k&yttaa kahta useampaa tyopéivaa,
joten tutustumista hyvina pidettyihin pienempien kaupunkien kokonaiskonsepteihin esim. Nimesissa tai Renessyssa ei ollut
mahdollista yhdist&a td4han opintomatkaan.

LONTOO

Heathrowin alueen ulkomainonta oli olemukseltaan Helsinki-Vantaan lentoaseman ulkomainonnan kaltaista. Mainonnasta
vastasi yksi yritys. Ulkomainontaa oli vastikéan osittain uusittu. Osittaisuus oli saanut aikaan epayhtendisen kokonaisuuden.
Helsinki-Vantaan ulkomainonta on tall& hetkella Heathrowiin verrattuna ehyempéa, siistimpaé ja hallitumpaa.

Esikaupunkialueen pienteollisuus- ja varastorakennusten vydhykkeen Iapi kuljettaessa ensimmaiset havaitut ulkomainoslaitteet
kaupunkiympéristossé sijoittuivat rakennusten seinille sekd tydmaa-aitoihin ja -seindmiin. Ne olivat eri ulkomainosyrittéjien
laitteita, jotka olivat kiinni taustassaan - irrallisia jalallisia laitteita ei juurikaan ollut. Helsingissa kéytetyt silmiinpistavan epé-
onnistuneet valaistusratkaisut puuttuivat kokonaan.

Tutustuttaessa ensimmaisen kansainvalisesti merkittdvan ulkomainosyrittdjan toimintaan oli merkillepantavaa se, etta yrityksen
kayttamat suunnittelijat ovat design- ja arkkitehtuurimaailman tunnettuja nimié: Lorenzo Appicella, Giorgetto Giugiano, Ken-
neth Grange ja etenkin Richard Meier ja Richard Rogers. Yhtion toiminnan laajuutta kuvaa mm. se, etté silla on Lontoossa

10 000 bussikatosta 5 500 pysakilla. Lontoon alueella kdytetdan kuutta eri katostyyppia.

Kaupunkikierroksella tutustuttiin uusiin kadunkalusteisiin — mm. |-Plus-tuotteisiin. Informaatiopiste on uusi, vield Suomessa
tuntematon kadunkaluste (kuva). Niité oli sijoitettu Lontooseen 100 kpl. Kalusteen verkostoa laajennetaan seuraavaksi Bristo-
liin, jonne niitd sijoitetaan 23 kpl. Kaluste — pieni katos ja tietokonepéate - antenneineen oli huolellisesti detaljoitu. Sen kehit-
tymismahdollisuudet péivittdisessé informatiikassa ovat laajat. On todenndkdistd, ettd kalusteesta laitteineen syntyy uusi ver-
kosto korvaamaan puhelinkioskien tarpeettomaksi k&yvan verkoston. Kiertok&ynnilld tutustuttiin myés muuhun kadunkalus-
tukseen. Sisaryhtion toteuttamat yleisokdymalat (k&yttdkertoja viiden vuoden aikana 52 000 kpl) oli sijoitettu pienelle aukolle,
johon myads jatteiden kierratys- ja lajitteluastiat oli koottu. Aukio oli siisti. Kalusteiden yhtenaistamiseen todettiin jopa pelkki-
en yhtenevdisten vérien ja maalipintojen tuovan olennaisen positiivisen lisdarvon. Kaikki astiat olivat paksua metallia, jonka
pinnat oli maalattu kiiltavan mustiksi. Metallipinnoilla oli lisaksi 6ljykasittely, puu- ja betonipinnoilla anti-graffitikésittely.
Kirkuvanvarisi4, muodoltaan tosistaan poikkeavia muoviastiakokoelmia ei ollut missaan.

Lontoon viranomaistapaaminen pidettiin Kensington Councilin tiloissa. Lontoon viranomaiskulttuurista, rakenteesta ja toimin-
tamalleista esitelméi Mike Stroud, joka on ollut virassaan kolmentoista vuoden ajan. Vastuualueinaan hanell& ovat mm. puis-
tot, kadunkalusteet, bussiasemat ja bussikatokset. Peruslinjaus Suur-Lontoossa on se, ettd erdille keskustan alueille ei haluta
mainontaa. Sopimukset ulkomainosyrittdjien kanssa ovat joustavia. Esimerkiksi sopimus erdén ulkomainosyrittdjan kanssa on
silti 15-vuotinen. Ennen sopimuksen laadintaa kaupungin oma tahtotila tulee olla selked ja huolellisesti arvotettu; "Think care-
fully what you want”, ilmaisi asian Mike Stroud. ”Set your own standards what your city wants to offer. Have ambitions of
what you want”. Kadunkalusteiden tilaaja on ottanut vahvatahtoisen roolin.

“Planning instructions: we want to put shelters on these and these places. We want to provide comfortable shelters.

We want to provide information in bus shelters. We want money as well”, sanelee tilaaja, so. kaupunki.

Ulkomainostydryhman esittamiin kysymyksiin Mike Stroud antoi mielenkiintoisia vastauksia ja nakdékantoja:
Ulkomainosyrittajien kanssa on kehitetty kombinaatioita: esim. bussikatoksen ja yleisdwc n yhdistelmié on toteutettu muutama
kappale. Ne toimivat, mutta niihin ei ole laajempaa kiinnostusta. Kerdysastioihin harkitsemisen arvoinen suhtautumistapa on:
”What do you want? If you want to collect, they’ll provide it!”

Pylvésmainoksia esim. Kensingtonin alueelle ei ole haluttu, mutta muualle on valittu jokunen toteutettava malli.
Quality of environment: not bells and whistles here — Katumainostaulujakaan ei ole haluttu td4hén arvokkaaseen kaupungin-
0saan.

Lupa tarvitaan suurtauluille. Planning permission is hard to get. Cromwell road on yksi kalleimpia paikkoja: highly priced
audience coming from the airport. Tapana on myds myontaa lyhytaikaisia lupia, esim. n. 18 viikolle.



Kaupungin hinnoittelupolitiikka vaihtelee paikkakohtaisesti.

Tarked anti Lontoon kaynnista oli jarjestelmallisesti toteutettu hierarkia. Chelsea, Westminster ja Kensington — kaupunginosat,
joihin perusteellisimmin ulkomainostyéryhma ehti tutustua — olivat harmoniset kauneutta viimeisteltyja kadunkalusteita myo-
ten. Mustat valurautapylvaat, aidat, penkit jne. — jopa kadunnimikyltit olivat yhtenaisid, hyvin huollettuja, viimeisteltyja ja
siistejd, englantilaisen muotokielen ja perinteen mukaisia. Ulkomainontaa ei ollut lainkaan. Se puuttui asuntokaduilta, asuin- ja
lilkekaduilta, kokoojakaduilta ja jopa alueitten valtavayliltd. Mainitut kaupunginosat olivatkin hierarkiassa mainonnalta va-
paimpia. Kaupunginosittain mainonnan maard ja laatu vaihteli tehtyjen sédnndsten puitteissa. Lontoo oli todettava kauneudes-
saan ja viimeistellyssa olemuksessaan erittdin positiiviseksi yllatykseksi.

Kaupunkirakenteen hierarkia ulkomainonnan suhteen on onnistunut ratkaisu.

On syntynyt kaunista ja viihtyisaa, taysin mainoksetontakin kaupunkikuvaa.

On myés valittu alueita, johon mainonta istuu luontevasti.

PARIISI
Pariisiin tutustuminen aloitettiin viranomaistapaamisella. Ulkomainostydryhmén otti vastaan Pariisin kaupunkisuunnitteluvi-
raston virastopaallikkd, Mme Odile Royer.

Pariisin ulkomainontaan on tartuttu noin vuosikymmen taaksepdin silloisen pormestarin henkilokohtaisella panostuksella ja
innoituksella. Tyohon oli tartuttu valittdmasti ja sitd oli viety eteenpdin laajapohjaisena virkamiestyond. Taustavoimana on
ollut paattajan henkildkohtainen tahto parantaa kaupunkikuvaa.

Kaupunkitilan kaiken kalustuksen laatu ja maara oli analysoitu. Kaupunkikalusteisiin kuuluvat my6s ulkomainoslaitteet.

Oli koottu kattava aineisto kaytettavistd kadunkalusteista sek& niiden sijoittamisperiaatteista aina tarkkaa mitoitusta mydéten.
Aineisto on jatkuvassa seurannassa ja sitd paivitetaan tarpeen tullen. Lisaksi oli laadittu mm. kartta, joka kategorisoi ulko-
mainoslaitteiden mahdolliset sijoittautumiset koko kaupungin alueella. Lontoon tavoin myds Pariisissa toteutetaan vydhykkeis-
t4 ajattelutapaa. Numeeriset ja laadulliset toteutustavat vaihtelevat alueittain. Nain Pariisiinkin on syntynyt taysin mainokset-
tomia alueita. Ulkomainostydryhmalle esitelty vydhykesuunnitelma (kuva) oli voimassa vierailukuukauden loppuun. Syys-
kuun alussa astuu voimaan uusi suunnitelma, joka on voimassa yhden vuoden ajan. Uuden pormestarin myoté suunnitelma on
saanut arvostelua ja siihen on oltu tyytymattomia. Vaikka Pariisista jo on védhennetty mainontaa, on esitetty, ettd on alueita,
joilta mainontaa edelleen pitdisi poistaa. Korkealaatuiset laitteet ovat korvanneet yksittdisia laitteita — esim. kolmea kuvaa
skrollaava” laite on korvannut kolme suurtaulua. Mainonnan tehokkuus mainoslaitteiden méaérén vahenemisen myota ei ole
karsinyt. On kuitenkin syntynyt entistd laadukkaampien laitteiden ohelle myds entist4 laadukkaampaa ymparistoa.

Kun Pariisissa todetaan, etté jotkut kadunkalusteet ovat kdyneet vanhanaikaisiksi, perustetaan tyéryhma tai hankitaan ulkopuo-
linen asiantuntija-apu. Kaikki toteutettavat kadunkalusteet valitaan mallihyvéksyttyjen tuotteitten kansiosta (liite). Mallihyvak-
synnét tekee komissio, johon kuuluu apulaispormestari, poliisi, rakennusviraston edustaja, joukkoliikennevalineista vastaava
taho seka eri kaupungin toimistojen edustajia, mm. liikenneturvallisuuden erikoisasiantuntija. Komissio on perustettu vuonna
1971 ja olemassa olonsa aikana kokoonpano on hiukan muuttunut. Nyt kokoonpanoa ollaan taas muuttamassa; pormestari
haluaa ulkopuolista asiantuntemusta. Komissiossa on alkujaan ollut 15 jasentd, nyt jasenid on 38. Mukaan on tullut mm. edus-
tajia yhdistyksista sekd arvostettuja arkkitehteja ja suunnittelijoita. Pariisin ylipormestarilla on asiasta ylin paatsvalta. Komis-
sion tehtdvana on vain mallihyvéaksyntd. Muuta tyo6ta sillé ei ole.

Kadunkalusteiden valintaan on tullut uutena teemana turvallisuus. Pommiattentaatit ja huumeet ovat todellisuutta, joten mm.
roska-astiat ja wc:t valitaan kdyttden uusia kriteereitd entisten mm. esteettomyyskriteereiden liséksi. Katukuvassa olikin todet-
tavissa roska-astioitten tilalla useimmiten I&pikuultavia muovipusseja.

Linjaukset mainonnan sijoittamisesta kaupunkikuvaan tekee kaupunkisuunnitteluvirasto. Peruslinjaus on mm. se, etta liikenne-
vaylien varrella ulkomainontaa ei ole. Kehateiden ajonopeudet eivat kuitenkaan aina ole niin korkeita (paikoin max. 30 km/h),
etteikd sielld mainontaa voisi olla. Pariisin kaupungilla on kaytettavissa tutkimustuloksia liikenteen ja mainonnan suhteesta.
Kaupunkisuunnitteluvirasto paattad myds, sijoitetaanko rakennusten paatyihin mainontaa. Viraston nakemyksen mukaan mai-
nokseton kaupunki on kuollut kaupunki. Mainonta on merkittava tulonlahde kaupungille. Sopivuus kaupunkikuvaan on tarke-
aa. Mme Royerin alaisuudessa ulkomainonnan asioiden parissa tyoskentelee 15 henkilda. Lisaksi tehdaan vilkasta yhteistyota
muiden tahojen kanssa. Mainitut 15 henkil6a tekevat kuitenkin my®s muuta: rakennussuojeluun, valaistukseen ja tutkimustyo-
hon paneutuminen kuuluu heidan toimenkuvaansa yhtéalailla.

Vyo6hykekartta on laadittu kaupunkisuunnitteluvirastossa. Keltaisilla vydhykkeilld mainontaa ei ole lainkaan. Téllaisia alueita
ovat eraat keskustan vanhat alueet ja puistot. Vihreilla alueilla sallitaan mainontaa jossain maarin. Tallaista aluetta ovat osat
historiallisesta Pariisista. Valkoset alueet ovat yleisaluetta, jonka on méaaritellyt vuonna 1979 vahvistettu koko Ranskaa koske-
va lakiséateinen yleissuunnitelma. Saman lainsdddannon piiriin kuuluvat punaiset alueet, joihin mainontaa on tarkoitus keskit-
t&d. Painetta lisatd mainonnan méaaraa ei ole, nykyisen sosialistipormestarin aikana pikemminkin vahentda. Vuoden 1979 lain
merkitys ulkomainonnan hallintaan on olennainen. Aiempaa saanndst6a ei ole ollut lainkaan.



Ulkomainoslaitteen tulee olla komission mallihyvaksyma. Kaupunki tekee sopimukset ulkomainosyhtididen kanssa laitteiden
toteuttamisesta. Asentajat tarkistavat paikat yhteistydssa kaupunkisuunnitteluviraston kanssa ja valvovat myds toteutuksen
yhdessé.

Kéytdnnossé vanhentuneiden kadunkalusteiden poistaminen on odottamista ja neuvottelemista, esim. vuoteen 2004 tai 2006,
jolloin valikoimaa voi muuttaa, ehka jatkaa tai osia poistaa. Sopimusajat vaihtelevat. Ensimmadiset sopimukset tehtiin 15 vuo-
den ajaksi, jotta laatuun voitiin panostaa. Kehittdmisty® kuuluu sopimukseen. Nopeimmillaan kokonaan uuden keksinnén
hyvéaksyttdminen komissiokasittelyssa kestdd yhden vuoden. Sen jalkeen voi aloittaa toteuttamisen. Korkealaatuinen laite saa
pitemman sopimuksen.

Parhaillaan ollaan miettimassé kaupunkivalaistuksen modernisoimista. Ensimmaiset valaistuksen kaupunkikalusteet ovat 1300-
luvulta. My®s valaistuksen kalusteet hyvéksyy komissio — samoin kuin kaikki muutkin kadunkalusteet kioskeja myéten.

Pariisin 20 kaupunginosalla on omat aluepormestarit. Alueilla tehdaédn omaa aluetta koskevat paatokset. Omia alueittaisia
suunnitteluorganisaatioita ei ole. Koko kaupungin homogeenisuuden sdilyttdminen on tarkeéa.

Kaupunkikuvallinen arvottaminen on tehty rohkeasti ja sen ymmartavét ja hyvaksyvat ja siihen sitoutuvat kaikki osapuolet.
Ulkomainostydryhma sai mukaansa materiaalia, josta osa saatiin kayttéon loppukesalla ja jopa suomennettuna. Materiaalista
on ollut hy6tyd myds mm. tarkasteltaessa Helsingin kaupungin ulkotarjoiluohjeistusta.

Pariisin alueelta on laadittu vyéhykekartta, johon ulkomainonnan alueet on kategorisoitu.
Ulkomainontaa ohjaavat myos laaditut katujen mitoitusperiaatteet, joita on noudatettava laitteita kaduille sijoitettaes-
sa.

PLAISIR

Plaisir on pieni kaupunki, joka sijaitsee n. 30 kilometrin padssa Pariisista. Jalleen oli todettava, kuinka huomattavasti vahem-
man Suomeen verrattuna ajovaylien varrelle oli sijoitettu mainontaa. Ajoreitti etenkin Pariisin ulkokehan ulkopuolella oli mai-
semaltaan huoliteltu ja mainokseton.

Plaisirissa sijaitsee alkuperéltaan paikallisena perheyrityksend aloittanut, nyttemmin maailmanlaajuisen ulkomainosyhtién
kehityskeskus. Kadunkalusteiden seké prototyyppejé etté toteutuksia illustroiva pienoismallindyttely oli tasokkuudessaan ja
laajuudessaan mieleenpainuva. Kadunkalusteiden suunnittelijoina on myds tassé ulkomainosyrityksessa kdytetty maailman
parhaimpia voimia — Sir Norman Foster, Philippe Starck, Helmut Jahn, Renzo Piano jne. Suunnittelijavalinnat ovat usein maa-
kohtaisia. Toimintatapa oli esim. Las Palmasissa: "We asked for the local people to contact us”. Helsingin ulkomainoslaittei-
den suunnittelijat, akateemikko Juha Leiviska ja professori Juhani Pallasmaa ovat yhtididen profiiliin luontevat suunnittelijava-
linnat Suomessa. Usein suunnittelijavalinta voi kohdentua myds jo hyvaksi koettuun henkild6n kansallisuudesta huolimatta.
Né&in on mm. Fosterin kohdalla. Hanen suunnittelemiaan kalusteita on useissa Euroopan maissa - "We didn’t want to makea
any mistakes. He already had a strong name”. Suunnittelijat ovatkin antaneet nimensa kadunkalustesarjoille — Cox-line, Foster-
line jne. Suunnittelijalta tilataan yleensé katos, mutta he itse ovat kiinnostuneita tekeméan laajemmat kalustesarjat. Philippe
Starckin suunnittelemasta kalustesarjasta ei hinnan takia toteutettu kaikkia osia.

Yhtién painotilat ja suunnittelutoimisto sijoittuvat alueelle. Painosalissa valmistetaan niin mainokset kuin kartatkin. Huolitel-
lusti maisemoidulla tontilla oli koottu kadunkalustendyttely 1:1 — mittakaavaisena. Néyttelyn antiin voisi perehtyé usean péi-
van ajan, sill4 se on todella monipuolinen ja mielenkiintoinen (kuva).

Kadunkalusteiden suunnitelmat ja toteutukset rakentavat ajan kuvaa. Kadunkalusteet ovat eldva ja uusiutuva, todelliseen kéyt-
tdympdristdon sijoittuva suunnittelukohde. Myos rekonstruktioilla on sijansa pohjautuen kansalliseen mentaliteettiin. Lontoos-
sa ja Pariisissa on rakennustaiteellisesti ja -historiallisesti merkittavid ympérist6j, joihin on sovitettu rekonstruktivistista muo-
donantoa luontevalla tavalla. Yhtélailla taitavasti toteutettu uusi kevyt ja transparentti materiaalisto ja detaljien tematiikka on
sovitettavissa monipuolisesti hyvinkin erilaiseen kaupunkikuvaan.

Panostus suunnitteluun on olennaista. Kadunkalusteiden laadukkuus on merkittdva ymparistétekija.

Eurooppalaisissa tutustumiskohteissa kadunkalusteiden ja niiden joukossa ulkomainonnan toteutustapaan on todella paneudut-
tu. Paneutumista on vaadittu ja vaatimukseen on vastattu.

KIERTOAJELU

Suomen Ulkomainosliiton ja ulkomainosyrittajan organisoima kiertoajelu avasi lapileikkauksen Pariisin ulkomainonnan hie-
rarkiaan. Pariisin kaupunkikuvassa toimii useita ulkomainosalan yritt4jia. Mm Viacom Outdoor on nakyvésti esill& suurtaulu-
jen toteuttajana ja Barco liikkuvan kuvan laitteiden toteuttajana. Muina toimijoina nékyivat toistuvasti mm. Dauphin, Adshel,
Clear Channel ja JCDecaux. Paikallisten yrityskauppojen seurauksena ulkomainosyrittdjien ketjuuntumisessa ja sisaryhtididen
muodostumisessa on maittain poikkeavuuksia.

Tdysin mainoksettomia alueita on varsin paljon. Pariisin ulkokeh&n tuntumassa sijaitsevat alueet, joille ulkomainontaa on sal-
littu runsaasti. Ulkomainoslaitteet muodostavatkin silmiinpistavan suuria kokonaisuuksia. Ulkomainonnan sijoittaminen on
paikoin innovatiivista — suurtaulut saattavat muodostaa jopa kokonaisen urheilurakennuksen julkisivun. Ongelmallista myds



Pariisin kaupunkikuvassa ovat yksittdiset suurtaulut. "Miksi sellaisia pitaa ylipaénsa olla”, kysyi paikallinen asukas. Taas ker-
ran mainonnan mukanaan tuoma yleinen hyva toisi mainonnalle perusteita. Pariisissa toteutetut suurtaulut olivat kauttaaltaan
laadukkaampia kuin Helsingissa toteutetut vastaavat. Taulujen valaistusratkaisut olivat poikkeuksetta elegantit. Kauneimmil-
laan valaistus oli sijoitettu siroon metalliputkeen, joka kiinnittyi huolellisesti suunnitellulla mekaniikalla itse tauluun.

Ulkomainostaulujen maksimikoko, 16 m2, on séédetty laissa. Kéytetyimmat koot ovat 8-12 m2. Nk. skrollaavien taulujen kor-
keus on 1 metri. Yhtendistd, koko kaupungin alueella kaytettdvaa taulumallia ei ole. Esim Viacom Outdoor toteutti 120 mai-
nospaikkaansa Pariisissa kahdella erilaisella taulumallilla.

Katukuvassa oli havaittavissa kaupungille ominainen valkoisten mastojen verkosto. Elokuvamainonta sijoittui siihen. Hyvan
idean toteutustapaa ei voinut pitdd onnistuneena. Valkoinen mainoslaite oli kiusallinen poikkeama ympaéristdstaan ja vaikutti
halpahintaiselta. Sille ei ollutkaan ennustettavissa enaa pitkaa elinkaarta jaljelle. Pilarit ja lehtikioskien mainospinnat oli varat-
tu ainoastaan kulttuurimainonnalle ( ei kaupallista mainontaa). Kulttuurimainonnalle varatut perinteiset pilarit (columns) olivat
havainnollisuudessaan toimivia.

Liikkuvan kuvan toteutus la Défensessa Johan-Otto von Spreckelsenin la Grande Archen alta kulkemisen jalkeen oli erittain
vaikuttava kokemus. Uuteen, homogeeniseen megaymparistdon sijoitettu, n. 30 m2: n kokoinen screen oli oikeassa ymparistos-
s&én. Ratkaisua voi pitd4 onnistuneena. Liikkuvalle kuvalle oli néin 16ytynyt sille luonteikas paikka. Itse tuote oli huolellisesti
detaljoitu. Laitteen design oli pidattyvéistd, joten kuva muodosti itse asian.

JOHTOPAATOKSIA

Tutustumiemme kaupunkien tavoin myds Helsingissé pitdd olla selkeét pelisddnndt ulkomainonnalle. Tilaajana on kaupunki.
Kaupungin tulee ottaa isdnnén rooli. Pit& olla rohkeutta arvottaa kaupunkikuvaa suhteessa mainontaan.

Kulttuurimainonnan osuutta tulee lisata ja sen toteuttaminen tulee ratkaista hallitusti kulttuurimainonnan tarpeen kattavalla
tavalla.

Suomella on maailmalla maine korkealuokkaisen ja mielenkiintoisen arkkitehtuurin kehtona. Sitd mainetta tulee vaalia. Ra-
kennusten arkkitehtuuri on osa rakennettua ympéristod — ympéristod tulee vaalia kokonaisuutena. Ulkomainonta ei saa olla
ympéristollinen hairidtekija.

Kadunkalustusta tulee tarkastella kriittisesti. Kalusteiden valikoimaa tulee hallitusti pdivittd4. Tarve ja aika muuttuvat. Toteu-
tusten pitaa olla jatkuvassa muutosprosessissa dynaamisesti mukana.

Ulkomainonnan soisi tuovan mainonnan ohella muutakin — so. yleista etua. Ulkomainonnan on vaikea olla asia an sich ilman,
ettd se olisi hairidtekija. Nain esim. pysakkikatokset ja informaatiopisteet ovat hyvia esimerkkeja ulkomainonnan hyodyllisyy-
destd. Muutakin synkronointia voisi syntya — ulkomainosyrittajat voisivat kehittaa esim. Helsingissa kaytettdvan tydmaa-
aitatyypin, polkupydratelinetyyppeja, kierratysastiamalliston, tydémaahuppuja jne. — jopa istuimia. Mainonnan ja yleishyddylli-
syyden yhteensovittaminen on toivottavaa ja avaa paljon mahdollisuuksia. Innovatiivisuutta voisi kartoittaa esimerkiksi suun-
nittelukilpailujen kautta! Innovatiivisuus voi syntyé aivan kansallisista, jopa paikkakuntakohtaisista tarpeista. Esimerkit ulko-
mailta eivét ole ainoita oikeita, eivatka aina edes parhaita mahdollisia.

Todella mielenkiintoista ja hyvaa oli Pariisissa ja Lontoossa, kahdessa merkittavassa eurooppalaisessa kaupungissa tapahtunut
ulkomainonnan haltuunotto tavalla, johon sitoutuivat kaikki osapuolet.

08.09.2003

Ulla Vahtera



Lontoo.
Uusi kadunkaluste: informaatiopiste.
(Kuvat Ulla Vahtera)



Plaisir.
Ulkomainoslaitteiden ja kadunkalus-
teiden nayttelyalue.

Lasinkerdysastia sekd mainospilarei-
ta, joihin on integroitu erilaisia toi-
mintoja.

(Kuvat; Marjatta Uusitalo)



Huippulaadukkaasti suunniteltuja ulkomainoslaitteiden pienoismalleja ClearChannelin ja
JCDecauxin toimitiloissa. (kuvat Ulla Vahtera ja JCDecaux).



PARIISIN VYOHYKEKARTTA



VYOHYKEKARTAN SELITYSOSAN SUOMENNOS

14.5.2003

CARTE DE ZONAGE DE LA PUBLICITE ET DES ENSEIGNES A PARIS

Pariisin mainontaa ja kyltteja koskeva aluejakokartta

MAIRIE DE PARIS — Pariisin kaupunginhallinto
DIRECTION DE L'AMENAGEMENT URBAIN — Kaupunkisuunnittelutoimen johto

PLAN DE l“NAEE DE LA VILLE DE I'AIIIS - Pariisin kaupungin vyéhykesuunnitelma ( -kartta)
REGLEMENT DE LA PUBLICITE ET DES ENSEIGNES - Mainontaa ja kyltteja koskevat mééraykset

LES ZONES DE PUBLICITE INTERDITE (ZPI) - Alueet, joilla on mainontakielto.

SITES ET IMMEUBLES CLASSES, SECTEURS SAUVEGARDES DU MARAIS ET DU 7e
ARRONDISSEMENT. — Suojeluluokitellut kohteet ja rakennukset, Maraisin ja 7. kaupun-
ginosan suojelualueet. (Marais = 3. ja 4. kaupunginosien vanhat korttelit).

SITES INSCRITS - (Suojelu)luetteloidut kohteet
ZONES DE PUBLICITE INTERDITE: parcs, jardins, squares, cimetieres, stades, quais bas
de la Seine, berges des canaux. . .
Mainoskieltoalueet: puistot, puutarhat, puistikot, hautausmaat, urheilukentat, Seinen alem-
mat rantamuurit, kanavien penkereet. . .
LES ZONES DE PUBLICITE RESTREINTE - Alueet, joilla mainontaa rajoitetaan.
No 3 (ZPR 3)
No 2 (ZPR 2)
No 1 (ZPR 1)
LES ZONES DE PUBLICITE ELARGIE - Alueet, joilla sallitaan runsaampi mainonta
No 2 (ZPE 2)
No 1 (ZPE 1)

LES ARRONDISSEMENTS |, II, lll & IV SONT EN TOTALITE DANS LE SITE INSCRIT DE PARIS
1. — 4. kaupunginosat kuuluvat kokonaisuudessaan Pariisin (suojelu)luetteloituun alueeseen.

LIMITES D’ARRONDISSEMENTS - Kaupunginosien rajat
LIMITES DES SECTEURS SAUVEGARDES - Suojelualueiden rajat
LIMITES DU SITE INSCRIT DE PARIS — Pariisin (suojelu)luetteloidun alueen rajat

HORS DES ZONES DEFINIES PAR LA REGLEMENTATION SPECIALE (ZPI, ZPR 1, ZPR 2, ZPE...) LE TERRITOIRE DE
PARIS EST SOUMIS AUX PRESCRIPTIONS DU DECRET No 80.923 DU 21711/1980, PORTANT REGLEMENT NATIONAL
DE LA PUBLICITE.

Lukuun ottamatta alueita, jotka on maaritelty tdssa erityissaannodstéssa, Pariisin kaupungissa ovat voi-
massa mainontaa koko maassa koskevan asetuksen No 80.923 (21.11.1980) maaraykset.



PARIISIN KADUNKALUSTEITA KOSKEVAN OHJE- JA MALLIKANSION SISALTO JA
ESIMERKKEJA

2.5.2005/ KE

LE MOBILIER URBAIN PARISIEN

Pariisin kaupungin kadunkalusteita koskeva ohje- ja mallikansio, joka sisaltaa lajityypeittain jarjestetyn kortiston
Pariisissa kaytettavaksi hyvaksytyista kadunkalusteista ja -laitteista. Niihin kuuluvat mm. kioskit, kiinteat mainoslait-
teet, pysakki- ja taksikatokset, penkit, aidat, pollarit, roskakorit, pysakdintimittarit, opasteet jne. Kuvan, mittojen ja
teknisten tietojen lisdksi useimmista laitteista kerrotaan myds sijoituspaikan vaatimukset ja esim. vahimmaisetai-
syys ajoradan reunasta, tai annetaan muita mitoitusohjeita.

Kansion kahdessa ensimmaisessé luvussa esitellaan kadunkalusteiden historiaa ja laitetyyppien hyvaksymisme-
nettely Pariisissa. Kolmannessa luvussa maaéritellaan laitteiden sijoittamisperiaatteet. Ohjeiden oleellinen siséltd on
riittdvan levedan vapaan jalankulkutilan turvaaminen kaikissa tilanteissa.

Kansion ensimmaisen 32 sivun sisallysluettelo:
ALKUSANAT: MITA OVAT KADUNKALUSTEET? S.6

LUKU I: PARIISIN KADUNKALUSTEET ENNEN JA NYT
I.1 Muinaiset ajat
1.2 Keskiaika ja uusi aika
1.3 1800-luku
1.4 Nykyajan kaupunki

woono o
© 00~~~

LUKU Il: MITEN VALITA: LUETTELO PARIISIN KADUNKALUSTEISTA s. 11
1.1 Kaupungin kadunkalustekomissio s. 11
I1.2 Luettelo hyvaksytyista laitteista s. 12
1.3 Valintaperusteet s. 12
LUKU lll: KADUN KALUSTEIDEN SIJOITTAMISSUOSITUKSET s. 14
.1 Tilan pitAminen avoimena s. 14
1.2 Jarjestaminen, rajoittaminen, kohentaminen s. 15
1.3 Kolme periaatetta: s. 16
3.1 Kokonaisuuden suunnittelu
3.2 Laitteiden kasautumisen valttdminen
3.3 Toiminnallisten tarpeiden huomioonottaminen
.4 Kalusteet ja laitteet kaduilla S.18
1.5 Kalusteet ja laitteet aukeilla paikoilla s. 23

LUKU IV: TAULUKOT JOIDENKIN TAVALLISIMPIEN LAITTEIDEN SIJOITTAMISESTA
- Kadut, joilla vahan jalankulkijoita s. 27

- Kadut, joilla paljon jalankulkijoita, liikekadut s. 28
LITTEET

- Kadunkalusteiden lajityypit s. 29

- Viitetietoja s. 30

- Kirjallisuutta s. 31

- Hydédyllisia osoitteita s. 32



LE MOBILIER URBAIN PARISIEN / LUKU IIl, TAULUKKO 4.4

KADUNKALUSTEIDEN JA LAITTEIDEN SIJOITTAMISEDELLYTYKSET

JALKAKAYTAVAN KOKO LEVEYS

2,40-6,00 m yli 6,0 m
alle 2,40 m <3,60m >3,60m Rakennus- Puisto-
ten puolella | vyohykkeen
puolella
MYYNTIVYO-HYKE, Ei Syvyys enintdan 1/3 vapaan jalankulkualueen leveydes-
TERASSIT terasseja ta, sijainti vahintdan 2| m paassa katupuista
VAPAAN JALAN- HILJAINEN
KULKU-TILAN VA- KATU 1,40 1,80 1/3 jalkakaytavan leveydesta
HIM-MAISLEVEYS VILKAS 1/3 jalkakaytavan leveydesta, ja vahin-
KATU 1,80 2,40 taan 2,40 m
LAITTEIDEN SIJOI- | LAITEVYOHY- | Laitteita Mahdollinen | Mahdollinen | Mahdollinen | Suositeltava
TYSVYO- KE mieluiten / suositelta- | / suositelta-
HYKKEEN vain seinalla | va va
UARSISSUSNE LAITTEEN Liikenne- Keskenaan | Keskenaan | Keskenaan
SIJAINTI merkkien - t. puiden t. puiden t. puiden
linjassa linjassa linjassa linjassa
LAITTEEN
PAKSUUS 0,40 0,60 1,40 1,90 1,90
ENINT.
ETAISYYS
AJORADAN 0,40 0,60 0,60 0,60
REUNASTA
KORKEUS 1,50, paitsi
ENINT. pysakainti- 3,00 3,00
mittarit
ETAISYYS Ei laitteita Ei laitteita _ _ ,
TERASSISTA terassin terassin Etaisyys terassista 1% x terassin syvyys,
VAH. kohdalle kohdalle ja vahintaan 2,40 m
ETAISYYS
PUUN RUN- - - 2,60 2,60 2,60
GOSTA
ET.PUUN
RUNKOSUO - - 2,00 2,00 2,00
JASTA
ALLE 0,50 M PAKSU
LAITE SEINASSA Ensisijainen | Ensisijainen | Mahdollinen | Mahdollinen | Mahdollinen




LE MOBILIER URBAIN PARISIEN / LUKU IV

YHTEENVETOTAULUKOT TAVALLISIMPIEN KADUNKALUSTEIDEN SIJOITTAMISESTA

KADUT, JOILLA ON VAHAN JALANKULKIJOITA:

VAPAAN
JALKAKAY- | JALANKUL- LAITTEEN
TAVAN KUALUEEN LAITETYYPPIESIMERKKEJA
LEVEYS (M) [LEVEYS VAH. | ETAISYYS PAKSUUS
(m) KADUN REU- [ ENINT.
NASTA
< 274 1740 - - . . .. - .
Ei kadunkalusteita (likennemerkkeja tms. turvallisuu-
2,4 1,80 0,6 0,00 teen liittyvia laitteita lukuun ottamatta), paitsi pysakoin-
timittari rakennuksen seinélla
2,7 1,80 0,6 0,30 pysakointimittari
3 1,80 0,6 0.4 roskakorit "Citec 45L" ja "Decaux 45L" - taksitolppa
3,4 1,80 0,6 0,53 roskakori "Decaux 60L" — roskakori "Retro 80L”"
3,6 1,80 0,6 0,60 roskakori "Decaux 120L"
4 1,80 0,6 0,73 roskasailio 330L
4,6 1,80 0,6 0,93 yksiosainen puhelinkioski
5 1,80 0,6 1,07 perinteinen "Morris” mainospylvas
5,2 1,80 0,6 1,13 juomavesilahde "Wallace”
5,5 1,83 0,6 1,23 kaksiosainen puhelinkioski — lasinkeréysastia 1,5 m® —
pylvastaulu — WC "Sanisette”
6 2,00 0,6 1,40 M.U.P.I. "Forum” kohtisuorassa katuun nahden
6,5 2,17 0,6 1,57 lasinkerdysastia 2,5 m?® — bussikatos "Trafic”
7 2,33 0,6 1,73 bussikatos "Foster” — mainospylvas "Morris”
7,5 2,50 0,6 1,90 sahkdinen sanomalehti

Kioskien sijoittelu on harkittava tapauskohtaisesti.




LE MOBILIER URBAIN PARISIEN / LUKU IV

YHTEENVETOTAULUKOT TAVALLISIMPIEN KADUNKALUSTEIDEN SIJOITTAMISESTA

KADUT, JOILLA ON PALJON JALANKULKIJOITA:

VAPAAN
JALKAKAY- [ JALANKUL- LAITTEEN
TAVAN KUALUEEN LAITETYYPPIESIMERKKEJA
LEVEYS (m) [LEVEYS ETAISYYS
VAH.(m) KADUN REU- | PAKSUUS
NASTA
<24 1,80 - - i . .. . ;
Ei kadunkalusteita (likennemerkkeja tms. turvallisuu-
2,4 1,80 0,6 0,00 teen liittyvia laitteita lukuun ottamatta)
2,7 2,40 0,6 0,00 Alle 0,50 m paksuja laitteita saa kuitenkin kiinnittaa
rakennuksen julkisivuun.
3 2,40 0,6 0,00
3,4 2,40 0,6 0,40 pysakointimittari - roskakorit "Decaux 60L” ja "Retro
80L” - taksitolppa
3,6 2,40 0,6 0,60 roskakori "Decaux 120L”"
4 2,40 0,6 0,73 roskasailio 330L
4,6 2,40 0,6 0,93 yksiosainen puhelinkioski
5 2,40 0,6 1,07 perinteinen "Morris” mainospylvas
5,2 2,40 0,6 1,13 juomavesilahde "Wallace”
55 2,40 0,6 1,23 kaksiosainen puhelinkioski — lasinkeraysastia 1,5 m3
— pylvastaulu — WC "Sanisette”
6 2,40 0,6 1,40 M.U.P.I. "Forum” kohtisuorassa katuun nahden
6,5 2,40 0,6 1,57 lasinkerdysastia 2,5 m® — bussikatos "Trafic”
7 2,40 0,6 1,73 bussikatos "Foster” — mainospylvas "Morris”
7,5 2,50 0,6 1,90 sahkdinen sanomalehti

Kioskien sijoittelu on harkittava tapauskohtaisesti.
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