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TiHlannekatsaus.



Destinaatio Helsingin kansainvalinen
myynti jatkuu.

mm. online myyntitapahtumat,
webinaarit, BZB digitaalinen
markkinointiviestinta, VR:n |
hyodyntaminen hybriditapahtumissa






Markkinoinnissa on vahvistettu
aslakasymmarrysta: branditutkimus,
vierailijjokohderyhman

kuluttajatutkimus, profiilityo,
tarkempi kohdemarkkinarajaus.









Kohtl uutta.









Kesa 2021.



Tavoitteemme on, etta
Helsinkl on kotimaan
vierailijoille aidost]
Kilnnostava vaihtoehto, |josta
I0ytyy mielenkiintoisia
uutuuksia.



1) Digitaalista markkinointiviestintaa (MyHelsinki),
jonka tavoitteena on ohjata kuluttajia Helsingin
vierallukohteiden ja aktiviteettien pariin

2) Kesa-Helsinki -materiaalipaketit yritysten
kayttoon

3) Media- ja vaikuttajaviestintakampanja

14



1. Digitaalinen markkinointiviestinta ja
MyHelsinki

« Ohjaamme Helsingin tarjonnasta kiinnostuneet MyHelsinki-sivuille. Sivuilla
kerromme, miksi urbaaniin Helsinkiin kannattaa tulla kesalla 2021.

» MyHelsinki-sivuille kootaan kokonaisuudet kolmelle teemalliselle
kohderyhmalle:

1. Helsinki Biennaalista kiinnostuneet: karkena biennaalin lisaksi Helsingin

muu kuvataidetarjonta
2. Perheet: karkina helpot mutta kiinnostavat klassikkokohteet ja kiinnostavat

majoitukset
3. Nuoret aikuiset ja urbaanin kulttuurin fiilistelijat: karkina ruokakohteet ja

Kilnnostavat majoitusvaihtoehdot



2. Kesa-Helsinki -
materiaalipaketit

» Tuotamme valmiit kuvat ja liikkkuvan kuvan
materiaalit matkailutoimialan ja sidosryhmien
kayttoon

 Tuotamme valmiit tekstit eri formaatteihin.
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3. Media- ja vaikuttajaviestintakampanja
markkinoinnin tueksi

« Tehdaan media- ja vaikuttajatyota tukemaan kesan kokemista Helsingissa

 Tavoitteena on tukea mielikuvaa, etta Helsingista loytyy seka urbaaneja
elamyksia etta luontokokemuksia.
« Korostetaan kesan uutuuksia, kuten Helsinki Biennaalia ja Kasarmitorin
kesaterassia

» Vahvistetaan kaupungin olemassa olevaa markkinointia ja aikataulutetaan
kampanja tukemaan markkinoinnin ulostuloja

* Puhehenkiloina kaupungilta pormestari ja elinkeinojohtaja. Lisaksi mukana
tapahtumien edustajia ja matkailualan yrityksia
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KIItosS.




