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1 JOHDANTO

Stadin kompostikampanjan tarkoituksena oli edistdd kompostointia Helsingin pientaloalueilla
vuonna 2001. Alle kymmenen talouden asuinkiinteistot jadvat paddosin Padkaupunkiseudun
yhteistyOvaltuuskunnan (YTV) jarjestaman biojatteen erilliskeréilyn ulkopuolelle, jolloin niissa
syntyvien biojatteiden kompostointi on kiinteistéjen oman aktiivisuuden varassa. YTV:lle
saapuneiden komposti-ilmoitusten perusteella biojatteiden erilliskeréilyn ulkopuolelle jaéneista
noin 27 000 kiinteistosta vain noin 6 % kompostoi itse omat biojatteensa. Jatelain sddddsmuutos
edellyttdd kuitenkin biojatteen talteenoton tehostamista viimeistadn muutaman vuoden kuluttua.
Valtioneuvoston paatoksen (VNp 861/1997) mukaan vuodesta 2005 alkaen kaatopaikalle ei saa
vieda suurta maaraa biojatetta sekajatteen joukossa.

Stadin kompostikampanjan toteutuksesta vastasi Helsingin kaupungin ymparistokeskuksen
ymparistonsuojeluyksikkd. Hankkeen ohjausryhmén muodostavat ympéristonsuojelupaallikkod
Camilla von Bonsdorff, ympéristotarkastaja Saara Juopperi seka jateneuvoja Seppo Kajaste
YTV:std; hankkeen kdynnistamisvaiheessa ohjausryhmaéan kuului myos ymparistotarkastaja Mika
Ruotsalainen, myohemmin ympéristotarkastaja Markku Heinonen. Kampanjan yhteistyttahoja
olivat YTV Jatehuolto, Uudenmaan Martat ry seka Pa&kaupunkiseudun Kierratyskeskus Oy. Lisaksi
mukana oli kompostorien toimittajista Biolan Oy, Oy Raita Environment sekd Sékkivéline Qy.
Nailla yrityksilld oli edustettavanaan Pohjoismaisen ymparistomerkin saavuttanut kompostorimalli.
Kohdealueilta yhteistydkumppaneiksi kysyttiin alueilla toimivia aktiivisia yhdistyksi ja muita
tahoja. Yksityiskohtaisempaa taustatietoa kompostikampanjasta on Kirjattu hankkeen
projektisuunnitelmaluonnokseen (Ruotsalainen 2000; Liite 1).

2  AIKAISEMMAT KAMPANJAT

Kiinteistokohtaista kompostointia pdédkaupunkiseudulla on edistetty muillakin hankkeilla 1990-
luvulla.

Asukasliiton kompostikampanja vuonna 1993 keskittyi p&éasiassa neuvontaan ja tiedottamiseen.
Hanke keskittyi Pohjois-Helsinkiin, vaikka olikin kattavuudeltaan maanlaajuinen. Tuloksista ei ole
Kirjallista tietoa.

Koko maassa vaikuttanut Kansalaisjarjestdjen Kierratysliikkeen kompostointikampanja toteutettiin
vuonna 1994, Siind kannustettiin kierratysliikkeen jasenjarjestdja edistaméan kompostointia omassa
toiminnassaan. Jérjestdja aktivoitiin myos antamaan neuvontaa ja tiedottamaan kompostoinnista.
Hankkeen aikana tehtiin taloyhtididen kompostointikurssipaketti seka koulujen ja péivakotien
kompostointiopas. Lisaksi jarjestettiin useita kompostointitilaisuuksia ja pdédkaupunkiseudulla
YTV:n rahoittamia komposti- ja kompostineuvojakursseja. Kampanjan tuloksista ei ole kirjallista
tietoa.

Vantaan Paivakummussa toteutettiin jatehuoltokokeilu vuosina 1993-1995. Alueen asukkaille
tarjottiin mahdollisuutta vuokrata kompostori YTV:n kautta. Noin kolmen vuoden vuokra-ajan
jalkeen kompostorit siirtyivat ilman eri korvausta kiinteiston omistukseen. Vuokrauskokeiluun
ilmoittautui 28 kiinteistdd, jotka olivat kokeiluun tyytyvdisia. Hanketta pidettiin onnistuneena ja
toteuttamiskelpoisena myds jatkossa.



Uudenmaan Marttojen ideoima ja YTV:n koordinoima kompostoinnin edistdmiskampanja
toteutettiin Ita-Helsingissa talvella 1995-1996. Kampanja sisélsi l&hinna tiedottamista ja neuvontaa.
Liséksi jarjestettiin lahes 50 tilaisuutta ja tapahtumaa sekd Opi kompostoimaan -kursseja.
Kampanjan aikana It4-Helsingissd komposti-ilmoitusten maara kasvoi 23:1la.

YTV:n jatehuoltolaitoksen kompostikampanja toteutettiin vuonna 1998. Hanke oli samantyyppinen
kuin Paivéakummun kokeilu, mutta kattoi koko padkaupunkiseudun. Kampanjan aikana asukkaille
annettiin mahdollisuus ”vuokrata” YTV:n kautta kompostori, jonka he lunastivat itselleen pienill&
osamaksuerilla. Kompostorien toimitus sisélsi kdyton opastuksen ja jalkineuvonnan. Kampanjan
tuloksena saatiin koko paakaupunkiseudulle yli 1600 uutta kompostoivaa kiinteistod, joista
Helsinkiin sijoittui noin 600.

Yhteenvetona aikaisempien kampanjoiden tuloksista voidaan todeta, ettd pelkastaan neuvontaan ja
tiedottamiseen keskittyvat hankkeet jaavat tulokseltaan usein melko vaatimattomiksi. Hanke, jossa
my6s kompostoinnin aloittaminen tehd&én vaivattomaksi ja edulliseksi, on tehokkaimpia tapoja
lisata kiinteistokohtaisten kompostoijien maarad. Tallaisesta olkoon esimerkkind edelld mainittu
YTV:n kompostikampanja vuonna 1998.

3 TAVOITTEET

Stadin kompostikampanjan tavoitteena oli lisata kiinteistékohtaisesti kompostoivien
pientalokiinteistdjen méaraéd noin 20 % valituilla asuinalueilla. Vuonna 2001 kohdealueiksi valittiin
pientalovaltaiset Vartioharjun sek& Puistolan—Heikinlaakson alueet. Vartioharjussa pientalojen
osuus on 64 %, Puistolan—Heikinlaakson alueella noin 80 %. Liséksi tietoa jakamalla oli tarkoitus
kannustaa alueiden asukkaita kiinteistokohtaiseen kompostointiin. Kampanjan kohdealueilta
edellytettiin pientalovaltaisuuden liséksi asukkaiden aktiivisuutta osallistua hankkeeseen.

4 TOTEUTUS

Kohdealueilla kompostoinnin edistdmiseen pyrittiin neuvonnan ja tiedotuksen seka huhtikuun
viimeiselle viikolle ajoittuvan tapahtumaillan avulla. Tapahtumaillassa alueiden asukkaille esiteltiin
muun ohjelman lisaksi my®s erilaisia kompostorimalleja. Asukkaille tiedotettiin tapahtumaillasta
ennen kaikkea kotiin lahetetyn tietopaketin avulla. Tapahtumailtojen alla lehdissa julkaistiin
artikkeleita kompostikampanjasta, lisaksi radiossa oli muutama kampanja-aiheinen haastattelu.
Myos kohdealueen kouluihin ja pdivakoteihin tarjottiin tietoa kompostoinnista.

4.1 Tiedotus ja neuvonta

Kohdealueiden ei-kompostoiville asukkaille kotiin postitetun tietopaketin siséltoné oli kutsu
tapahtumailtaan, YTV:n julkaisemat Kompostinhoitajan opas ja Kompostoija-lehden vuoden 2001
numero sek& kolmen kompostorivalmistajan esitteet ja kampanjatarjoukset ympéristomerkityista
kompostorimalleista. Tietopaketteja l&hetettiin yhteensa noin 1700. Myds ne, jotka jo kompostoivat
saivat tiedon tilaisuudesta. Tallaisia kiinteistdja oli noin 170. Kohdealueille jaettiin myds
tapahtumaillan ilmoituksia muun muassa kauppojen ja kirjastojen ilmoitustauluille seka
sdhkotolppiin. Vartioharjun alueelle sijoitettiin kymmenen ilmoitusta, Puistolan—-Heikinlaakson
alueelle 23.



Lehti& ja radiota varten laadittiin lehdistétiedote Kompostikampanjasta ja tapahtumailloista.
Lyhyité tiedotteita julkaisivat muiden muassa Metro-lehti 18.4., Helsingin Sanomat 19.4. seka
Alueuutiset. Muutama paikallislehden toimittaja otti yhteyttd. Artikkeli Kompostikampanjasta
ilmestyi 25.4. MaTaPuPu-lehdessd, joka ilmestyy muun muassa Puistolan alueella.
Paikallisradioiden toimittajat tekivat haastattelut Sévelradioon 30.3. ja L&hiradion
Ymparistoaalloilla-ohjelmaan 19.4., joka uusittiin 21.4. Liséaksi Kompostoija-lehti sisélsi Mika
Ruotsalaisen artikkelin Stadin kompostikampanjasta.

Kontulan ja Puistolan kirjastoissa annettiin kampanjapéivana neuvontaa kompostoinnista kello 12—
16. Neuvojana oli Uudenmaan Marttojen harjoittelija Ulla Korhonen.

Kierratyskeskuksesta otettiin yhteytta kohdealueiden paivakoteihin ja kouluihin ja tarjouduttiin
esittelemaén kompostointia. Yhteytta otettiin ensin kirjeitse ja sahkdpostitse, mika ei vield johtanut
kohderyhmien aktivoitumiseen. Tilauksia saatiin sitten kun neuvoja soitti ko. paikkoihin ja esitteli
asiaa. Kohdealueiden pdivakodeista aktiivisia oli viisi. Neuvoja kiersi niissé viikoilla 15-17
esitteleméssa kompostointia matojen ja kettu-kasinuken kanssa. Liséksi yhden péivakodin kanssa
sovittiin neuvontakéynti alkusyksylle. Alueiden kouluista aktiivisia olivat Vartioharjun ja
Nurkkatien ala-asteet, eli samat joiden tiloissa tapahtumaillat jérjestettiin. Luokissa kiersi
jateneuvoja viikoilla 15-17. Lisaksi kampanjapaivana koulun pihalla oli jatteiden lajittelua ja
Kierréatysta esittelevd YTV:n Tietoterassi ja kaksi neuvojaa paikalla kello 8-14. Tietoterassiin
tutustui luokkia puolen tunnin valein.

4.2 Tapahtumaillat

Kompostikampanjan tapahtumailtojen ohjelma oli samantyyppinen seké Vartioharjussa etté
Puistolan—Heikinlaakson alueella. Tilaisuuden avasi ja juonsi ymparistonsuojelupdéllikko.
Padohjelmana oli Kirsi Tuomisen esitys kotikompostoinnista. Siind kaytiin lapi kompostoinnin
perusasiat alkaen valineistd, seosaineista ja muista kdytanndn kompostinhoitoon liittyvisté seikoista
aina mullan kayttoon saakka. Esityksen aikana kuulijoilla oli mahdollisuus kysymyksiin ja
keskusteluun. Halukkaat saivat osallistua leikkimieliseen Biovisaan, mihin vastanneiden kesken
arvottiin palkintoina kummassakin tilaisuudessa viisi Helsingin kasvit -kirjaa seké kaksi
Kierratyslasista valmistettua kynttilalyhtya. Kuulijoille oli ilmainen kahvi- ja mehutarjoilu
pullineen.

Luentotilan viereisilla pdydilla oli tarjolla YTV:n materiaalia: kotitalouskompostorin rakennusohje,
lista kompostiaiheisesta kirjallisuudesta (Liite 2) seké jo aikaisempiin lahetyksiin sisaltyneet tai
muuten jaetut Kompostinhoitajan opas, Kompostoija-lehti ja niihin sisaltyvat Kompostoijan
palveluhakemisto ja Kompostointi-ilmoitus sek& Biovisa vastauslappuineen. Saatavilla oli myos
ymparistokeskuksen materiaalia, kuten Kaupunkien jarjestamat luontoretket 2001 -esitteitd seka
Harakan luontokeskuksen nayttelyesitteitd Sama meri kaikissa meissa.

Ulkona tarjosi tietoa YTV:n Tietoterassi, jossa neuvoivat kierratyskeskuksen jateneuvojat.
Kierratyskeskuksen Oiva Orava pelasi lasten kanssa kierratyspelid. Ymparistomerkittyjen
kompostorien edustajat esittelivat tuotteitaan. Lisaksi tarjolla oli BiMu Oy:n paikalle tuomaa
Ammassuon kompostimultaa, mita ihmiset saivat ottaa mukaansa.

Vartioharjussa paikalliset yhteistyokumppanit olivat Vartiokylan—-Mellunkylan kiinteistéyhdistys ry
sekd Vartiokylan Martat ry. Liséksi kiinnostusta kampanjaan osoitti myds Mannerheimin



Lastensuojeluliiton Puotilan—Vartiokylan yhdistys ry. Martat huolehtivat tapahtumaillan
kahvitarjoilusta, kiinteistoyhdistys oli laittanut esille toimintaansa liittyvaa materiaalia.

Vartioharjun alueen tapahtumailta oli 25.4. Vartioharjun ala-asteella kello 18-20. Luentotilana oli
auditorioksi muutettu luokkahuone. Se sopi hyvin tarkoitukseensa ja oli l&hes tdynna kuulijoita.
Luentotilan lahella oli samaan aikaan koulun oppilaiden disco, minne kuljettiin saman aulan l1api
kuin luentotilaankin. Yhteinen kulkutila ja disco ei hairinnyt kompostikampanjan tilaisuutta,
varsinkaan valiovien sulkemisen jalkeen. Kompostorit, Tietoterassi ja multakarry sijaitsivat koulun
pihamaalla sisdankdynnin tuntumassa. Esittelylle paikka oli hyvin luonteva. Hyvé saa suosi
esittelyja.

Puistolan-Heikinlaakson alueen yhteisty6kumppanit olivat Puistolan Martat ry, Lions Club
Helsinki/Puistola ry seka Puistola-Seura ry. Kiinnostusta kampanjaan osoittivat myds Puistolan
Elédkkeensaajat ry ja paivékoti Klaara. Martat huolehtivat tapahtumaillan pullien ja kahvien
tarjoilusta, Lions Club myi ulkona makkaraa ja virvoitusjuomia.

Puistolan—Heikinlaakson alueen tapahtumailta oli 26.4. Puistolassa Nurkkatien ala-asteella kello
18-20. Esitelmatilaisuus oli ruokalassa, joka sijaitsi padoven lahella aulan vieressa. Puistolassa
luentotilan viereisessa juhlasalissa oli samaan aikaan teatteriesitys, mihin osallistuville oli
kahvitarjoilu ruokalan vieressa. Kahvipdydat sijaitsivat aivan ruokalan oven edessé, niista kantautui
ajoittain hairitsevaa keskustelua myos luentotilaan. Kompostorit, Tietoterassi ja multakarry
sijaitsivat koulun liikuntakentan reunalla, noin 50 metria aulasta. Tietoterassi ja esiteltavat tuotteet
nékyivat huonosti Kirjastoon ja luentotilaan johtavalta reitiltd. Luennon jalkeen yleiso kuitenkin
johdatettiin paikalle. Esittelyille luontevampi paikka olisi ollut ulko-oven edustan pieni sisépiha,
toisaalta ohikulkijoiden oli helppo poiketa paikalle viereiseltd kadulta. Luultavasti koko péivan
samassa paikassa ollut Tietoterassi ohjasi kompostorien ja multakérryn sijoittelua; paivalla
tapahtuneille oppilasesittelyille Tietoterassi oli aivan sopivalla paikalla. Taallakin hyva s&& suosi
esittelyja.

4.3 Kompostorien markkinointi

Kampanjan aikana otettiin yhteytta niihin kompostorien valmistajiin tai edustajiin, joilla oli
mallistossaan pohjoismaisen ympéristomerkin saavuttanut kompostorimalli. Téllaisia ovat Biolan
Oy:n valittaméa Biolan 220 pikakompostori, Oy Raita Environmentin vélittdma 250 litran Cipax
lampokompostori sekd Sakkivaline Oy:n valittdma 245 litran Tara Lahti. Tarkoituksena oli tarjota
kohdealueiden asukkaille mahdollisuus tilata edullisesti ympéristoystavallinen kompostori.

Ymparistomerkin saaneista kompostorimalleista pyydettiin kampanjatarjoukset ja esitteet (Liite 3 a,
b, c), jotka valitettiin edelleen asukkaille kiinteistdihin postitetussa tietopaketissa. Kaikkiin
tarjouksiin siséltyi kotiinkuljetus seka aloitusneuvonta, mukaan lukien kompostointi-ilmoituksen
tayttdminen. Tarjoukseen saattoi sisaltyd myos seosainetta seké sekoitussauva.

Kohdealueiden asukkailla ja muilla kiinnostuneilla oli mahdollisuus tutustua sek&
ymparistomerkittyihin ettd muihin kompostorimalleihin tapahtumailtojen tilaisuuksissa.

4.4 Kustannukset



Kustannuksia syntyi koulutilojen vuokrauksesta. Vartioharjun tilavuokraa nosti iltavahtimestarin
palvelut, kokonaisveloitus oli noin 460 mk. Nurkkatien tilavuokra oli 220 mk. Kahvitarjoilusta
maksettiin yhteensd 1300 mk (2*650 mk). Yhteens& projektikulut olivat 1980 mk.

Suurin menoera kertyi asukaspostituksesta, minka kulut olivat noin 9900 mk. Postilédhetykseen
sisdltyvéan oheismateriaalin toimittamiseen liittyvina taksikuluina maksettiin 74 mk.

Helsingin ymparistokeskuksessa tydaikaa kului kolmelta henkil6ltd yhteensé noin 16, 8 viikkoa
(noin 84 pdivad). Tyobaikaa kaytti myos YTV:n henkil6kunta ja YTV:n ostopalveluna neuvonta-
apua antoivat Uudenmaan Martat seké Kierratyskeskus. Lisaksi YTV:lle syntyi kustannuksia
Tietoterassindyttelystd, kompostimultakarrysta ja kompostointi-ilmoitusten tietokoneajoista.

5 TULOKSET JA NIIDEN ARVIOINTI
5.1 Tiedotus ja neuvonta

Sek& Kontulan etté Puistolan kirjastossa neuvoja kyseli kymmenkunta ihmista. Osanottoon saattoi
osaltaan vaikuttaa tilaisuuden ajankohta, joka oli keskell& péivéa, ehkd myos huonosti nakynyt
tiedotus. Kirjastot suhtautuivat asiaan myonteisesti. Puistolan Kirjasto kokosi aiheesta tukipaketin,
joka jéi jakeluun tilaisuuden jalkeenkin.

Kohdealueiden péivékodeista aktiivisia oli viisi, kouluista kaksi. Esittelyt sujuivat niissa hyvin.
Luokkia oli Vartioharjussa yhdeksén, Puistolassa 11. Yhdell& luokalla oli 20-30 oppilasta.
Vartioharjussa jateneuvoja ei kaynyt kaikissa luokissa, syyna YTV:n koulukohtaisen tuntikiintién
tayttyminen.

Tiedotusvalineissa kampanjan ndkyminen ei ollut kovin merkittdvaa, vaikka kampanjan tiedotteita
tai artikkeleita julkaistiin muutamissa kohdealueilla ja padkaupunkiseudulla laajalti luetuissa
lehdissa. Paikallisradioiden ohjelmien kuuntelijamé&éristé ei ole tietoa.

5.2 Tapahtumaillat

Tapahtumailtojen luentotiloiksi varatut huoneet olivat tdynna kuulijoita. Kummassakin
tilaisuudessa yleison osallistuminen oli aktiivista, kysymyksia esitettiin runsaasti ja myds omista
kokemuksista kerrottiin.

Vartioharjussa luentoa kuunteli noin 45 henkil6a. Liséksi tilaisuuteen osallistui arviolta 20
henkil6d; esimerkiksi lasten kanssa liikkuneet eivat menneet sisélle luentosaliin. Yleisoa oli siis
yhteensa noin 65 henkil6a. Suurin osa (noin 80 %) yleisostd kompostoi jo valmiiksi. 1altaan
kuulijakunta oli enimmékseen keski-ikaisté tai vanhempaa, nuorempia pariskuntia oli muutama.
Oiva Oravalla oli vain muutama ”sopivanikainen” lapsi pelaamassa kierratyspelié.

Puistolassa luentoa kuunteli noin 50 henkil64, osallistujien kokonaismaara oli noin 60. Kuulijoista
suunnilleen puolet harrasti kompostointia. Ik&rakenne oli samantyyppinen kuin Vartioharjun
tilaisuudessa; lapsiperheita ja muita nuoria pariskuntia oli muutama.



Biovisan vastauskuponkien perusteella yleiso oli valtaosin kohdealueelta tai sen vierestd, miké oli
tavoitteenakin. Jo kompostoivien suuri maara varsinkin Vartioharjussa oli yllattdvaa, kampanja ei
vetdnyt ei-kompostoivaa kohdeyleis6a niin hyvin kuin oli tarkoitus. Osa yleisosta tosin saattoi olla
vain puutarhajatteiden kompostoijia, joille valistus kotitalousjatteiden kompostoinnista ja sen
edellyttdmastéd kompostointiluvasta saattoi olla paikallaan.

5.3 Kompostorien tilaukset ja kompostointi-ilmoitukset

Kompostorien valittajat ilmoittivat myyneensa kampanjan aikana yhteensa noin 35 kompostoria.
Niisté suurin osa myytiin ilmeisesti Vartioharjun alueelle.

YTV sai kevaan aikana kohdealueilta yhteensa 34 uutta kompostointi-ilmoitusta (Puistolan-
Heikinlaakson alue 19 ja Vartioharjun alue 15 ilmoitusta). Ennen kampanjaa alueilta oli
kompostointi-ilmoituksen tehnyt 169 kiinteist64d, joten ilmoitusten méara kasvoi 20 % (taulukko 1).
Maaré vastaa tdsmalleen kampanjalle asetettua tavoitetta. Suurin osa luvusta pohjautuu luultavasti
kampanjakompostorien myyntiin, vaikka lukuun saattaa sisaltya myos itse rakennettuja
kompostoreita. Kierratyskeskuksen raportin mukaan itse rakennettavien kompostorien esitteita
jaettiin runsaasti tapahtumailloissa. Liséksi kompostointi-ilmoituksiin sisaltyvat kiinteistot, jotka
ilmoittivat kompostoinnistaan vasta nyt, vaikka kompostointi on alkanut jo aiemmin. Naiden osuus
kaikista ilmoituksista lienee véhainen.

Puistola-Heikinlaakso Vartioharju
asuntoja yhteensa kpl 3585 2447
1-2 huoneiston talot kpl 1833 1211
rivitalot kpl 1074 358
1-2 huoneiston talojen osuus % 51 49
1-2 huoneiston talojen ja rivitalojen osuus % 81 64
komposti-ilmoituksia ennen kampanjaa kpl 93 76
komposti-ilmoituksia kampanjan jalkeen kpl 112 91
komposti-ilmoitusten méarén kasvu % 20 20

Taulukko 1: huoneistojen ja komposti-ilmoitusten maarat. Lahde: Helsinki alueittain 2001,
Helsingin kaupungin tietokeskus (talot), YTV (komposti-ilmoitukset)

Kampanjan vaikutus kohdealueiden kompostointiaktiivisuuteen oli merkittavd. Kampanja-aikana
koko Helsingisté ilmoitettiin 58 uutta kompostointi-ilmoitusta. Siten kohdealueiden osuus kaikista
ilmoituksista oli selvasti yli puolet (58,6 %).

5.4 Kompostikampanjaan liittyva palaute ja yhteydenotot

Palautetta saatiin kirjallisesti YTV Jatehuollosta ja Pd&dkaupunkiseudun kierréatyskeskuksesta.
Suullista palautetta tai kommentteja antoivat Uudenmaan Martat, Puistolan Martat, Satu
Sokkinen/Biolan Oy, llkka Raita/Oy Raita Environment sekd Martti Mayry/Sékkivéline Qy.
Kohdealueiden asukkaiden palautetta saatiin muutamalta henkil6lt4. Muita kampanjaan ja
kompostointiin yleensa liittyvia puheluita tuli muutamalta taholta. Erillista palautelomaketta ei
ollut.

Seké ulkoista ettg siséista tiedotusta kommentoitiin. Projektin sisdinen tiedotus ja yhteistyo olisi
saanut olla tiiviimpad. Myos kompostikampanjan ulkoista tiedostusta kommentoitiin



vaatimattomaksi, kampanja ei ollut kovin nékyvasti esilla lehdissa eika muissa tiedotusvélineissé.
Liséksi kohdealueiden asukkaille postitettu kampanjapaketti olisi voinut saapua aikaisemmin
vastaanottajille.

Kampanjailtojen jarjestelyita seké pitopaikkoja pidettiin hyviné. Puistolassa Tietoterassi, esiteltdvat
kompostorit ja multakarry olivat kuitenkin turhan etdalld muusta tilaisuudesta. Myds sisétiloja
Puistolassa kommentoitiin melko ahtaiksi muiden tilaisuuksien takia. Kampanjaillan alussa
henkilokohtaisesti esiteltdvat yhteistydtahojen edustajat voisi selvittda jo etukateen. Hyvéana
pidettiin, ettd ymparistokeskus oli edistamassa kompostointia.

Kampanjatilaisuuksiin olisi toivottu selvasti enemmaén asukkaita, jotka eivat viela olleet aloittaneet
kompostointia. T&mé oli kampanjan tavoitteiden kannalta harmillista. Myds kompostointiaiheinen
luento oli suunniteltu l&hinnd kompostointia aloittaville.

Jo kampanjan projektisuunnitelmaan olisi toivottu ehtoa, ettd kompostorien myyjat myisivéat
tuotteensa osamaksulla, jolloin olisi todenné&kaisesti saatu enemman uusia kompostoijia. Osamaksu-
tai vuokraustyyppistd maksujérjestelyé pidettiin hyvéana useammassakin kommentissa. Toisaalta
tallaisiin kampanjoihin olisi toivottu vield suurempaa houkutinta ostajalle, esimerkiksi siten, etta
kompostori voitaisiin myydé puoleen hintaan. Osatekijéksi laimeaan kompostorien myyntiin
tilaisuuksissa arveltiin my0s aikaisempaa kampanjaa, jolloin ainakin Vartioharjun alueelle myytiin
runsaasti kompostoreita. Erdéssa kommentissa kompostorien myyntia pidettiin kuitenkin
kohtuullisena tilaisuuksiin osallistuneiden maéraan nahden.

Yhdessd kommentissa arvosteltiin ympéaristomerkin kayttoa esiteltavien kompostorien kriteerind.
Merkintd on suhteellisen kallis, eivatka pienemmat valmistajat hanki sitd, vaikka tuote olisi muuten
vaatimukset tayttava. Kompostorien “ekologisuus” tai ekotase” olisi parempi valintakriteeri.
Palautteessa ilmeni myds, ettd ilmeisesti huomattava osa kompostoivista ei tieda velvollisuudestaan
tehdd kompostointi-ilmoitus. Toiset jattavat tietoisesti ilmoituksen tekematta. Eréén
kompostorivalittajan mukaan vain yksi kampanjakompostorin hankkineista taytti ilmoituksen
paikan paalla, moni ostaja ei ilmeisesti edes tiennyt saaneensa kompostointi-ilmoitusta.

Harmillista oli, ettei kohdekoulujen kaikille halukkaille luokille pystytty antamaan
kompostointivalistusta. Se johtui koulukohtaisen neuvontakiintion tayttymisestd; tdnd vuonna
kompostineuvonta ei ollut YTV:n toiminnassa omana projektinaan.

Asukkailta tulleet yksittdiset kommentit liittyivat "mainostamiseen”, mita kaupungin ei tulisi
harjoittaa, sekéd kohdealueen ulkopuolelle muuttaneen asukkaan jatehuoltoon. Ihmeteltiin myo6s
miksi nekin, jotka jo kompostoivat saivat kutsukirjeen tapahtumailtaan. My6s matokompostorin
kaytosta kysyttiin. Erds asukas esitti idean, ett4 osuuskunnat voisivat korvausta vastaan ottaa
useamman taloyhtion kompostorit hoitaakseen. Soittaja oli tehnyt tiedusteluja ja osuuskunnissa oli
ilmennyt kiinnostusta asiaan. Idea liittyy myos toisaalla ymparistonsuojeluyksikossa tiedoksi
tulleeseen Kukoistava Ita-Helsinki -hankkeeseen.

Muita aiheeseen liittyvid puheluita tuli kompostoriedustajalta, joka olisi halunnut myds osallistua
kampanjaan.
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Kompostikampanja saavutti tavoitteensa, 20 % lisdyksen kohdealueilla kompostoivien maariin.
Kampanja oli huomattavan tehokas kun kohdealueilta saatujen komposti-ilmoitusten lukumaaria
verrataan muun Helsingin tilanteeseen.

Joihinkin asioihin olisi pitanyt kiinnittda vield enemman huomiota. Projektin sisainen tiedotus ja
yhteistyd olisi saanut olla tiiviimpad. Koordinaatio-ongelmia aiheutti muun muassa projektin
johtoryhmadssa tapahtunut henkilévaihdos.

Vaikka ulkoista tiedotusta kommentoitiin vaatimattomaksi, tarkeimmalle ryhmalle eli
kohdealueiden asukkaille postitettu tietopaketti on kuitenkin tehokkaimpia tapoja tiedottaa
tilaisuudesta. Postin kulku kustannuksia séastavéssa 2-luokassa on kuitenkin hidasta, ja kulkua
hidastivat edelleen paasidispyhét. Jotkut asukkaat eivat ilmeisesti saaneet ldhetysta, joten
postituslistoista luultavasti puuttui yksittaisia Kiinteistoja.

Kampanja toteutettiin suurilta osin virkatyona. Postituskulujen ja henkilotyotuntien lisaksi
projektiin kdytettiin ympéristokeskuksen madrarahoja noin 2000 mk. Budjettiin varattu 5 000 mk
riitti hyvin. Valtion ty6llistimismé&érarahat mahdollistivat projektisihteerin palkkaamisen.

Tapahtumaillat onnistuivat jarjestelyiltddn varsin hyvin. Tarvittavien luentotilojen koko arvioitiin
sen perusteella, mitd aiempien kampanjoiden pohjalta oli odotettavissa. Tilat olivatkin
tarkoitukseen ja vakimaaraan nahden sopivat. Jarjestelyaikaa paikan paalla tulisi varata riittavasti,
jolloin projektin vetdja tarkistaisi viela kerran tilat ennen tilaisuuden alkua ja ehtisi sen jalkeen
ohjata esiteltdvan materiaalin sijoittumista. Se olisi saattanut auttaa varsinkin Puistolassa, missé
muun muassa Tietoterassin ja kompostorien sijoittuminen olisi voinut olla parempikin.

Kampanjailtojen osallistujista suurin osa kompostoi jo valmiiksi. Vaikka kutsu tilaisuuteen oli
osoitettu myods kompostoiville asukkaille, padkohderyhmaén eli ei-kompostoivien osuus oli
huomattavasti niukempi kuin oli tarkoitus. Koteihin lahetetty peruspaketti” siséltaa varsin
runsaasti perustietoja kompostoinnista, joten osa on saattanut tyytyé sen tutkiskeluun ja tilata
kompostorin my6hemmin. Kompostoivien asukkaiden suuri osuus voi osaltaan johtua siitd, etta
kompostoinnista on mielenkiintoista ja tarpeellistakin saada tietoa viel& tapahtumailtojen kaltaisissa
erillistilaisuuksissa. Tilaisuudet vahvistavat osaltaan motivaatiota kompostointiin ja rohkaisevat
edelleen jatkamaan sitd. Kokeneemmillekin kompostoijille tapahtumailtojen kaltaisilla tilaisuuksilla
tuntuisi siis olevan tarvetta. Tosin néité voitaisiin tarvittaessa jarjestaa erillisind tilaisuuksina ja
kevyemmalla toteutuksella ja organisaatiolla.

Oikean kohderyhman aktivointi on yllattavan hankalaa, vaikka onkin samalla tarkeimpia tavoitteita
ja edellytys projektin onnistumiselle. Aikaisempien kokemusten perusteella suuri merkitys on sill,
myydaanko kompostori osamaksulla vai ostetaanko se kertamaksulla. YTV:n menestyksekkadssa
kampanjassa vuonna 1998 kompostorien hankintakynnysté alennettiin osamaksutyyppisella
maksujérjestelylla.

Oma ongelmansa on, miten saada ihmiset ilmoittamaan kompostoinnistaan. Tilastoitujen
kompostoijien maarat seka kohdealueilla ettd vastaavilla pientalovaltaisilla alueilla saattaisivat
kohentua huomattavasti jo pelkéstaan silla, ettd ilmoitukset saataisiin koottua vield kattavammin.
Kompostoijien todellinen maaré on tarkeé perustieto ja merkittava esimerkiksi vastaavien
kampanjoiden kohdealueita valittaessa seka arvioitaessa kampanjoiden todellista tehokkuutta.
Kampanjan aikana kokeiltu keino tayttaa ilmoitus kompostoinnin aloitusneuvonnan tai kompostorin
myynnin yhteydessa olisi hyva ottaa yleisemminkin kayttoon.



Kampanjan aikana tiedoksi tulleet ideat osuuskuntien kaytosta kompostorien hoitajina kuulostavat
lupaavilta. Ainakin kerrostaloyhtidissa, kouluissa ja vastaavissa laitoksissa sitd kannattaa varmasti
kokeilla pilottiprojektina. Myos pienkiinteistdja olisi mielenkiintoista ja tarkedé saada projektiin
mukaan.

Kompostikampanjan méaarallinen tavoite toteutui hyvin. Lisaksi kampanja onnistui kerddméaéan
kompostoinnista innostuneita asukkaita kiitettavasti tilaisuuksiin ja materiaali jaettiin varsin
kattavasti kohdealueille. Tavallisen kuntalaisen mahdollisuus tehda konkreettisesti jotain
merkittdvad ympariston hyvaksi otettiin myonteisesti vastaan ja tietoisuus kaatopaikkajatemaarien
vahentdmistavoitteista lisaantyi. Kampanjan tulos erityisesti suhteessa siihen panostettuihin
resursseihin oli hyva ja vastaavanlaisia kampanjoita kannattaisi jatkaa viranomaisten, yhdistysten
ja kompostointiyritysten yhteistyond myods muilla pientaloalueilla Helsingissa ja koko
paakaupunkiseudulla.



