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Mainostelineet jalkakaytavilla Helsingin kantakaupungissa

Jalankulkualueille sijoitettujen mainosstandien runsas kayttd on osoitus niiden suosiosta, ja
mainostajien kiinnostuksesta tata katuviestintaa kohtaan. Helsingista loytyy arviolta yli
kaksituhatta standityyppista mainostelinetta. Standimainoksissa jaetaan tietoa potentiaalisille
asiakkaille tuotteista, palveluista ja yrityksen sijainnista. Siirrettavat ja katukuvassa tilapaisesti,
samalla aina lasna olevat, standit jatkavat kannettavien mainosplakaatien perinnetta.

Kootun kuva-aineiston seka paikan paalla suoritettujen mittausten ja havaintojen perusteella
ilmeni, etta Helsingin kantakaupungissa standimainonnan kaytanndissa on puutteita: siirrettavat
mainostelineet ovat usein etddmpana rakennusten seindpinnasta kuin mika on nykysuositus,
joukossa on myds liian isoja kyltteja tai niita on esilla mainostavaa liiketta kohden useampia kuin
yksi. Paikoin rikkomukset ovat lievia, eika vaaratilanteita synnyttavista standien esillepanosta
saatu havaintoja. Toisaalta sujuva liikkkuminen saattaa olla uhattuna, toisaalta hyvassa tapauksessa
tuetaan viipyilevan kaupunkilaisuuden syntya. Valvonta ja neuvottelut mainostajien kanssa
saattaisivat olla paikallaan etenkin silloin, kun on toimittu useamman suosituksen vastaisesti.
Myds kaupungin rooli valvovana viranomaiskumppanina kaipaa yritysten suuntaan tasmennysta.

Taustaa

Pitkaaikaiseksi huolenaiheeksi Helsingissa on tiedostettu jalkakaytaville levittaytyvat siirreltavat
mainostelineet (HS Pddkirjoitus 17.8.2013), joista on kdytetty nimityksia A-teline, standi ja
katustandy. On myd6s ehdotettu nimia katupuhuja tai katusieppari. Rakennusvalvonta on antanut
suosituksia ja rakennustapaohjeita tamankaltaisista mainoslaitteista ja katumainonnasta. Valvonta
ja rikkomusten sanktiointi ei ole ollut systemaattista. Koordinoivaksi vastuunkantajaksi on noussut
Helsingin kaupungin Rakennusvirasto. Oikeudellisen tulkinnan osalta Tieliikennelaki,
Puhtaanapitolaki seka Jarjestyslaki rajoittavat siirrettavien katumainostelineiden sijoittelua.
Erdissa eurooppalaisissa kaupungeissa katumainonta liikuteltavin kyltein on ollut kokonaan
kiellettyd. Myds meillda Himeenlinnassa ja Tampereen paakadulla Himeenkadulla on mainoskielto
ollut voimassa. Hdmeenkatu on Tampereella kaupungin keskuskatu ja siella kielto jatkuu
kymmenen metrid kunkin sivukadun suuntaan.

Mainostelineistad on havaitusti ollut haittaa kaupunkilaisten liikkumiselle ja yksittaiset tahot ovat
raportoineet hairiosta, etta telineet saattavat muodostua esteeksi sujuvalle jalan kulkemiselle.
Esteettiset haitat on nekin tiedostettu, mutta niihin puuttuminen ja niista keskustelu on
huomattavasti hankalampaa kuin neuvottelu esteettémyyden vaalimispyrkimyksista. Helsingin ja
Uudenmaan Nakdvammaiset ovat esittdneet mainostelineiden poistoa seka niiden tayskieltoa
jalkakadytavilta ja muilta jalankulkuvaylilta kaupungin keskustan niin kutsutulla ykkoésvyohykkeella.



Sujuvan liikkumisen on nahty paikoin vaikeutuvan myos lastenvaunujen kansa seka rollaattoreja
tai pyoratuoleja kayttavien henkildiden ja pyorailevien lasten (alle 12 v.) osalta. Viime kddessa on
oltu huolestuneita jalankulkijoiden asemasta eli kaikkien helsinkildisten katuviihtyvyyden ja
turvallisuuden kehittamisesta. Ahtaaksi muotoutuneella kadulla kulkijat saattavat mainostelineita
vaistden joutua ajoradalle.

Jalkakaytavat ovat olleet ilmaista mainostilaa kauppiaille, putiikin omistajille, kaupallisten
palvelujen tuottajille, muille yrittajille seka yhdistyksille ja kulttuurilaitoksille. Eras
keskustelunavaus on ollut, etta kyltein toteutettu katuviestinta olisi jatkossa maksullista seka
samalla entista valvotumpaa. Standit ovat tilapdinen kadunkaluste, mutta samalla kuitenkin
liikkeiden aukioloaikaan aina esilla oleva.

Taulukossa 1 on kuvattu esimerkein, kuinka mainostelineet ovat seka yksityinen etta julkinen
ongelma, joka toisaalta harmittaa ja hairitsee satunnaisesti, toisaalta se on kaupungissa jatkuva
huolen ja haitan aihe (Kopomaa 1997: Tori - marginaali - haastava kaupunki).

Taulukko 1: Kokemuksia, paatelmia ja ratkaisuja siirreltdavien mainostelineiden ei-toivotusta
sijoittumisesta jalankulkualueille Helsingissa.

Ei-toivottu
katumainostelineiden sijoittelu | Satunnainen Jatkuva
Subjektiivinen kokemus harmi: Nakévammaisten huoli: Helsingin Sanomat
(vksityinen) tormaily mainostelineisiin. paakirjoitus — “Telineet pois
jalkakaytavilta”.
Objektiivisesti arvioiden hdirié: "Turvallisuutta haitta: Rakentamistapaohje —
yleisesti havaittu (julkinen) vaarantavan mainoksen ”"Mainostelineiden
kayttajan on poliisin sijoittamisperiaatteet”.
kehotuksesta viipymatta
poistettava mainos.”

Kaupungin viranomaisedustajien kannalta tilanne on jannitteinen, kun he saavat seurata sivusta,
kuinka yrittdjat ja muut mainostajat valtaavat osan yleisista katualueista omaan yksityiseen
mainoskayttoonsa osin ohjeistusten vastaisesti. Helsingin kaupungin Yleisten tdiden lautakunta on
todennut poytakirjassaan (27.8.2013): “Lautakunta puoltaakin aloitetta hallinnassaan olevien
alueiden osalta siten, ettd mainoslaitteiden kayttda on syyta rajoittaa vahintaan turvallisuuden,
viihtyisan kaupunkitilan, esteettomyyden ja lain vaatimusten edellyttamalle tasolle. Samalla
lautakunta edellyttdd, etta yrittdjia ja mainostajia on kuultava heille mahdollisesti aiheutuvan
haitan minimoimiseksi.”

Tavoite on huomioida viranomaisten, yrittdjien ja mainostajien sekd muiden toimijoiden osallisuus
kylttiongelman maarittelyyn ja ratkaisuun. Pyritdan kaupunkikumppanuuteen, mika viittaa
sosiaalisesti kestavaan, asukkaisiin investoivaan ja aktiiviseen kaupunkilaisuuteen, jossa
"kulkemisella on yhteinen suunta”. Kaupunkikumppanuus voidaan maaritella luonnolliseksi
yhteistoiminnan muodoksi, jossa eri toimijat voivat toteuttaa tavanomaisia ja erityisia




kaupunkiasumiseen liittyvia tarpeitaan ja tarkoitusperidan suvereenisti ja sovittuja tai muutoin
asiaankuuluvia sdant6ja noudattaen. Kysymys on suhteesta, jossa eri osapuolet hyotyvat
toteutetuista kdytanteista ja ratkaisuista.

Helsingin rakennusvalvontaviraston rakentamistapaohjeessa (2010) on kirjattu viiden tyyppisia
alueita, jotka on haluttu maaritella "standivapaiksi”:

Kaupungin asemakaavassa on jo mainittu eraita 1. "suojelluiksi maarattyja alueita”, joissa
edellytetdan erityista harkintaa katumainonnan osalta seka 2. "nimettyja alueita”, joilla paikoilla
mainostelineet ovat kiellettyja. Kolmanneksi katuymparistdjen yleissuunnitelmassa on maaritelty
3. "mainoksettomia vyohykkeita”. Esimerkiksi puisto on mahdollinen telineen sijoituspaikka vain
sielld toimivalle kioskiyrittajalle. Standit saattavat estaa liikennetta, lilkkkumista tai
huoltotoimenpiteita. Onkin kirjattu, ettd mainoslaitteet 4. ”eivat saa haitata kadun tai pyoratien
kayttamistd”, kunnossapitoa, huoltoliikennettd, turvallisuuden sailymista, nakyvyytta, lilkkenteen
ohjauslaitteiden tai maalattujen merkkien nakymista. Lopuksi on listattu 5. "vilkkaat
jalankulkuliikenteen alueet” kuten terminaalit, pysakit, tunnelit ja maanalaisten kadytavien
suuaukot, joihin siirrettavia mainoslaitteita ei myoskaan saa asettaa.

On kaupunkiasujien ja vierailijoiden edun mukaista saada tietoa paikallisista palveluista ja
tuotteista seka laajemmista kaupunkitapahtumista tai kulttuuritarjonnasta. Helsingin Yleiskaavan
Visiossa esitetdan, ettd vuonna 2050 “kaupunkiin on tuotu enemman kaupunkia” ja, etta
jalankulkija on eritysasemassa. Merkitsevatkdé mainostelineet katukaytavilla elavyytta vai
pakollista hidastetta? Katutilan suunnittelun ndhdaan jatkossa tapahtuvan jalankulkijan ja
pyorailijan ehdoilla, ei autoilijan tai auton. Helsingin tulee houkutella kaupunkilaisia liikkumaan
kavellen. Keskusta-alueella palvelut sijaitsevat lahella asukkaitaan, siksikin suositaan
kivijalkakauppojen toimintaa.

Standi-ilmion selvittamiseksi ja paikantamiseksi koottiin kuva-aineisto, jonka teemoittelu ja
analyysi tukeutuvat seuraavasti nimettyihin luokkiin: haalittu tila, funktiot, valittu mainostyyli,
kylkidiset ja telinditetyt kadut. Kuvamateriaali koottiin ja mainostelineiden sijoittuminen mitattiin
Helsingin kantakaupungin alueella syys-marraskuussa 2013. Kuvattuja mainosstandeja oli yhteensa
lahemmaés 1500 (tarkemmin aineistonkeruusta ks. Liitteet 1 & 2). Katustandien kokonaismaaraksi
voidaan Helsingissa arvioida yli kaksi tuhatta kappaletta. Tutkimuksen tilaajana oli Helsingin
kaupungin Rakennusvirasto. Hankeen vetdjana toimi kaupunkitutkimuksen dosentti Timo
Kopomaa Helsingin yliopistolta. Han vastasi myos raportoinnista. Kuva-aineiston kokosi
helsinkildinen valokuvaaja Erkki Laine.

Haalittu tila

Standit kaventavat usein liikkuma-aluetta katukaytavilld, vaikka sijoittuisivatkin aivan rakennusten
kivijalan viereen. Tyypillisesti Helsingin kantakaupungissa jalkakaytdvan leveys on 3 - 4 siirrettavan
mainostelineen levyinen. Suositus on, etta standitelineet jattaisivat 150 cm vapaata tilaa
(jalkakaytavalla kyltin reunasta reunakiveyksen sisdreunaan mitattuna). Nykysuosituksen mukaan
telineen tulisi mahtua 80 cm sisdan talon seindsta mitattuna eli esimerkiksi 60 cm levean (ja



saadellysti 120 cm korkean) mainostelineen tulisi ndin olla enintdan 20 cm péaassa kivijalasta.
Merkittdavassad osassa havaituista standeista (1435 kpl) ja niiden sijoittelussa oli puutteita.

Useimmat kyltit olivat valokuva-aineiston pohjalta arvioituna mainostamansa kivijalkaliikkeen
edessd, mika on toivottu tilanne. N&in oli Ildhes 90 prosentissa tapauksista (86 %). Mitattaessa
melko tarkkaan ylittyi kuitenkin suosituksen mukainen etdisyys vierusrakennuksen julkisivusta
monien eli lahes 2/3 mainoskylttien kohdalla (66 %). Esimerkiksi jo puolen metrin joustovaran
salliminen nykyisen sallitun etdisyyden paalle vahentaisi todennakdisesti merkittavastikin
suosituksen vastaisesti asetettujen standien joukkoa.

Edelleen huomattava osa eli nelja viidesta (80 %) siirrettavista kylteista taytti niiden koolle
asetetut vaatimukset. Tata voinee pitaa tyydyttavana tilanteena, vaikkakin viidesosan kohdalta oli
toimittu suositusten vastaisesti. Sellaisia kyltteja, jotka rikkoivat lyhyeksi sddadeltya seindetaisyytta
siten, ettad eivat sen lisaksi olleet mainostamansa liilkkeen edessa, oli 13 prosenttia Helsingin
kantakaupungissa kuvatuista standeista (Taulukko 2). Muun muassa tdmankaltainen
standimainostus saattaisi olla kaupungin erityisvalvonnan potentiaalinen kohde. Huomattava on,
etta monilla yrityksilla oli liikkeen edustalla esilla useita standeja, muun muassa R-kioskien luona
on usein kolme tai neljakin standia.

Taulukko 2: Siirrettdvien mainostelineiden sijoittuminen kuva-aineistossa liikkeen eteen seka
etadisyys kivijalasta.

Mainostelineen (N=1435) etadisyys kivijalasta alle 0,8 m etaisyys kivijalasta yli 0,8 m
paikka liikkeen edusalueella 33,2% 52,5%

paikka liikkeen edustan 0,9 % 13,4 %

ulkopuolella

Kirjattu toive on ollut, etta kukin liike pitdytyisi yndessa kyltissa: annetun rakennustapaohjeen
mukaan padsaantoisesti kadun varren ensimmaisen kerroksen liikehuoneistolla seka piha-alueen
liikkeilld on oikeus vain yhden (1) standin sijoittamiseen liikehuoneistonsa eteen kadulle.
Saannosten vastaisesti on toimittu, koska on haettu nakyvyytta paitsi kylttien maaralla, niiden
koolla tai niiden esiin nostamisella pois seindn vierustoista. Standin kaytolla ja sen tai niiden
asettelulla on pyritty rajaamaan katukaytavasta siirtymatila “oikealle” tapahtumalle, esimerkiksi
mainosjulisteen kehotukselle astua liikkeeseen.

Kadunkulkija joutuu aina vaistamaan tai ainakin huomioimaan mainoskyltin liikkuessaan
jalkakaytavalla, mika yrittajan nakokulmasta saattaa tavoitellusti hidastaa potentiaalisen asiakkaan
kulkua. Tahan viittaa etenkin se, etta standeja ei aseteta kiinni rakennuksen seinaan, vaan tilaa
jatetdan kyltin ja seindn valiin useimmiten enemman kuin nuo suositetut parikymmenta
senttimetria. Mainostelineet eivat nayttaneet milloinkaan kokonaan estdvéan jalankulkua ja néin
taydellisesti tukkivan jalkakaytavaa.




Mainosteline on erdanlainen ronsy rakennuksen kivijalassa tai joskus etdammalle sijoitettu
istutettu pistoke. Havaitusti kivijalkakauppojen ja -liikkeiden edessa standien lukumaarat
vaihtelevat 0:sta 6:een. Useamman kuin kolmen telineen sijoittelua esiintyi erdin paikoin. Se
saattoi merkita lilkkehuoneiston julkisivun “tapetointia”, jolloin standit ovat jalkakaytavalla kivijalan
myotdisesti ja ehka vield nojaavat seindan.

Useimmiten kadulle kannetut mainostelineet on asetettu kohtisuoraan, noin 90 asteen kulmaan
rakennusta vasten ja samalla poikittain jalankulkuvirtaan ndhden. Tavoitteena on yritysten
”sivunakyvyyden” esille saaminen. Poikkeuksellisia paikkoja telineille ovat olleet esimerkiksi
liikkeiden ovensuut ja sijoituspisteet sisaan kutsuvien, ulospdin avointen ovien takana. Kun
mainosteline on asetettu jalkakaytdavan suuntaisesti, on tavoiteltu ennen kaikkea ohikulkevan
lilkenteen huomiota. Kohdeyleistksi voi kuvitella ennen kaikkea ne kaupunkilaiset tai turistit, jotka
liilkkuvat autolla, bussilla tai julkisella kulkuneuvolla. Liikennevaloristeyksia, joissa kulkuneuvot
seisahtuvat joksikin aikaa, voi pitaa erityisen hyvina katumainonnan pisteina.

Joskus ”standipistokkaat” sijoittuvat hyvasta syysta ja ymmarrettavasti etaalle yrityksesta tai
myymalasta ja niiden julkisivuista. Tallaisia tilanteita voidaan listata esimerkiksi, kun palvelupiste
on julkisivupeitteiden alla saneerattavassa rakennuksessa tai ymparistossa keskella tydomaata.
Talloin standien sijoittelulla halutaan varmistaa asiakkaiden huomio ja hamuta lisanakyvyytta.
Samankaltainen on tilanne, kun yritys ilmoittaa mainoskyltissaan osoitteen muutoksesta edellisen
toimipisteensa tuntumassa. Katutyémaiden ja avointen katukaytavien tapauksissa standit on usein
istutettu asvalttipinnaltaan avatulle osalle jalkakaytavaa, joskus ajoradalle tai kadun toiselle
puolelle. Nain lienee kannettu huolta kaupunkikavelijoiden esteettomasta liikkkumisesta. Joissain
tapauksissa rakennuksen julkisivussa on syvennys, josta kannettava kyltti ei nakyisi jalkakaytavalle,
siksi mainoskyltti on nostettu erilleen liikkeen julkisivusta, mutta huomattavan keskelle
jalankulkureittia.

Rakennuksen julkisivusta etdaannytetyt siirrettavat mainostelineet, esimerkiksi jalankulkualueilla tai
bulevardilla, on usein asetettu jonkin keskempana katua olevan kiintopisteen tai linjan, esimerkiksi
puurivistdn valiin. Tassa myymalodiden pitdjat nayttavat seuraavan toisiaan ja toteuttavan
paikallista mainoskulttuuria. Kdytannot ovat mainostajien kannalta mielekkaita, silla kdavelykaduilla
ei ole selvaa itsendista jalkakaytavaa, joka tulisi jattaa vapaaksi. Bulevardityyppisilla istutetuilla
katuosuuksilla on erotettavissa selkea valialue, mika tila houkuttaa vapaaseen standien asetteluun.

Etenkin ydinkeskustan ja vilkkaiden kauppakatujen yhteydessa liikeyritykset saattavat toimia
kivijalkatasoa ylemmissa kerroksissa. Usein standi ilmaiseekin rappukaytavassa sijaitsevan liikkeen
olinpaikan. Tahan havaintoon voidaan liittaa oletus, etta keskusta-alueella liiketilojen kayttoé on
tehokkaampaa kuin muissa kaupunginosissa, ja siksi lilkkeet hakeutuvat myos katutasoa ylempiin
kerroksiin.

Mainoskylttien asettaminen jalkakaytaville seuraa liikkeiden aukioloaikoja: aamulla esille ja illan
suussa pois. Yoaikaan telineita ei jalkakaytavilta yleensa 16yda, tosin ketjuin ja lukoin esimerkiksi
puuhun tai liikennemerkkiin kiinnitetyistd ”24/7”-standeista on tehtévissa satunnaisia havaintoja.



Vain harvassa tapauksessa lukolla kiinnitetty kyltti sijaitsi liikkeen vieressa. Yleensa lukittuun ja
ketjulla kiinnitettyyn standiin ei yrittajalla ollut katseyhteytta nayteikkunansa kautta. Lukittuja tai
muutoin sidottuja kyltteja l0ytyi kantakaupungista parikymmenta, siis huomattavan vahan
valokuvattuun standijoukkoon suhteutettuna.

Nayteikkunan eteen kylttia ei mieluusti aseteta. Syyna voi olla, ettd se estaa ikkunan tarkastelun.
Nayteikkunat eivat tosin tana paivana ole samalla tavalla katseen kohteena kuin vaikkapa
puolivuosisataa sitten. Nyt ikkunat on saatettu teipata umpeen yrityksen tunnusvarein. Tuotteiden
esittely tapahtuu suurelta osin lehti-, televisio- tai verkkomainoksissa. Kaupan olevan
tavaramaaran runsaus ja kirjo eivat nekaan puolla maaraltdan rajallisten tuotteiden esille
asettamista. Katuyleison sdaannollisesti ndyteikkunasta katsastamia tuotteita ovat esimerkiksi
myynnissa olevat asunnot. Jannittavasti erdaan merkittavan kiinteistoja valittavan yrityksen
kayntikortit muistuttivat minikokoista standia.

Funktiot

Standien tehtdva on ohjata kavelijat palvelun darelle. Esille pannut kyltit kutsuvat astumaan
sisdaan. ldeaali tulkinta on, etta esillepano tukee ihmisten pysahtymista ja kohtaamisia, toisen
huomioivaa kanssakdaymista ja mahdollisesti vieraanvaraisuuttakin. Yksi tai useampi kyltti voi
viitoittaa reitin paitsi sisdlle liikkeeseen, myds viereiselle sisdpihalle, kellaritiloihin tai ylempiin
kerroksiin, ehka kadun toiselle puolelle, joskus kymmenien metrien padahan mainostelineesta tai
jopa toiseen kaupunginosaan. Myds metrotunneliin ja kauppakeskukseen ohjaavia mainostelineita
on Helsingin katukuvassa. Vain parikymmenta standia reilusta tuhannesta ohjasi asiakkaitaan
rappukadytaviin. Useimmiten tarjottu etdaisempi suunta oli sisapiha.

Kadulle nostettu mainosteline ilmaisee, etta liike on auki ja ettad lasna on ainakin yksi palvelualtis
ihminen. Kevyen liikenteen kulkuvirran ohjaamisessa saattaa olla jopa suoranaista yritysta
pakottamiseen eli yrittdja voi ennakoida paivittaisliikennevirran paaasiallisen suunnan ja etsia
sithen asiakashakuisen, itselle myonteisen standien asettelun. A-standin tarkempi lahiluettavuus
rajautunee suhteellisen kapealle alueelle eli kahdelle etualalle, yhteensa arviolta noin kahdeksan
neliometrin vyohykkeelle.

Standit jatkavat “sandwich-mainonnan” -perinnetta. Vilkkailla paikoilla kaupunkia ihmiset ovat
liikkuneet kantaen molemmin puolin ylavartaloaan mainostauluja (human billboard, “sandwich
men”), joissa on esitelty tuotteita tai palveluja, jotka ovat tavoitettavissa kdvelyetdisyyden paasta.
Tama 1800-luvulla suosittuna kaynnistynyt mainonnan muoto on saanut vaistya tehokkaampien
viestintadvalineiden ja autoilijoille suunnatun tiedottamisen myo6ta.

Erdaanlaisena historiallisena jadnteend mainosplakaateista on nyt tarkasteltavanamme,
luonteeltaan vanhakantainen standimainonta. Tama ajallinen jatkumo on erityisen selvd, kun
ajattelemme satunnaisia, pahvista tehtyja “sandwich-plakaateja”, jotka ovat joko p&alla
kannettavia tai kaupungille levitettavia kevyita kaksiosaisia julistekyltteja. Tallaisissa
kaksipuolisissa pahviplakaateissa on nyttemmin Helsingissa mainostettu esimerkiksi vierailevaa
sirkusta tai lasten puuhakeskusta. Nama kyltit on saatettu asettaa etdalle mainostamistaa



kohteista. Toistaiseksi esimerkiksi digitaalisia tai muita moderneja mainosviélineita ei katukaytavilla
ole esiintynyt, vaikka nayteikkunoihin verkkoa hyddyntavia mainoslaitteita on jo sovitettu.

Kyltilla on mahdollista rajata tilaa jalkakdytavalta esimerkiksi siten, etta kahvilan ulkoterassialue tai
muu kesdoleskelupiste saavat seinamaiset paadyt jalkakaytavalta. Aidatun terassin ulkoreunaa voi
nojata yrityksen oma standi. Jonkin verran mainosstandeja [6ytyy pareittain. Joskus kaksi kylttia on
voitu asettaa aitamaisesti vieretysten. Mainoskylttipari voi muodostaa myos porttiaiheen, jonka
lapi asiakas kulkee. Tasta 16ytyy tyypillisesti esimerkkeja isompien ruokakauppojen luota (esim.
Alepa).

Mainokset ymmarrettavasti palvelevat kaupunkilaista tai kaupunkivierasta opastamalla ja
valittamalla tietoa tuotteista tai palveluista. Tekstit ovat useimmiten suomenkielisia, joskus
englanniksi. Telineen logossa saattoi olla myds esimerkiksi kiinankielinen nimi. Kuvat tunnetusti
ylittavat kielirajat, ja ndin esimerkiksi jaatelomainos tavoittaa helposti turistin ymmarryksen.

Siirrettava mainosteline osoittaa ja muistuttaa katukaytavalla paitsi liikkkeen olemassaolosta ja
sijainnista, se usein merkitsee myds oviaukon. Teline saattaa toimia auki olevan oven vastinparina
ikaan kuin saluunan oven toisena puolena ja ohjata kulkua sisdlle liikkkeeseen — haluamatta
ainakaan estaa sita. Ndin mainostelineilld on itsendisina toimijoina “omaa tahtoa”. Telineet
saattavat myos vakauttaa kevytta liikennetta tarjoamalla jalankulkijalle kiintopisteen
seisahduspaikkana tai polkupyorailijalle pyoran sailytyskohdan.

Valittu mainostyyli

Esineet ovat samanaikaisesti ”seka adarimmaisen nakyvia ettd nakymattomia” (Lehtonen 2008:
Aineellinen yhteisé). Ihmiset tukeutuvat paivittaisessa viestinndssaan ja kdytannoissadn tavaroiden
kdyttamiseen ja osallistuvat tulkintoihin niista, mutta itsestdanselvyytensa vuoksi arjen ainekset
pysyvat samalla huomaamattomina. On puhuttu "tavallisten esineiden noyryydesta”. Kadunvarren
standit ovat osa katumaisemaa luoden taustaa kaupunkielamalle.

Kun kauppiailta ja palvelun tarjoajilta tiedusteltiin katustandeille mahdollista vaihtoehtoista tai
korvaavaa jarjestelya, niin kavi ilmi, ettd suoranaista korvaavaa ratkaisua ei ollut, mika osaltaan
tekee ymmarrettavaksi paikkaa vaihtavien ja tilapaisten, mutta aina katukuvassa lasna olevien
mainoskylttien nykysuosion. Kuitenkin mahdollisia muita mainoskanavia on niitdakin olemassa ja
helposti kdyttoon otettavissa, esimerkiksi julkisen liikenteen nayttotaulut, ilmaisjakelulehdet tai
ndyteikkunan entista aktiivisempi kaytté6 muun muassa digitaalisen mainonnan keinoin. (Kysely 14
liikkeenpitdjalle Kruununhaassa; Liite 1)

Sivuprofiililtaan ison A-kirjaimen muotoisen standin rinnalla kdytetdan yleisesti pystysuorassa
asennossa olevia ”I-standeja”, joissa on ulottuvat jalat ja tuulta myo6tailevaa joustovaraa. Tama
kaatumatta taipuva malli on suosittu ja vakaa kaupunkiymparistdssa, jonne muodostuu
tuulikaytavia, ja joiden syntya seudun merellisyys saattaa vield vahvistaa. Pystysuorat I-standit
ovat usein kooltaan sellaisia, ettd ne ylittavat hienokseltaan kaupungin suosittamat kylttikoon
mitat.



A-telineiden ylareuna voi olla joko suora tai kaareva. Kaarevien mainostelineiden yldosasta voi
|6ytaa yrityksen tai tuotteen nimen (esimerkiksi Toto, Veikkaus, R-kioski, Siwa, S-market, Alepa,
Apteekki, Karjala). Ylareunastaan kaarevat telineet voitaisiin muotonsa puolesta nimeta oikeastaan
”A-standeiksi”.

Mainostelineiden tyylid arvioitaessa huomio kiinnittyy seka itse telineeseen etta sen sisaltamiin
merkkeihin, joissa on seka tekstia etta kuvia tai molempia. Mainoskuvituksena katukylteissa on
kaytetty painettuja ja koostettuja julisteita seka info-lappukollaaseja, joissa on hintatietoja ja
myyntitarjouksia. Kdytettdessa tiedotelappusia on niita yhdella mainostelineen puolella kolme tai
nelja kappaletta. Joskus julistekuvassa nakyy harvinainen, ehka humoristinenkin kaden jalki,
esimerkiksi musta pelkistetty piirustusviiva. Esteettisesti edustava mainoskyltti saattaa tuottaa
myonteisen elamyksen kadunkulkijalle: kuva voi olla hauska, perinteikas tai ehka nayttavan
tyylikas. Julistekuvassa voitiin jakaa tietoa myds yleisemmin kuluttajille (esim. Poikkea putiikissa tai
Torikorttelia koskeva mainonta, 2013), jolloin kivijalkayritykset toimivat yhdessa Helsingin
kaupungin kanssa. Kahden tai useamman yrityksen yhteisesti jakamista kylteista ei saatu
havaintoja.

Paivakohtaisen - aamutarjous, paivanlista - tiedon merkitys nayttaa korostuvan tilanteessa, kun
liitutauluun on kirjattu hintatietoja ja informaatiota tuotteen saatavuudesta. Kyltit on tarkoitettu
useimmiten enemman katseen kohteiksi kuin tarkkaan luettaviksi. Liikenne- ja
liilkkumisymparistdjen “kutsuvuuden” yhdeksi edellytykseksi on kirjattu, etta julkisten tilojen tulee
olla siisteja (Kopomaa 2011, 97: Léhié 2.0). Taman tiedostaen mainoskatukyltit on yleensa
sijoitettu liikkeiden ulkoseinan tuntumaan, ja telinetaulut ovat padosin puhtaita ja ehjia.

Kaupunkilaisten viihtyvyydesta huolehtiminen ja yrityksen imagon teravéittaminen nayttaytyy
tilanteessa, jossa saadaan havaintoja merkittavaa kasityopanosta tai muotoilua sisaltavista, ja siksi
taiteellisiksi luokiteltavista standeista. Pddosin vaikutelma julkisten paikkojen mainosstandeista
on, etta kyltit ovat varsin yhdenmukaisia. Omintakeisia, omatekoisia, erikoisia, joskus puuta
materiaalinaan hyodyntavia standivirityksia 16ytyi digikuva-aineistosta kymmenisen kappaletta.
Nuo kyltit olivat yksildllisia ja muista kantakaupungin mainoskylteistd myonteisesti poikkeavia.
Maininnan arvoisesti parin mattoliikkeen edustalla mainostelineiden paalla (seka ulko-ovissa)
roikkuivat basaarityyliin itamaiset matot.

Standin vari saattaa kiinnittda ohikulkijan huomion mainostelineeseen seka itse mainokseen. A-
standitelineen - sekd mahdollisesti mainosjulisteen - vari viittaa yrityksen omaan tunnusvariin ja
mika huomattavaa, linkki yrityksen imagon ja valitun symbolisen varin vélilla on aina mietitty.
Esimerkiksi kehysvarina on kaytetty punaista (Veikkaus), sinista (R-kioski), vihreaa (Apteekki,
Valintatalo), oranssia (Posti), keltaista (Alepa) ja mustaa (yokerho). Kysymyksessa oli usein
tunnetun yritys- tai liikkeverkoston brandin nakyvyyden vaaliminen.

Standien varityksessa punainen on huomiota herattava vari, se on kutsu esimerkiksi ostamaan
kehystamdansa tuotetta. Siniseen variin liitetdan esimerkiksi luotettavuus. Nakyvyytensa ansiosta
keltainen on pirtea kylttivari, kun oranssia pidetdan puoleensa kutsuvana. Vihrea eri savyineen



muistuttaa esimerkiksi luonnonmukaisuudesta ja terveydesta. Ruskea yhdistetdan
maanldheisyyteen, ehka edullisuuteen, esimerkiksi jos teline on tydstetty laudasta. Musta edustaa
tyylikkyytta ja ylellisyytta, valkoinen puolestaan on neutraali standikehysvari.

Mainostelineiden varityksen ja tyylin perusteella kylttien tavoitteina voidaan kirjata seuraavat
kolme mahdollista viestia: 1. "huomioi tdman telineen viesti” (esim. taiteellinen standi), 2.
"huomioi viesti” (esim. neutraali standi) ja 3. “mainosteline heijastaa yrityksemme tuotemaailmaa
ja arvoja” (esim. brandin varitys standissa).

Kylkidiset

Kadulle nostettavien mainostelineiden lisdksi liikkeiden edustoilla on muitakin kadunkalusteita. Ne
tavoittelevat usein ohikulkijan pysayttamista tai kulkemisen hidastamista, viipyilevaa
kaupunkilaisuutta. Olohuonemaisuutta julkiseen tilaan on synnytetty penkein, kasvein ja
tuhkakupein. Liikkeiden edesta saattaa l6ytya kukkakoreja ja -ruukkuja tai suurempia
viherkasvivirityksia. Ruokapaikan edessa voi olla ruokalista omassa telineessaan.

Pienimuotoisia terasseja syntyy, kun kauppiaat asettavat kadulle tuolin tai tuoliryhman, joskus
istuinpenkit pitkine poytineen. Erityinen kaluste ovat olleet sakkituolit Esplanadilla ja
Keskuskadulla (Marimekon myymalat). Istumapaikat elavoittavat katukuvaa ja suosivat leppoisaa
oleskelun mahdollisuutta. Tuolin ja mainosstandin hybrideista eli yhdistelmista ei liikkeiden
edustoilta saatu havaintoja. Helsinkildista katukuvaa merkittavasti maisemoiva ja katuoleilua
voimistava designratkaisu ja sosiaalinen innovaatio saattaisi olla tuolin ja mainosstandin
vhdistelma, jotka lukuisina toteutuksina levittaytyisivat julkisille paikoille ja suosituille
kavelyalueille. Helsingin katueldvyytta elvyttava istuin olisi esimerkiksi sddankestava ”klaffituoli”,
joka lahtokohtaisesti muistuttaa rakenteeltaan A-standia.

Jalankulkuliikenteeseen on voitu vaikuttaa paikallisin rajausaidoin, -tolpin ja -kdysin. Asiakkaita
toivotetaan tervetulleiksi ja johdatellaan mattojen avulla kutsuvasti sisalle rakennukseen, mika on
myos standin perustehtava.

Pimenevaan vuodenaikaan voi kadulla pienena tilan haalimisen rénsyna olla kynttilalyhty.
Nakyvyyden lisdamista on saatettu hakea myo6s liputtavilla viiritelineilla tai standiin on
lisdkoristeluna voitu kiinnittda ajankohtaa tai tapahtumaa juhlistavia ilmapalloja. Polkupyoéran
sailytyspaikka l6ytyy usein kaupan kohdalla standin vieresta tai sen takaa. Ndin materiaaliset
rakenteet ketjuuntuvat omanlaisina kadun toimijoina. Kuvitteellisen pyoratelineen ja standin
valilla on kytkos.

Kadulle on voitu nostaa esille vaatetelineita ja kdytettyjen vaatteiden myyntikoreja.
Mallinukketelineen paalle on voitu laittaa myytavia tuotteita. Katukadytavalle saatetaan nostaa
etenkin sddnkestavia tuotteita. Kaupunkilaisten yhteisessa kaytdssa ovat ilmaisten kaupunkilehtien
levittdmiseen tarkoitetut telineet ja kivijalkayritysten omaa tiedottamista palvelevat puolestaan
mainoslehdykoiden jakelustandit. Yleinen kadunkaluste kauppojen ja muiden liikkeiden edustoilla
on roskalaatikot. Tupakannatsoja varten on paikalle voitu tuoda "tuhkistolppa” tai purkki
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tuhkakupiksi. Katunakyvyytta haalivat ja julkisen tilan “ulkosisustukseen” kdytetyt mainoskalusteet
voivat kooltaan vaihdella pienista koristekivista aina suuriin veistoksellisiin ratkaisuihin.
Satunnainen jalkakaytdavaa kaventava kylkidinen ovat vield huoltoajoneuvot, jotka tyypillisesti
saattavat asioida kivijalkakauppojen ja ndiden standiasetelmien edessa.

Telinditetyt kadut

Jalkakdytaville nostetut mainostelineet ovat nousseet keskustelun kohteeksi tilanteessa, jossa
kadun vakiintuneeksi koettu jarjestys on muuttunut. Tahan muutokseen ovat sitten reagoineet
esimerkiksi nakbvammaisjarjestot, jotka ovat olleet huolissaan jasentensa turvallisesta
liikkumisesta Helsingin “telineviidakoissa”. Paakaupungissa ja muissakin maamme kaupungeissa
nykytilanne, jossa mainostelineita on viljelty runsain mitoin jalankulkuvaylille, on vilkkaimmilla
paikoilla koettu ongelmalliseksi.

Mainoskyltteja l0ytyy ymmarrettavasti sieltd, missa on runsaasti kivijalkakauppoja. Samalla kilpailu
kaupunkitilasta ja siella liikkuvista kuluttajista saattaa tiivistya juuri nailla kadun patkilla.
Huomattava on, etta vilkkaat ostoskadut jatkuvat usein joidenkin kymmenien metrien paahan
sivukaduille, jotka leikkaavat itse paakatua. Nailla risteymakaduilla saattaa olla jopa kaupungin
paavaylia suurempi tarve muistuttaa olemassaolostaan mainosstandein. Leveydeltdan nama
padkadun vetovoimaa hyodyntavat katuosuudet ovat ehka puolet paavaylien leveydesta.

Kylttien pitaminen jalkakaytavilla on tahan asti ollut Helsingissa maksutonta. Jos olisi
valttamatontd, niin arviolta kolmannes yrittajista (N=14) voisi kuvitella maksavansa
mainospaikasta kadulla. Pienoista epavarmuutta yrittdjilla on kaupungin roolista katumainosten
valvojana eikd nykysuosituksista aina ole riittavasti tietoa. Tosin enemmisto yrittdjista nayttaisi
olevan selvilla standeja koskevasta saatelysta. Edelleen puolet haastatelluista kruununhakalaisista
yrittdjista katsoi, etta kaupungin rooli on asianmukainen ja mielekds standimainonnan osalta, mika
viittaa samalla siihen, etta viranomaisroolin tasmentamiselle ja paivittamiselle on jossain maarin
tarvetta (kyselysta ks. Liite 1).

Mainoskylttien esiintymistiheyden osalta merkittavia tihentymavyohykkeita eli kaupungin
telinditetyimpia alueita vilkkaine sivukatupatkineen ovat Helsingissa muun muassa
Korkeavuorenkatu, Iso Roobertinkatu, Mannerheimintien alkupaa, Fredrikinkadun pohjoispaa,
Temppeliaukion kirkon ja Salomonkadun ymparist6, Aleksanterinkatu, Liisankadun lansipaa seka
kokonaisuudessaan niin kutsuttu ydinkeskusta. Itdiseltd puolelta kaupunkia on mainittava viela
Siltasaarenkatu Hakaniemessa seka Hameentien etta Porthaninkadun osuudet Kalliossa. Naista
Temppeliaukion kirkon |ahipiiri seka historiallisesti merkittavan Aleksanterinkadun Senaatintorin
puoleinen paaty rakentuvat turistikaupunginosina omanlaisiksi standimaailmoikseen. Kylttien
tekstit ovat siella usein englanniksi.

Yritykset - joukossa myds yleishyodyllisia yhteisoja - saattavat kokea vaistamattomaksi, ettd
huolehtivat omasta katunakyvyydestaan, samalla kun ne seuraavat naapuriyritysten
mainoskaytantoja, kukin yritys pyrkii vielad paikallisesti erottautumaan ainakin muista vastaavista
lahiliikkeista.
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Puistoalueet kuten Vanha kirkkopuisto olivat havaintojen mukaan lahes standi-vapaita -
vyohykkeitad. Rakentamistapaohjeen (2010) vastaisesti ndytti mainonta jarjestyvan esimerkiksi
Senaatintorin seka Esplanadin puiston aarellad, koska jalkakdytavat eivat olleet naita tiloja rajaavien
katujen osalta kyltittémia. Mainostelineita oli kannettu esille runsaasti.

Pohdinta

Standien runsas kadytto on osoitus niiden suosiosta, ja mainostajien kiinnostuksesta tata
katuviestintdaa kohtaan. Standeissa eli katukylteissa jaetaan tietoa potentiaalisille asiakkaille
palveluista ja yrityksen sijainnista. Myos Helsingin kaupunki on ainakin valillisesti toiminut standi-
mainostajana. Standien tavoitteena on saada kivijalkayrityksille sivusta nakyvyytta, kun jalankulkija
lahestyy palvelupistetta tai ostospaikkaa kadunsuuntaisesti. Osa katukylteistd on kuitenkin
sijoitettu siten, etta ne tulevat huomioiduksi my6s ohi virtaavasta liikenteesta, julkisista busseista
ja raitiotievaunuista seka yksityisista moottorikulkuneuvoista.

Mainostamalla yritykset ja yhteisot hakevat ihmisten kulutuskdytantoéihin tai ostoskdyttaytymiseen
spontaaneja, lyhytaikaisia tai pitkdaikaisia vaikutuksia. Spontaani vaikutus voisi olla esimerkiksi
kaupan tarjouksen muuttuminen ostopaatdkseksi. Lyhytaikainen vaikutus merkitsisi tietoa liikkeen
tuote- ja palvelutarjonnasta, aukioloajoista tai sijainnista, kun pitkdaikaiset vaikutukset liittyisivat
esimerkiksi siihen, ettd mainoksella muistutetaan yrityksen olemassa olosta tai liikekuvasta,
brandista. Kadunvarren mainoskylteilld on voitu luoda tunnelmaa, joka on tarkoituksesta riippuen
esimerkiksi “perinteinen tai vanhakantainen”, "huomiota herattdava” ja toisinaan “yrittelias ja
omaa asiaansa ajava”. Mainosstandien tyyliin liittyvien tekijéiden pohjalta liikkeen ohittavat
kuluttajat saattavat tehda tulkintoja seka esittaytyvista yrityksista etta niiden tuotteista ja
palveluista.

Kootun valokuva-aineiston ja paikan paalla suoritettujen mittausten perusteella havainto on, etta
Helsingin keskustan jalkakdytavilla standimainonnassa on katukuvallisia puutteita: telineet ovat
usein etaampana rakennusten seindpinnasta kuin mika on nykysuositus, joukossa on my®és liian
isoja kyltteja tai niitd on esilla liikettda kohden useampia kuin yksi. Valvonta saattaisi olla paikallaan
etenkin silloin, kun mainostajat rikkovat useampaa kuin yhta suositusta. Kaupungin rooli valvovana
viranomaiskumppanina yritysten suuntaan kaivannee tasmennysta.

Kavelyvyohykkeet, torit ja puistomaiset bulevardit edellyttdavat ainakin paikoin tarkistusta
katumainonnan suosituksiin. Samoin erailla alueilla, kuten puistojen kupeessa standien tulisi olla
tarkastelun kohteena ja niiden sailyttdmisesta neuvotella mainostajien kanssa. Erdat haastatellut
yrittajat nakivat realistisena vaihtoehtona sen, ettd standimainonta saattaisi olla tulevaisuudessa
maksullista.

Standien sijoittelu ei nayttanyt tuottavan merkittavaa turvallisuuden vaarantumista missaan
osassa kantakaupunkia kuvaustilanteiden, satunaisen havainnoinnin ja kuva-aineiston pohjalta
arvioituna. Vapaata kulkua estavaa ja sdatelysta piittaamatonta sijoittelua tosin satunnaisesti
ilmeni, minka voi ymmartaa erityisesti nako- tai liikuntavammaisten kannalta ongelmaksi.
Myoskaan esimerkiksi kaksien lastenvainujen kohtaamiselle, mikd on mainittu jalkakaytavan



12

toiminnallisena ideaalina, ei aina kylttien kohdalla ollut tilaa. Mainostajien edun mukaista on
turvata kavelijan ja samalla potentiaalisen tai tosiasiallisen asiakkaan hairioton jalankulku ja suosia
sujuvaa liiketta.

Standit eivat useinkaan elavoita katukuvaa yksindan vaan muutakin mainosmateriaalia ja -
kalustusta asetetaan kivijalkaliikkeiden eteen. Muu kylkidistarpeisto ja -kalusteet voivat vaihdella
kooltaan pienista koristeratkaisuista suuriin veistoksellisiin teoksiin. Katumainontatelineet ynna
muut kylkidiset tavoittelevat viipyilevan kaupunkilaisuuden synnyttamista, etta kadunkulkija
pysahtyisi tai etta hanen etenemistaan onnistuttaisiin hidastamaan ilman aiheutettua
turhautumisen tunnetta.

Kavelykaduilla, -pihoilla seka bulevardimaisilla kadunvarsiltaan istutetuilla reiteilla kyltteja on
usein asetettu itsenaisten kiintopisteiden esimerkiksi valaisintolppien tai puuriviston valiin. Tama
standien sijoittelu kevyen liikenteen vaylan valialueella johtaa hairiomerkitykseltdaan
vahadisempaan haittaan kuin keskelle jalkakaytavaa asetetut kyltit. Suurin ongelma saattaa olla
epaesteettisyys, esimerkiksi hallitsemattomasti kasvanut kadunkalusteiden maara. Katutyémaiden
yhteydessa standimainostajien tulisi kayttaa erityista harkintaa, silla samalla kun haetaan
nakyvyytta poikkeuksellisissa oloissa, voidaan kohtuuttomasti estdaa kevyen liikenteen sujuvaa
liikkumista jo entuudestaan kaventuneilla jalkakaytavilla.

Kahden tai useamman yrityksen yhteisesti jakamista kylteista ei tutkimuksessa saatu havaintoja,
kuitenkin yhteiset standit saattaisivat vahentaa osa-aluekohtaisesti ja pistemaisesti mainonnan
kokonaismaaraa, ja samalla niiden oletettua hairidvaikutusta. Enta voiko jokin kivijalkayritys
luovuttaa vapaaehtoisesti tai korvausta vastaan edustilansa jonkin toisen toimijan
standimainostilaksi? Olisiko tdma vain ilmaus palvelumaiseman tehokkuudesta ja osoitus
kaupunkikumppanuudesta?

Koska kaupungin rooli standimainonnan osalta on lahinna ohjeistava ja valvova, voitaisiin taman
rinnalla suhdetta mainostelinekdaytantoihin miettia myos vaihtoehtoisesta nakdkulmasta.
Vuosittain voitaisiin verkkoon laitetun kuva-aineiston pohjalta danestyttaa kaupunkilaisilla
suosituimmasta standista. Ennakkoon valittaisiin esimerkiksi kymmenen tarjokasta, jotka
tayttaisivat rakennustapaohjeet ja olisivat tyylikkaita, humoristisia tai muutoin huomionarvoisia.

Standeja koskevan jatkotutkimuksen kohteena voivat olla esimerkiksi yrittdjien ja kauppiaiden
nakemykset katumainonnan jarjestymisesta lahitulevaisuudessa. Pyoradilyn suosion kasvaessa
pyorailijoiden kokemuksia mainostelineiden aiheuttamista mahdollisista hairidista voitaisiin
kartoittaa erikseen havainnoiden ja nettikyselylld. Omanlaisiaan ymparistoja standikylttien
levittdytymisen kannalta ovat toisaalta puolijulkiset kauppa- ja ostoskeskukset seka
liilkennekeskukset, toisaalta esikaupunkivyohykkeet. My6s nama voitaisiin jatkossa ottaa
tutkimustyon kohteeksi. Edelleen hyodyllista saattaisi olla kartoittaa ja kuvata keskieurooppalaisia
katumainontakaytantoja.
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Liite 1: Selvitystehtavan toteutus.

Tutkimuksen kohteena olivat niin kutsutut mainosstandit Helsingin kantakaupungissa.
Havainnoitavat kaupunginosat olivat Kallio, Kluuvi, Kruununhaka, Kaartinkaupunki, Punavuori,
Kamppi ja Etu-T60610. Eteldssa kuvausaluetta rajasi Tehtaankatu, Iannessa Mechelininkatu,
pohjoisessa Helsinginkatu ja idassa Pohjoisranta ja Himeentie. Havaitut standit valokuvattiin
paivaaikaan (klo 10-18) kivijalkayritysten edustoilta ja paikoin muilta julkisilta kavelyalueilta.
Havaintoja saatiin 1435:sta siirrettavasta telineestd. Valokuvattaessa katuymparist6a kuvaaja toimi
kayttajan, kaupunkikavelijan seka kaupunkihavainnoijan roolissa. Helsinkildinen valokuvaaja
tallensi systemaattisesti vaakakuvina mainostelineet seka taustalla olevan katumaiseman paikalle
osuvine satunnaisine kadunkulkijoineen, joita tilanteita tavoiteltiin kuvaushetkella. Valokuvaaja
myo0s arvioi kylttien mitat ja etdisyydet mittasauvan avulla. Digitaalinen kuva-aineisto koottiin
loka-marraskuussa 2013 ja tallennettiin verkkoon (https://palvelut.geometrix.fi/mobilenote/).

Kuvat otettiin siten, etta esilla oli vahintaan yksi standi, ymparoiva katumaisema seka taustalla
yritys, jonka toimintaa kyseinen teline mainosti. Kohteet kuvattiin tabletin kameralla ja materiaali
koottiin Mobilenote-jarjestelmaan tarkastelua varten. Kaytetty ohjelma tarjosi mahdollisuuden
paikkatiedon tuottamiseen, mika tuki ilmion laajuuden ja muodostuvien tihentymaalueiden
kuvausta. Perinteisen yhteiskuntatieteellisen kaupunkitutkimuksen tapaan kuvat tekevat nakyvaksi
ja kommentoivat kaupunkieldmaa ja eritoten kivijalkakauppojen yritystoimintaa.

Kuvalla oli tassa tutkimuksessa erilaisia tulkinta- ja vaikutustasoja. (1) Koottavan kuva-aineiston
heuristinen lapikaynti tuotti alkuun tutkimusoletuksia ja esihavaintoja. (2) Kuvat tarjosivat
havaintopaivakirjamerkint6ja padosin staattisten, paikoin dynaamisten ilmididen kirjaamiseksi. (3)
Valokuvat tuottivat maarallista tietoa kartoitettavan ilmion esiintymisesta.

Lisaksi neljalletoista kruununhakalaiselle yrittdjalle tehtiin esitutkimusluonteinen kysely, joka
sisalsi nelja kysymysta. Vastauksina toivottiin puolesta- tai vastaan-mielipiteita: 1. Olisitteko valmis
maksamaan mainospaikasta jalkakaytavalla? 2. Ovatko ohjeistavat nykysuositukset riittavia? 3.
Onko kaupungin rooli standimainonnan valvonnassa mielekds? 4. Onko standeille olemassa
vaihtoehtoista tai korvaavaa jarjestelya?



Liite 2: Tutkimusalue.
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